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Highlights 

• The current study highlights the critical roles of the physical, activity, and meaning components and their respective 

subcomponents in shaping the sense of place, emphasizing their interconnected and dynamic effects. 

• By emphasizing the activity-related and physical components of the Bazaar neighborhood, the sense of place can 

be enhanced, effectively preventing its physical and social erosion. 

• Although the meaning component plays a significant role in shaping the sense of place in the Bazaar 

neighborhood, another key finding of this research highlights that the three components—meaning, activity, and 

physicality—simultaneously contribute to constructing the sense of place in the Kermanshah Bazaar 

neighborhood. 

Extended Abstract 

Intoduction 

Sense of place is a significant concept that profoundly influences the emotional connection of citizens to their city or 

neighborhood. The factors that create, enhance, or diminish this sense in individuals are crucial subjects in urban 

studies. Neglecting these aspects can lead to the decline of neighborhoods, interpersonal interactions, social and cultural 

capital, and other urban elements. Therefore, addressing this issue should be integral to urban planning, design, and 

development discourses. The primary objective of this study is to evaluate the factors contributing to the sense of place 

in the Bazaar neighborhood of Kermanshah. This neighborhood is one of the oldest areas within the historical fabric 

of the city and has played a vital role in urban life over the years. Although Kermanshah’s bazaar and the city have 

faced challenges such as physical deterioration, a relative decline in commercial activity due to modern developments 

(e.g., shopping malls, megamalls), and environmental issues in recent decades, the neighborhood’s ongoing activities, 

enduring functions, and dynamic identity remain noteworthy. This study addresses the following research questions: 

What are the contributing factors to the sense of place in the Bazaar neighborhood of Kermanshah? 

Is the component of meaning more influential in creating and enhancing the sense of place in the Bazaar neighborhood? 

Theoretical Framework 

The Sense of place 

Sense of place arises from an individual's presence within a space, fostering a dynamic interplay between the person 

and their environment. This reciprocal relationship influences self-perception, environmental attachment, and the 

meaning derived from surroundings. Essentially, "sense of place" reflects an individual's attachment and relationship 

with a specific location, encompassing beliefs, emotions, and behavioral commitments related to that environment. 

This sense is acquired through a collection of experiences in a place, shaped by all sensory perceptions. Furthermore, 

the sense of place promotes the sustainable use of natural resources. A prevailing theory suggests that greater 

knowledge and awareness of a cherished place encourages protective behaviors towards it. 

 
1  *Ph.D Candidate in Urbanism, Department of Urban Planning, Faculty of Architecture and Urban Planning, Art 

University of Isfahan, Isfahan, Iran; Corresponding Author, Email: m.lorzangeneh@aui.ac.ir  
2  Professor, Department of Urban Planning, Faculty of Architecture and Urban Planning, Art University of Isfahan, 

Isfahan, Iran. 
3 M.Sc. in Urban Design, Department of Urban Planning, Faculty of Architecture and Urban Planning, Jundi-Shapur 

University of Technology, Dezful, Iran.  

https://usdjournal.daneshpajoohan.ac.ir/
mailto:m.lorzangeneh@aui.ac.ir


 

   Journal of Urban Sustainable Development                     

   Vol. 5, No. 17, Winter 2025, 21-38 

The Place Attachment 

Place attachment is a strong bond between individuals and their living environment, influencing their self-definition 

and encouraging them to remain and respect the place. This attachment, intertwined with the sense of place, connects 

individuals to their surroundings through emotions and conscious awareness. Emotional attachment is a key component 

of the sense of place. As attachment strengthens, so does care and attention towards the location. Shared experiences 

within a location foster place attachment, shaped by human-place and human-human interactions. Essentially, place 

attachment develops over time as individuals connect with their birthplace. This attachment is crucial for continued 

presence in the space. Place attachment is significant in place theory as it involves individual identification with specific 

locations through people, objects, or memories. Positive interactions with a place strengthen this connection and 

contribute to identity formation. 

Methodology 

This research adopts a developmental-applied approach with descriptive-analytical methods. Initially, a literature 

review (documentary research) was conducted to develop the theoretical framework, focusing on the concept of sense 

of place and its constituent elements. Based on this framework, the study identified relevant variables. 

In the subsequent phase, field survey methods were employed to collect qualitative data related to the study area. The 

sample size, based on the population of the Bazaar neighborhood in the historical center of Kermanshah (2,760 

residents in 2016), was calculated using Cochran's formula with a margin of error of 0.05, resulting in a sample of 362 

respondents. 

After distributing the required number of questionnaires, their validity and reliability were assessed using SPSS 

software. Cronbach’s alpha results indicated that the questionnaire items, derived from the theoretical framework, were 

logically valid. Furthermore, the reliability analysis yielded a Cronbach’s alpha of 0.940, reflecting high reliability. 

Results & Discussion 

The study’s questionnaire, based on theoretical components, criteria, and indicators, was distributed among 362 

residents of the Bazaar neighborhood. Descriptive findings reveal the following: 

• Physical Component: All indicators and criteria related to visual coherence, physical quality, and visual richness 

were evaluated positively. Notably, “availability of green and public spaces” scored higher than other indicators, 

reflecting residents’ satisfaction with access to the green space at Taleghani Square in the northern part of the 

neighborhood, given the limited greenery within the area. 

• Activity Component: Indicators related to accessibility, flexibility, comfort, attractiveness, and social interaction 

were positively assessed. Among these, “availability of suitable pedestrian pathways” received relatively higher 

scores, indicating the functional suitability of the neighborhood’s short, predominantly organic routes and 

residents’ long-term adaptation to them. 

• Meaning Component: Indicators such as perceptibility, legibility, symbolism, and identity were rated positively. 

Importantly, the indicator “residents’ sense of belonging and commitment to maintaining the neighborhood” scored 

higher, highlighting a strong sense of place among the Bazaar neighborhood’s residents. 

These findings underscore the enduring significance of the Bazaar neighborhood’s physical, activity, and meaning 

components in shaping its sense of place, despite the challenges it has faced over time. 

In the structural model of this study, covariance implies that if there is a positive or negative variation in any of the 

independent variables (physical, activity, or meaning), the dependent variable (sense of place) will also change 

accordingly. This confirms a significant relationship between the dependent and independent variables. Additionally, 

the p-value for these relationships must be less than 0.05 to establish a meaningful difference from zero, ensuring the 

relationship is statistically significant. 

Path 1: This path represents the effect of the physical component on the sense of place, with a factor loading of 0.915. 

Among the subcomponents of this factor, visual richness demonstrates the highest impact, with a factor loading of 

0.980. 

Path 2:  This path represents the effect of the activity component on the sense of place, with a factor loading of 0.967. 

Within the subcomponents of this factor, the criterion of attractiveness and social sense has the most significant 

influence, with a factor loading of 0.979. Additionally, the criteria of flexibility and accessibility follow, with factor 

loadings of 0.918 and 0.913, respectively, indicating their substantial influence on the sense of place in the Bazaar 

neighborhood. 

Path 3:  This path reflects the effect of the meaning component on the sense of place, with a factor loading of 0.997. 

Remarkably, the highest influence among the subcomponents of this factor is observed in the criterion of perceptibility, 
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with a factor loading of 0.917. Furthermore, the criteria of identity and legibility and symbolism rank next, with factor 

loadings of 0.902 and 0.869, respectively. 

Conclusion 

In response to the first research question, "What factors contribute to the construction of the sense of place in the Bazaar 

neighborhood?", the findings revealed that all three components—physical, activity, and meaning—play significant 

roles. While most indicators exhibited a high level of significance, some were identified as non-significant: 

In the physical component: "presence of green and public spaces" and "beautiful urban views and landscapes in the 

neighborhood." In the activity component: "availability of spaces for entertainment and leisure activities." In the 

meaning component: "supervision by residents and municipal authorities." Despite these exceptions, the overall impact 

of the components and their related indicators on fostering a positive sense of place was confirmed. 

Addressing the second research question, "Is the meaning component more influential in creating and enhancing the 

sense of place in the Bazaar neighborhood?", the structural equation model demonstrates that the meaning component 

holds the highest influence, with a factor loading of 0.997. The activity component follows with a factor loading of 

0.967, while the physical component has the least influence at 0.915. 

Based on the findings, the following recommendations are proposed to improve and enhance the sense of place in the 

Bazaar neighborhood: 

Prioritize green space allocation and ensure equitable distribution within the neighborhood. 

• Develop guidelines for the beautification and organization of neighborhood facades as part of urban design 

manuals. 

• Allocate spaces with the potential to serve as cultural centers and educational hubs for children and adolescents. 

• Emphasize the identity of the neighborhood in planning processes, ensuring the preservation of its residents. 

• Provide subsidies to empower residents for the renovation and reconstruction of buildings. 

• Plan for the restoration of culturally significant heritage buildings within the Bazaar neighborhood. 

• By implementing these measures, stakeholders can foster a more vibrant, cohesive, and enduring sense of place, 

addressing both current challenges and future aspirations for Kermanshah's Bazaar neighborhood. 
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بر محله بازار   یمرور ؛ یخیتار یهادر بافت  حس مکان ی بر سازنده یهامؤلفهسنجش 

 کرمانشاه 

 

 3آبادیشیخی آرزو جمشیدی ، 2محمد مسعود ، 1*لرزنگنهمجتبی 

 

 15/10/1403:انتشار خیتار 07/07/1402:رشیپذ خیتار 08/06/1402:یبازنگر خیتار 26/05/1402تاریخ دریافت:

 

ها  برآن، توجه به شاخص محله است. علاوه  کیباشندگان    ایشهر    کیدر احساس شهروندان    رگذاریمهم و تأث  ی مفهوم  حس مکان  چکیده:

افراد و    ی مکان  حس تعلق  شیساکنان در محله، افزا  یماندگار  ،ی در بستر محل   هاتیفعال  یی ایدر پو  تواندی حس م   نیمرتبط با ا  یهاهیو گو

ا  اریتعهدشان نسبت به آن بس .  شده استانجام  ی فیتوص  و روش تحلیل   کمی   روشی،  کاربرد-یاتوسعه   ت یپژوهش با ماه  نیمؤثر باشد. 

این پژوهش آن بازار    است که فرضیه  تاریخی   به علتبرساخت حس مکان در محله  معناست.    متأثراش،  عقبه  به هدف  از عامل  عطف 

  یخیمحله بازار واقع در بافت تار   13۹5سال    تیبازار، حجم نمونه با توجه به جمع  یدر محله  حس مکان  یپژوهش، سنجش عوامل بر سازنده

با به  2760و مرکز کرمانشاه که   منظور سنجش  نفر برآورد شد. به   362،  05/0  یفرمول کوکران و لحاظ نمودن خطا  یریکارگنفر بود و 

  ت یوابسته کالبد، معنا و فعال  یرهایمتغ  شدهم ی. در مدل ترسشده استاستفاده  یوابسته پژوهش حاضر، از مدل معادلات ساختار   یرهایمتغ

  ک یگراف   موسیافزار اآن، با استفاده از نرم  بر   اند. فزونموردسنجش قرارگرفته  رمحله بازا  ی خیدر بافت تار  حس مکانعنوان عناصر سازنده  به

(AGمدل پژوهش مورد تحل )بازار کرمانشاه مشخص شود.    یدر محله   حس مکان  جادیبر ا  رهایاز متغ  کیهر  یاثرگذار  زانیواقع شد تا م  ل ی

ها  شاخص   ی که تمام  معنا  نیبازار دخالت دارند. بد  یمحله   حس مکان  ساختدر بر  کالبدو    تی، فعالمعنااست که سه مؤلفه    از آن  ی حاک  جینتا

استدلال کرد که مؤلفه معنا   نیچن توانی و برازش آن، م شدهنیتدو  یقرار داشتند. عطف به مدل معادلات ساختار یی بالا یسطح معنادار در

  ی و مؤلفه کالبد با بار عامل  ۹67/0  ی با بار عامل  تیمؤلفه فعال  آن،  برزونحس مکان دارد. ف   جادیرا بر ا  یرگذار یتأث  نیبالاتر  ۹۹7/0  ی با بار عامل

 بازار کرمانشاه دارند. یدر محله حس مکان جادیرا بر ا یرگذاریتأث زانیم نیکمتر ۹15/0

 

 محله بازار ،یمدل معادلات ساختار ،، کرمانشاهحس مکان ،ی خ یبافت تار واژگان کلیدی:

 
  

 
شهرسازی،  ، یشهرساز  ی دکتردانشجوی  *  1 معمار  گروه  شهرساز  یدانشکده  ا  ،یو  اصفهان،  اصفهان،  هنر  نویسنده  رانیدانشگاه  ؛ 

 :m.lorzangeneh@aui@ac.ir Emialمسئول 

 . رانیدانشگاه هنر اصفهان، اصفهان، ا ،یو شهرساز ی دانشکده معمار ،یشهرساز ، گروه استاد 2
 .رانیدزفول، دزفول، ا شاپوریجند یدانشگاه صنعت ،یو شهرساز یدانشکده معمارگروه شهرسازی،  ،یشهر یطراح  ارشد ی کارشناسآموخته دانش 3

https://usdjournal.daneshpajoohan.ac.ir/
https://doi.org/10.22034/usd.2023.708750
mailto:m.lorzangeneh@aui@ac.ir


     بر محله بازار کرمانشاه   یمرور یخیتار  یهامکان در بافتحس یبرسازنده   یهالفهؤ سنجش م    22

 

 مقدمه و بیان مسئله  -1

در احساس شهروندان    رگذاریتأثمهم و    یمفهوم  مکانحس  

 یآن، عوامل  برمحله است. فزون  کیباشندگان    ایشهر    کی

  به وجود   یافراد اجتماعات محل  تکحس را در تک   نیکه ا

م  آورد،یم مروبه   ایو    دهدیارتقا  موضوعات    بردیزوال  از 

ب  است  یمهم م  یتوجهیکه  آن  محله،    تواندیبه  شهر، 

  اریو عوامل بس یفرهنگ ،یاجتماع یهاهیافراد، سرما لاتتعام

انحطاط بکشاند. ازا  گرید به  ا  و  توجه   رو،ن یرا  بر    ن یتمرکز 

شهرساز  مسئله گفتمان    یشهر  یطراحو    یزیربرنامه  ،یدر 

 .واقع شود ملحوظ نظر دیبا

با    کیدر    ستْیزمانِ زمدت   یبیطور تقربه  حس  محله 

معنادار  عمدتاً  مکان پژوهش   یرابطه  به    یاریبس  یهادارد و 

)افتهیدست   جهینت  نیا   لیتقل  ن،یهمچن  (.13۹۹  ، یدریحاند 

بر  عناصر    گریبه د  عدم توجهو    مدت حضوربه    حس مکان

 ساده  یاده یرا به پد  یمفهوم اساس  نیا  تواندیآن م  یسازنده 

  ،یاجتماع  یهامؤلفه آنکه تنها توجه به    گرید  مسئله تنزل دهد.  

به    یاجه ینت  تواندی نم  ییمعنا  ،یتیفعال  ،یکالبد درخور 

تقل ارائه دهد. چراکه همواره خطر   و در   ییگرالیپژوهشگر 

تحل  مؤثر  عوامل  گرید  اوردنین  نظر دارد.  لیدر  در    وجود 

به  حاضر  و  پژوهش  عوامل  شناسایی  بر    ی هامؤلفه منظور 

در محله بازار کرمانشاه سعی شده است   کانحس م  یسازنده 

قرار    یموردبررسرا در پژوهش    هاآن تا دایره شمول بیشتری از  

هم  ، بیترت  ن یبد  دهد. ب  ن یدر  سنجش  مؤلفه    شتر یراستا، 

صفارسبزوار،  دانش )   یکالبد و  اله 13۹7پور  و    یسیو؛ 

شهر1400جو،  چاره   یتیفعال  (،1400  سار،ومشکیاری؛ 

)  (13۹7  ن، یرالدیو خ  ان یضابط)  ,Darby & Özataو معنا 

ارز  (2017 کالبد    مؤلفهسه    زمانهم   یابیبه  و  فعالیت  معنا، 

  یهاتوسعه   و   از اهداف رشد  ی کی. همواره  شده است  لیتبد

بوده    نیا  ران،یا  یسراسر شهرها  یخیتار  یهادر بافت   یشهر

مهاجرت  است از  محل  یهاتا  د  یدرون  شهر    گریبه  نقاط 

ادیآ  به عمل  یریجلوگ ماندن    مسئله   ن ی.    ازمندین  در محله و 

  ی کالبد  ،یاجتماع  یعنصر  یگاه  کهی طور. به است  یملزومات

تقو  ییمعنا  ای مثالبه .  گرددیم  حس مکان  ت یموجب  ،  طور 

تار محله  تهران    ییحیامامزاده    ی خیساکنان  علت در    به 

 کنندی محله احساس افتخار م  ن یدر ا  شانی سکونت و ماندگار

(.  13۹8 ،یمحمدمرادبالاست )محله  ن یدر ا زین  حس مکانو 

حال  نیا تار  است   یدر  محله  در  کرمانشاه   یخیکه  آبشوران 

  الملک، مساجد مختلفمعاون  هیتک  ،یگیگلربیب  هیتک   باوجود

د ارزش  هی ابن  گریو  تغ  42/0تنها    واجد    ی هامؤلفه  راتییاز 

مکان    یاجتماع حس  ابعاد  به  )مربوط  و    یپورموسواست 

پ  رو،ن یازا(.  1402همکاران،   به  بافت    یهای دگی چیپرداختن 

 .باشد د یآمد مفکار یهامنظور ارائه طرحبه   تواندیم یخیتار

  ی بر سازنده پژوهش سنجش عوامل    ن یا  یهدف اصل 

محله  در  مکان  احس  است.  شهر کرمانشاه  بازار  محله    ن یی 

قد  یکی تار  نیتریمیاز  بافت  کرمانشاه   یخیمحلات  شهر 

  فایا یشهر  ات یرا ح  ینقش مهم  ی متماد  انیسال   یاست که ط

)  کرده یم کرمانشاه   .(Amanat, 1983است  شهر  و  بازار 

  لیاز قب  یچند  یبا مشکلات کالبد  ریاخ  یهااگرچه در دهه 

نسب  ،یکالبد  یفرسودگ افتادن  رونق  تأثبازار    یاز    ریتحت 

مدرن آن(مگامال  ، یتجار  ی)پاساژها  ته یمظاهر  مانند  و  و    ها 

اما کماکان   بوده است مواجه    یطیمحست یمشکلات ز  یبرخ

  ا یپو  ت یماندگار و هو  یدر آن و عملکردها  ی جار  یهاتیفعال

طول     سؤالات   ،بیترت   نیبد.  است  مانده ی باق  زمانشدر 

 :طرح استقابل ریز قراربه پژوهش   نیدر ا یموردبررس

بازار    یدر محله  حس مکان  یبر سازنده   یچه عوامل .1

 کرمانشاه است؟

  ی در محله   حس مکان  ارتقا  و  جادیمعنا در ا  مؤلفه آیا  .  2

 است؟  رگذارتریتأثبازار کرمانشاه 

 پیشینه و مبانی نظری پژوهش  -2

که مرتبط با    ییهااهم مقالات و پژوهش (  1  جدول شماره )در  

 .اندموضوع حاضر هستند آورده شده 

  شودیخوانش مطالعات مرتبط حاصل م ندیآنچه از برآ

  ی به نحو  کیهر    یو خارج  یداخل  یهاپژوهش   است که  نیا

انحا   فعال  یهامؤلفه از    یکیدراز  قرابت    ت یکالبد،  معنا  و 

دارند.    ی شتریب حاضر  پژوهش  مؤلفه  در    که  صورت نیبدبا 

همکاران،    یپورموسو)   یکالبد و  دانش  ؛1402و  پور 

و   شهریاری؛ 1400جو، و چاره  یسیو؛ اله 13۹7 ،صفارسبزوار



 23                    1403، زمستان 17  شماره  پنجم،  سال   ،شهری  پایدار  توسعه  فصلنامه                                                                                         

احمد1400  سار،مشک همکاران  نژادی؛  ؛ 1400،  و 

Lewicka, 2011فعال خ  انیضابط)   ی تی(،  ؛  13۹7  ن،یرالدیو 

همکاران،  یکنانکوزه   زاده ب یحب رضا1401و  و   یی؛ 

 De؛  Darby & Özata, 2017معنا )و    (13۹8فروش،  حج

Nardi, 2017بر    یهامؤلفه   بر  (13۹7  ران،و همکا  ییرزای؛ م

در    ن، یهمچن  اند. داشته   دیتأک در محلات    حس مکان  یسازنده 

)   ،انیم  نیا پژوهش  همکاران،    یپورموسودو  و   1402و 

  بودند که   ییهاپژوهش تنها  (  13۹8و همکاران،    یمحمدمراد

به سنجش  کرده   کوشش تا   ی سازنده   یهامؤلفه   زمانهم اند 

است که در پژوهش   لازم به ذکرمبادرت ورزند.  حس مکان

همکاران،  محمدمرادی) در  13۹8  و  مطالعه  حدی  تا   )

. این  است  داکرده یپهایی به سمت هویت مکانی سوق  بخش

حال که   یدر  )   است  پژوهش  همکاران،  در  و  پورموسوی 

مورد    در بافت محله  حس مکانتنها    شده است( سعی  1402

با  البته  که  گیرد  قرار  اصول    دی تأک   ارزیابی    نوشهر گراییبر 

 . است ده یرسبه سرانجام  پژوهش

 خارجی مرتبط با پژوهش و مطالعات داخلی .۱جدول 

 هاافته ی و جهینت پژوهش  عنوان سنده ینو

  صفار  و پوردانش

 ( 1397سبزوار )

  بر   مؤثر ی کالبد عوامل بر  یلیتحل

  مرکز در مکان  به   حس تعلق

 سبزوار   شهر یمی قد

  دید»  ،فرد«منحصربه  یکالبد  ت یشخص»  ، ت«یجذاب   و   تنوع»  هنجار  سه  دهد یم  نشان  جی نتا

تعلق  با  یشتریب   یهمبستگ  یکالبد   عوامل  ری سا  به  نسبت  منظر«  و   مکان  به  حس 

  عوامل  ر یسا   به   نسبت  یترنییپا  یهمبستگ  از  «یری پذانعطاف»  و  دارند  موردمطالعه

  نظم وجود  »  نگ«،یپارکوجود  »  ،«یرفاه  لاتیتسه»ی  هاسنجه  ن،یهمچن.  است  برخوردار

  ت یمطلوب   نی کمتر  بیبه ترت  اده«یپ  عابر   یمنیا»  و   «یبصر  تناسبات   تیرعا »  «،یهماهنگ  و

  قرار  موردتوجه   فضا   یبازطراح  در   مکان   به   تعلق   ش ی افزا  منظوربه  است  لازم  و   اند داشته  را

 . رندیگ

ضابطیان و  

خیرالدین  

(1397 ) 

  یدر فضاها حس مکانسطوح 

امام   دان ی: می)نمونه مورد  یشهر

 شهر تهران(   نیو امام حس ینیخم

  نیها و همچنتیتنوع فعال  ژهی وجاذبه و به  شی ا افزاست که با   نتایج این پژوهش حاکی از آن

فعال از  انتخاب  ی اجبار  ی هاتیحرکت  به  یبه    ش ی افزا  حس مکان   زان یم  ، یاجتماع  ژه یوو 

ارتقا  یی راهبردها  تی درنها.  ابدییم فضاها  حس مکان   زانیم  یدر جهت  بر    یشهر  ی در 

 .شده استمباحث مذکور، ارائه  جی اساس نتا 

میرزایی و  

 ( 1397همکاران )

  شی آسا  یهامؤلفهرابطه  یواکاو

)نمونه    حس مکانبا ابعاد   یبصر

استقلال،   ی خی: محله تار یمورد

 شهر بجنورد( 

  آن است  انگریب   SPSSافزار  نرم  ی آمار  یهالیتحل  یخروج  استناد بهبا  پژوهش    ی کل  جی نتا

  ن یب   یوجود همبستگ  لیبه دل  موردمطالعهدر محدوده    حس مکان بر    ی بصر  ش یکه آسا 

  ق یاز طر   توان یرا م  ریتأث  ن یا   زان یم  . همچنین، بوده است  رگذاریتأث  هاآنسازنده    یهامؤلفه

  هیابن  ینور، نما و معمار   و  اثرات رنگ ازجمله  ،یبصر  ش یسازنده آسا  یهامؤلفه  ریتأثشدت  

غ بر    رهیو  بجنورد  شهر  استقلال  مکانسازنده    یهامؤلفهمحله   ت،یامن  ازجمله،  حس 

 دنبال کرد. زین   رهیاحساس تعلق و غ ، ییخوانا

محمدمرادی و  

 ( 139۸همکاران )

  ییو شناسا  حس مکان سنجش  

بر آن در بافت    مؤثر یهامؤلفه

: محله  یتهران )مورد پژوه یخی تار

 ( ییحیامامزاده   یخی تار

  ینییدر سطح پا  ییحی ساکنان محله امامزاده    حس مکاننشان داد که درمجموع،    جی نتا

نارضا  توانیآن م  لیدلا   ازجملهقرار دارد و    ، یاجتماع  ،یساکنان از عوامل کالبد  یتیبه 

حس    انینشان داد م  یآزمون همبستگ  نیدر محله اشاره کرد. همچن  یی و معنا  یتیفعال

افتخا   مکان و احساس  رابطه معنادارآن  رساکنان  به حضور در محله،  و    یها  دارد  وجود 

  شی خود را اهل محله خو  یشتریتا ساکنان با شدت ب   شودیباعث م  حس مکان  یسطح بالا

. در  ابدی ارتقا    ی در محل زندگ  شانیتداوم سکونت و ماندگار  زه یبدانند و متناسب با آن، انگ

  یبا بعد وابستگ  یمحله، رابطه معنادار  ن یدر ا   نانتوسط ساک   رها یکردن مس  دایمقابل نحوه پ

در    یخی تار   هیاست که وجود ابن  ن یاز ا   یحاک  جی نتا  نیهمچن.  به مکان برقرار نکرده است

امامزاده   )  یمندعلاقه  رغمبه  ییحیمحله  آن  به  م76/4ساکنان    خودیخود به(،  نی انگی= 

 .گرددیدر ساکنان نم  حس مکان ت یموجب تقو 

رضایی و  

فروش  حج

(139۸ ) 

  شی آسا یهاعملکرد مؤلفه یاب ی ارز

  حس مکانآن با  رابطهو  یبصر

 ( زدی: شهر  یمورد مطالعه )

  یمراتبمربوط که به روش سلسله  ی هامؤلفه  یدهوزن  و  MAPPAC  کیتکن  ج، ینتا   بر اساس

انجام مؤلف   فولر  وزن    یمعمار   تیفیک  یهشد،  با  اثرگذار    نی ترمهم  3۸1/0بناها  عامل 

  رگذار یعامل تأث ن یتر مهم 291/0با وزن   یاجتماع تیامن ی همردم و مؤلف  یبصر  ش یبرآسا 

است. همچنی شهروندان شهر    حس مکان بر     069/0با وزن    ی اهیپوشش گ  مؤلفه   ن یزد 

  033/0با وزن    ی عناصر کالبد  یمنیا   مؤلفه مردم و    یبصر  شی برآسا  یعامل اثرگذار  ن یکمتر

  نی. همچنوندشیمحسوب م  زدی شهروندان شهر    حس مکانبر    یعامل اثرگذار  نیکمتر



     بر محله بازار کرمانشاه   یمرور یخیتار  یهامکان در بافتحس یبرسازنده   یهالفهؤ سنجش م    24

 

 هاافته ی و جهینت پژوهش  عنوان سنده ینو

  حس مکان  یهاو مؤلفه یبصر  شی آسا یهامؤلفه انیدار ممعنا رابطه  انگر یپژوهش ب  جی نتا

 درصد( است. 95)در سطح  زدی در شهر 

  و یسیو اله

 ( 1400جو ) چاره

  تعلق بر  مؤثر عوامل  نقش نییتب

  یشهر یهابافت در  یمکان 

  م،یقد بافت: یموردمطالعه )

  شهر   یاهی حاش  و دی جد ،یان یم

 ( سنندج

 یشناخت  ،یعاطف  عناصر  ،یروانشناس  بُعد  یرهایمتغ  انیم  که  دهدیم  نشانپژوهش    جی نتا

  یمعنادار  رابطه  ی فرد  مستقل  ی رهایمتغ  و   یاجتماع  و  ی کالبد  عوامل   ، یبستگدل  یرفتار  و

  در  یبستگدل  عوامل  سهیمقا  همچنین،.  دارند  وجود  مکان   به   یبستگدل  وابسته   ر یمتغ  با

  به   یبستگدل  زانیم  نیکمتر   با   هیحاش  بافت  محله  که   دهد یم  نشان  محدوده  چهار  نیب 

  نقش   یکالبد  عامل  ،یبستگدل  عوامل   ان ی م  از  و  یعاطف   بعد   ، یبستگدل  ابعاد   ان یم  از  محله، 

 .دارد مکان تعلق و یبستگدل بر  یمؤثرتر

  و ی اریشهر 

سار  مشک

(1400 ) 

  حس تعلق  یکالبد عناصر یبررس

  یشهر محلات در مکان  به

  دیشه  شهرک: یموردمطالعه )

 ( راز یش  شهر یبهشت

  یانمونه  تک  یت  آزمون   در  موردمطالعه  یهاهیگو  به   مربوط  بخش   در   که  داد  نشان  جی نتا

  قرارگرفته   نیانگیم  از   سطح   نی بالاتر  در   90/3  زانیم  با   بودن  فردمنحصربه  ی کالبد  تیشخص

تعلق   مستقل  یرهایمتغ  نیب   در  و  ی همبستگ  آن  یکالبد  یهاشاخص  و  مکان  به  حس 

 . ندارد وجود یمعنادار یآمار  رابطه نیهمچن و بوده است  فیضع

نژاد و  احمدی

 ( 1400همکاران )

در   حس مکان   یهامؤلفه نییتب

:  موردمطالعهتهران  یپهنه فرهنگ

دروازه   یفرهنگ -یمحور علم

 انقلاب  دانیم -دولت

اجتماع  ،یکالبد  یهایژگیو و استفاده  ن،یساکن  یطبقات  فضا،  از    یهایژگیکنندگان 

اابانیو خ  یکیتراف  یمحورها  ،یعیطب در  بر    نی ها    رگذار یتأث  حس مکان   یهامؤلفهپهنه 

و    یزی رگذاران برنامهاستیس  یبرا  مؤلفه به هر    دادن  تیاولو نوع توجه و    ،نی هستند؛ بنابرا

 دارد.  یی بسزا ت یاهم حس مکان یرتقامنظور ا به  یشهر یطراح

زاده  بیحب

ی و  کنان کوزه

 ( 1401همکاران )

  یکنندهنییتببر عوامل  یلیتحل

  یخی تار یهادر بافت حس مکان

( زی : شهر تبری)مطالعه مورد  

تب  ن یترمهمدهد که  ینشان م  قیتحق  یهاافتهی بافت    حس مکان  یکنندهنییعوامل  در 

تبر  یخی تار ترت  زیشهر  کالبد  یی معنا-یادراک  ،یعملکرد-ییفضا   ی هامؤلفه  بیبه  - یو 

از آن است که با    ی حاک  جینتا   ،نی. همچنبوده است  46/0و    51/0،  6۸/0  باارزش  یکیزیف

و  ینیو ع ی ادراک و احساس ماد ز، یشهر تبر  یخی ار در بافت ت حس مکان توجه به سطوح 

اول  یعنی  یفرد  یاقدام رفتارها  یتا حدود به مکان )سطوح  استقرار و تعلق    ی هیحضور، 

و تعهد به    یبستگدل   یعنی  یو ذهن  ینیو ادراک و احساس فراع  افتهی ( تحققحس مکان

 .است افتهین تحقق( حس مکان ییسطوح نها مکان )

ی و  موسوپور

 ( 1402)همکاران 

و   یینوشهر گراکاربست اصول 

  یمحله ینیدر بازآفر  حس مکان

 آبشوران کرمانشاه 

  یمحله  حس مکان   ینیبر بازآفر  یینوشهر گرااز آن است که هر ده اصل منشور    یحاک  جی نتا

به عناصر کالبد  ،گرید  سویآبشوران شهر کرمانشاه مؤثرند و از   در   یو عملکرد  یتوجه 

  اتیمکان و ح  یمنجر به ارتقا  توانندیدارند و م  حس مکان بر    یمیمستق  ر یتأث  ینیبازآفر

 گردند.  انآبشور یمحله یدوباره

 
Lewicka 

(2011) 

  و خانه   از  را محلات  ی زیچه چ

 سازد یم متفاوت شهر

بر    و  مؤثر   عوامل   ی بررس  به   مکان،   به  یبستگدل  بر   مکان   اس ی مق  اثرات  ی اب یارز   علاوه 

  بر   مؤثر  عوامل  از   یکی  عنوانبه  مکان  اسی مق  انی باب   و  پرداخته   مکان   به   تعلق  دهندهشکل

  پرداخته شهر(  بزرگ )  و محله(  متوسط )خانه(،  کوچک )  اس یمق  سه   در  ی مکان   تعلق  یاب ی ارز

 یبستگدل  و  تعلق  یریگشکل  بر  مؤثر  را  یطیمح و  یاجتماع  ،یتیجمع  عامل  سه  یو.  است

 .داندیم مکان  به

De Nardi 

(2017) 

  به   تعلق احساس و  اندازچشم

  در روزمره  مکان  با   ارتباط  و مکان

  ساکن  مهاجران  از  یبرخ  تجربه

 ا یتالیا ی شرق  شمال

رابطه    نشان  جی نتا که  زندگ  نیساکنداد  محل  عمل   ، یبا  اقدامات  اساس  بر  هم    یهم  و 

تعلق   یاصل  منبع  ی«عاطفبعد  »  استوار است   یعاطف  یهاپاسخ   حساببه  مکان  به   حس 

  روابط   مهم،  خاطرات   قی طر  از   عمدتاً  انداز، چشم  نی نماد  یمعان   با   ژه یو به  امر   ن یا :  دیآیم

 .شود یم نییتع یزندگ ت یفیک و یاجتماع
Darby and 

Ozata 

(2017) 

  یمکان  یبستگدل مفهوم  لیتحل

 ییفضا   عوامل نهیزم در

 ی غن  یمعان  از  که  ییهامکان  و  است  وابسته  یکالبد   اتیخصوص  به  مکان   به   یبستگدل

 .کنندیم جادیا  یعاطف وندیپ افراد  و مکان انیم هستند
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 مکان  حس -2-1

  شتری . بشده است  لیتشک  ده یتناز دو مفهوم درهم  حس مکان

حس از حضور فرد در    نی که ا  اند ده ی عق  ن یگران بر اپژوهش 

نگر است که کل  یمفهوم  ن،ی. همچنشودیفضا آغاز م  کی

د مح  یکیالکتیرابطه  و  م  طی فرد  اکندیم  سریرا  تعامل   نی. 

ذهن   ه یدوسو مح  ت یبر  خود،  از  خاطر، تعلق   ط،ی فرد 

مح  شده   افتیدر  یمعنا  ،یمندتیرضا تصورات    طیاز  و 

و    یرضواندهد )یاشخاص را در طول زمان شکل م  یانتزاع

 Grimshaw ؛13۹6؛ فلاحت و همکاران،  13۹6همکاران،  

& Mates, 2022؛Gottwald, 2021؛Lesmana et al., 

  . (Kolodziejski, 2014؛ Dameria et al., 2018؛2021

مکاناصطلاح    گر،یدیعبارتبه  وابستگحس  و    ی،  مردم 

  اندده یساختار احساس نام  یآنچه برخ  ایبا مکان و    روابطشان

در   و  نشان  چراکه.  ردیگیبرمرا  احساسات  باورها،  دهنده 

رفتار مح  ی تعهدات  به  است  خاص    ییایجغراف  ط یمربوط 

شاه  یاسلام) ا1401  ،یوند ی و    ا ی  باتجربهحس    نی(. 

که با    دیآیم  به دستمکان    کیدر    اتیاز تجرب  یاموعهمج

حواس ما از    ن، یبنابرا؛  ردی گیاستفاده از تمام حواس شکل م

در   که  است  زمان  و  را    مدتیطولانمکان  مکان  از  حواس 

مکندیم  جادیا معان  راثی.  از  مناسب  با    یبرداشت  که  است 

ادعاها  بره یتک   ق یطرو از    کندی م  لیرا تسه  نده یآ  ی گذشته، 

مکانآن   ا  حس  زمان  حواس  )یم  جادیاز     ,Cighiشود 

پا  حس مکان.  ( 2008   جیرا ترو  یعیاز منابع طب  دار یاستفاده 

اکندیم افزا  هینظر  نی.  که  دارد  دانش    شیوجود  و  دانش 

 ی محافظت  یرفتارها  جادیمکان محبوب باعث ا  کینسبت به  

 (.Asghar, 2018, 20-23شود )یم

تاکنون    حس مکانمفهوم    یارشته ان یم  ت یتوجه به ماه  با

تعار مختلف  ب  رامونیپ  یمتفاوت  یفیمکاتب  اند  داشته   ان یآن 

شماره ) دمثالعنوان به (.  2  جدول  از    دارشناسانیپد  دگاه ی، 

مکان فضا  یساختار  ی هاباارزش  یکل  ی اده یپد  حس    ییو 

آن    به   ییو شناسا  یابیادراک، جهت   قیاست که انسان از طر

که احساس مکان    کندیاستدلال م  ه ینظر  نی. اگرددینائل م

و در  است  کی   ی کالبد  یهایژگیاساساً  نهفته  با    مکان  و 

است  در ارتباط    ی مکان دوستو    روح مکانهمچون    یواژگان

حاتم  یسلطان) سو1400  ، یگلزار  یو  از    ازنظر  گر،ید  ی (. 

مح مکان  یطیروانشناسان  کاتال  حس  که    ی زگریمانند  است 

تبد را  م  ل یفضا  مکان  تجربه کندی به  به   کی  ی.  مثابه  مکان 

نه    یموجود و  پ   ءیش  کیزنده  با  که    متقابل   یوستگیاست 

  ، یتجرب  دگاه ید  ازنظراما    ؛ و (1385فلاحت،  شود )یمحقق م

فعالبه  عامل  چهار  کل،  انسان  ت، یطور  و    م یمفاه  ،یمناسبات 

 هاآن   ازنظرهستند.    حس مکانعامل مهم    ی کالبد  یهایژگیو

در    تیدر جذب مخاطبان و انجام فعال  مؤثرنقش    حس مکان

  ی فضا اتیح ایاست که مرگ  یو عامل  شودیفضا را سبب م

 (. 13۹6فلاحت و همکاران، است )به آن وابسته   یشهر

 حس مکان دهنده شکل یهامؤلفه -2-2

مکانسازنده    یهامؤلفه مورد    در شاخص  حس  آن    یهاو 

است که   شده ان یبنظران صاحب یاز سو  یمشابه نسبتاً نظرات 

سازنده مکان    ی اصل  مؤلفه سه   ات،ینظر  ن یهمه ا یادیتا حد ز

مح دسته  سه  فعالی)کالبد  یکیزیف  طی در  ادراک    هات ی(،  و 

 تلف،مخ  ر یتفاس  ان یتنها تفاوت م د یاند. شاکرده   یبند صورت

از    یبرخ  ی شده از سوگفته   یهامؤلفه از    یکیبر    شتر یب  دیتأک 

سازنده    یهامؤلفه(  3شماره  جدول  )باشد. در    نظرانصاحب

از پژوهشگران مطرح،   یتعداد   یاز سو  حس مکانمکان و  

 . شده است انیب

 به مکان  حس تعلق  -2-3

فرد    انیم  ی قو  وند یاست که منجر به رابطه و پ  ی حس  حس تعلق

مح با    یاگونه به   شودیم  اشیزندگ  طیو  را  خود  فرد  که 

اکندیم  فیتعر  طشیمح و    نی.  فرد  حضور  سبب  امر 

احترام    یدارا  شیبراو مکان    شودی م  طیاو در مح  یماندگار

و حس    طیمردم از مح  یاساس درک ذهن   نیبر هم  گرددیم

مکان  طشانیمحاز    هاآن   هانه آگا )  حس  و    ی رنجبراست 

  کندیمرتبط م  طش یمحکه فرد را با    ی (. حس1402همکاران،  

زم  که  یاگونه به  با  شخص  شود    یکی  طیمح  نهیاحساس 

خاطر همراه با تعلق   حس مکان(.  1۹  ،13۹7  ، یان آغبلاغصالح)

با   افزا  یعاطف  یبستگدل و  تعلق    شیبه مکان مرتبط است. با 

به   و    مکان  کیفرد  افزا  مراقبتشتوجه  مکان  آن    شیاز 

تعلق و حس هوابدییم به  و  تی . مردم  قلمرو    ژه یبه مکان و 
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مشترک و مهم    یها. در طول زمان در مکان تجربه ازمندندین

متشکل از تعاملات و    حس تعلقکه    ردیگیمردم شکل م  نیب

  ژه یو ی انسان در مکان - مکان و انسان  - انسان  ن ی ب ی هاتیفعال

 ,.Chen et alو )(  30-31  ،13۹6و همکاران،  یرضواناست )

داشت تعلق به مکان    ان یتوان بی م  گر،ید  یانیبه ب   (.1 ,2021

نسبت به   متولدشده  مکانشکه فرد در  دیآی م به وجود  یزمان

است.    گرفتهشکل حس    نی آن وابسته است که در طول زمان ا

نقش    نیا مکان  در  فرد  حضور  در  دارد    یمؤثرحس 

سار،    یاریشهر) مشک  به    جه یدرنت(.  1400و  تعلق  احساس 

خاطرات خاص با    ای  اء یافراد، اش  ق یشخص از طر  نکه ی ا  لیدل

مکان مهم است. هرچه    هیدر نظر  شودیمکان خاص شناخته م

مکان ارتباط    کیمثبت با    ی هامشارکت  ق یشخص از طر  شتریب

احساس ارتباط با آن دارد. احساس تعلق با    شتریبرقرار کند ب

در    یتیهو است  ممکن  باشد    ک یکه  داشته  خاص  مکان 

  شکلدر )  ،بی ترت  ن یبد(.   Dowler,2009است )  خورده گره 

 : شده استپژوهش ارائه   چارچوب نظری  اگرامی، د(1 شماره 

 ( Shamai,1991; Cross,2001, Humman, 1992مأخذ: )پردازان؛ سطوح مختلف حس مکان بر اساس دیدگاه نظریه .۲جدول  

 پردازان هینظر

 هیومن  کراس  شامای 

 تفاوتی نسب به محیط بی ▪

 آگاهی از قرارگیری در مکان  ▪

 تعلق به مکان  ▪

 ی به مکان بستگدل ▪

 با اهداف مکان   شدن یکی ▪

 فداکاری برای مکان  ▪

 مکانی مطلق بی ▪

 مکانی نسبی بی ▪

 بیگانگی با مکان  ▪

 داری نامنسجم ریشه ▪

 داری منسجم ریشه ▪

 مکانی بی ▪

 بیگانگی با مکان  ▪

 مکان نسبی ▪

 داری ناخودآگاه ریشه ▪

 داری عقیدتی ریشه ▪

،  13۹0؛ گلکار، 1401؛ اسلامی و شاهیوندی،  1402پورموسوی و همکاران،  ):مأخذهای آن، و شاخص حس مکانسازنده مکان،   یهامؤلفه .۳جدول 

 Montgomery, 1998)؛130

 شاخص  مؤلفه پژوهشگر

 کانتر 

 

 ویژگی کالبدی 
 ت،ی، امن یشهر  منظر ،اسی مق اندازه، ز،ی متما عناصر  ی، تناسب کالبدی،بصر مشخصات 

 ی کاربر اختلاط

 آسایش و حس اجتماعی ی، همگان  ی ، فضایدسترس ها تیفعال

 ، هویت، ادراک، پیوستگی، تداعی معنا هانشانهنماد و  تصورات 

 پانتر 

 

 ایمنی و امنیت، آسایش، تعاملات اجتماعی، نفوذپذیری  فعالیت 

 محیط کالبدی 
  عناصر ، بو صدا،   رنگ، ها، خوانایی، غنای بصری، ساختار فیزیکی،یی، جاذبهگراومب 

 اس یمق اندازه، ز، یمتما

 انداز ، خوانایی، چشمیمنظر شهرمبلمان،  معنا

 رلف 

 
 

 ، تنوعیسازگار تراکم، عدالت، ت، یمرکز تداوم،  بودن،   محصور ،یانسان  اسیمق کالبد 

 ت ی، امنیاجتماع ، تجاربیری پذانعطاف بودن، دسترس قابل  فعالیت 

 ی کالبد نشانه  ،قلمرو و مرز حواس، کنندهکی تحر عناصر ت،ی هو گانه،پنج حواس معنا

 مانتگِامری 

 

 پذیری، حس اجتماعی سرزندگی، جذابیت، انعطاف فعالیت 

 ها، هویت دسترسی و نفوذپذیری، خوانایی، نماد و نشانه تصورات ذهنی

 فرم 
بری، نفوذپذیری، غنای بصری، تناسبات  ر کیفیت کالبدی، اختلاط کا مقیاس انسانی،

 بصری 

 گلکار 

 
 عملکردی  مؤلفه 

شمولی، اختلاط پذیری، ایمنی و امنیت، آسایش اقلیمی، عرصه همگانی، همهانعطاف

 کاربری، نفوذپذیری، سازگاری کالبدی 
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 شاخص  مؤلفه پژوهشگر

  -تجربی مؤلفه 

 شناختی زیبایی
 رنگ تعلق، غنای حسی، حس زمان، شخصیت بصری، خوانایی 

 یی کارا پاکیزگی،  محیطی زیست مؤلفه 

 

 دیاگرام چارچوب نظری پژوهش .۱شکل 

 روش تحقیق  -3

  -یفیو روش توص  یکاربرد-یاتوسعه   ت یپژوهش با ماه  نیا

بهاست.    شده انجام   یلیتحل با    عطف  ابتدا  پژوهش در  هدف 

اسناد مبانیا)کتابخانه   یروش  پژوهش که شامل    ینظر  ی(، 

آن بود    یو عناصر سازنده   حس مکان مرتبط با    اتیادب  یبررس

در    موردبحث  یرهایروند متغ  نیدر ا  ن،ی. همچن دیگرد  نیتدو

شناسا با    ییپژوهش  بعد،  گام  در  سپس   ی ریکارگبه شدند. 

پ متغی دانی)م  شیمایروش  در   یبررسقابل و    یفیک   ی رهای( 

مرحله حجم    ن یپژوهش برداشت شدند. در ا  ینمونه مطالعات

محله بازار واقع در بافت    13۹5سال    تینمونه با توجه به جمع

 ی ریکارگبه نفر بود و با    2760که    و مرکز کرمانشاه   یخیتار

نفر برآورد   362،  05/0  یخطا   لحاظ نمودنفرمول کوکران و  

 . شد

توز  پس تعداد    عیاز  برداشت  با    ازیموردنو  پرسشنامه 

از   تخم  SPSS  افزارنرماستفاده  به  و    ییروا  زانیم  نیاقدام 

  ی هاه یکرونباخ گو  ی بخش آلفا  ن یپرسشنامه شد. در ا  ییایپا

مطلب است    نیاز ا  یحاک (  4جدول شماره  )مطابق    پرسشنامه

گو مباناستخراج  هاه یکه  از  مطال  ینظر  ی شده   ی عات)مرحله 

معنادار از  مضاف  یمنطق  یاول(  پابرخوردارند.    ییایبرآن، 

طبق   شماره  )پرسشنامه  آلفا  (5جدول  مقدار  کرونباخ    یبا 

 است.  یدهنده مقدار مطلوبنشان ۹40/0

شده برای پایایی  . ضرایب آلفای کرونباخ محاسبه۴جدول 

 متغیرها
 آمار قابلیت اطمینان

 متغیر تعداد گویه  آلفای کرونباخ 

793/0  کالبد  14 

۸59/0  فعالیت  17 

۸94/0  معنا 15 

متغبه  سنجش  از    یرهایمنظور  حاضر،  پژوهش  وابسته 

ساختار معادلات  ترس  یمدل  مدل  در  شد.    شده میاستفاده 

عنوان عناصر سازنده  به   تی و فعال  وابسته کالبد، معنا  یرهایمتغ

مکان تار  حس  بافت  بازار    یخیدر   موردسنجشمحله 

فزون  قرارگرفته از  است.  استفاده  با   موسیا  افزارنرم برآن، 

  زانیواقع شد تا م  لی( مدل پژوهش مورد تحلAG)  کیرافگ

  یدر محله  حس مکان  جادیبر ا  رهایاز متغ  کیهر  یاثرگذار

 بازار کرمانشاه مشخص شود.

 پایایی پرسشنامه  .۵جدول 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

940/0  46 

 یمحدوده مطالعات -3-1

قد  یمحله از  تار  نیتریمیبازار  شهر    یخیمحلات  بافت 

  ،یآزاد  دان یمحله از شمال به م  نی. ارودیم  به شمارکرمانشاه  

و    آبادض یاز محله ف  یاز شرق به بخش  ،یاز غرب به محله چنان

(.  2شماره    شکل. )شودیمحدود م  یمطهر  ابانیاز جنوب به خ

  گرفته است   ی جا  له مح  نیکرمانشاه که در ا  یبازار سنتقدمت  

که از کرمانشاه    ی اریبس  احانی. سگرددیبازم  یخیبه ادوار تار
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کرده  اگذر  به  اشارات  نیاند  بازار  و  داشته   ی محله  اند.  چند 

بر    ی نسب  ی و رکود  ابدییم   فعال  مه ینبازار را    (1840)  1زر یفرِِ

(.  Fraser, 1840, 196کند )ی م  فیبازار کرمانشاه را توص

بازار را    ازدحام  و  یهشت دهه بعد شلوغ  2رکَندلِ  حال،نیدرع

مبه  شرح  بالا  دهد یدقت  رونق  از  حکا  یو  کند ی م  تیآن 

(Candler, 1919, 243-44پهلو دوره  در  دوم،    ی(. 

م1۹21)  3سکامیگر  کهیهنگام عبور  کرمانشاه  از  به    کندی( 

نه  مبازار  اشاره  کرمانشاه  جالب  )یچندان   ,Griscomکند 

( بر استقرار مناسب 1۹71)   4معاصر، تِوِنوو   ان(. در دور1921

آذوقه و خوراک مردم کرمانشاه   ی بازار کرمانشاه و نگهدار

)  دیتأک  است  اگرچه،  Thévenot, 1971, 69-70کرده   .)

نق بازار کرمانشاه اشاره وزوال ر روبه ( به روند  1۹83)  5امانت 

( ا  ( Amanat,1983, 93دارد  شروع    متأثرامر    ن یکه  از 

 طورهمان بزرگ است.    یتجار  یو پاساژها  هاساخت مگامال

رونق بازار و بالطبع محله بازار    د یآیبرم  احانیکه از شرح س

با فرازوفرودها  درگذر اما  بوده است؛  همراه    یاریبس   یزمان 

در بطن اجتماع   ییساختار فضا  نیا  یماندگار  داستیآنچه هو

تا در طول    شده استسبب    مسئله  نیهم  .کرمانشاه است  یمحل

تاب  زمان تغ  یآوربا  برابر   ، یاجتماعمختلف    راتیی در 

س  یاقتصاد  ،یفرهنگ تعلق  یاسیو  ا  ی برا  یحس    ن یساکنان 

  یهاو مهاجرت  یتیکند که مانع از تحرکات جمع  جاد یمحله ا

 آنان شود.   یشهردرون

 
 موقعیت محله بازار در شهر کرمانشاه .۲شکل 

 های پژوهش بحث و یافته -4

 
1 Fraser 
2 Candler 
3 Griscom 

 ی فیتوص یهاافتهی  -4-1

شاخص    ار،ی، معمؤلفه  ،ینظر  یپژوهش بر اساس مبان  نیا  در

گو ماستخراج  یهاه ی و  پرسشنامه  قالب  در  پژوهش    انیشده 

  ی هاافته یشد.    ع ینفر از ساکنان محله بازار کرمانشاه توز  362

آورده شده    لیتفصبه (  6جدول شماره  )بخش در    نیا  یفیتوص

 :از آن است که  یحاک  ج یاست و نتا

محله   مؤلفه در  تمام  یکالبد:  وشاخص  یبازار    ها 

غنا  یکالبد   تیفیک   ، یتناسب بصر  یارهایمع  یهاه یگو   یو 

وضع  یبصر است  یاب یارز  ی خوب  ت یدر  نکته  شده  تنها   .

نسبت    «یعموم  و  سبز  ی»وجود فضا  ازیامت  بالاتر بودن ذکر  قابل

د به هاسته یگو  گریبه  محله   رسدیم  نظر.  بازار    یساکنان 

د به  فضا  یسترسنسبت  به  فلکه   یمناسب  در  واقع    یسبز 

رضا  یطالقان احساس  محله  شمال  در    تیدر  چراکه  دارند؛ 

 .وجود ندارد  یسبز چندان ی محدوده محله فضا

محلهتیفعال  مؤلفه  در  تمام  ی:  و شاخص  یبازار   ها 

 ش یآسا  ،یریپذانعطاف  ،یدسترس  تیقابل  یارهایمع  یهاه یگو

شده    یابیارز  یخوب  تیدر وضع  یاجتماع  حس   و   ت ی و جذاب

»وجود    هی گو  ازیامت  ی نسب  بالاتر بودن   تأملقابل . موضوع  است

پ  یرهایمس به د  «یرواده یمناسب    مؤلفه   یهاه یگو  گرینسبت 

ااست  تیفعال نشان   نی.  مس  دهنده کارکردامر   ی رهایمناسب 

افراد با آن    یو سازگاربازار    یمحله   کیارگان  عمدتاًکوتاه و  

 . در طول زمان است

محله  مؤلفه  در  تمام  یمعنا:  و شاخص  یبازار   ها 

  تی و هو  نمادها  و  ییادراک، خوانا  ت یقابل  یارهایمع  یهاه یگو

م همچناندشده یابیارز  یخوب  زانیبا  اهمنکته    ن،ی.    تیحائز 

بودن  تعلق»   هیگو  ازیامت  ینسب  بالاتر  جهت    حس  ساکنان 

  نیمعناست. ا  مؤلفه  یهاهیگو   گرینگهداشت محله« نسبت به د

در ساکنان محله بازار   حس مکان  بالا بودندهنده  نشان   مسئله

 است.

4 Thévenot 
5 Amanat 
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 های پژوهش ، معیار، شاخص و گویهمؤلفه یفیتوص لیتحل. ۶ جدول

شاخص گویه نماد میانگین 
 

معیار 
 

 مؤلفه 

646 /3 X1 در محله جذاب و بنای تاریخی 

 تراکم/ اختلاط کاربری/ ابنیه تاریخی

ساختار فیزیکی/ سازگاری کالبدی 
 

 یتناسب بصر

مؤلفه
 

ی= 
کالبد

A
 

503 /3 X2  های محله با یکدیگر کاربری سازگاری 

500 /3 X4 اختلاط کاربری مناسب 

6۸0 /3 X8 بناها )تعداد طبقات( در  همخوانی تراکم 

779 /3 X7 های فعال در شباستقرار کاربری 

۸4۸ /2 X5 تمایز(محله ) اجتماعی خاص و هویت فیزیکی 
و هماهنگی بدنه/ مقیاس انسانی/ وحدت 

درجه محصوریت
 

 محله  خاص بودن X6 3/ 039 کیفیت کالبدی

547 /3 X3  وجود مرکز محله 

44۸ /3 X10 نمای باارزش های با ساختمان یا مکان 

منظر  پیچیدگی و تضاد/ کیفیت بصری/ 

گراییی/ منظر طبیعی/ بومشهر
 

 غنای بصری 

10۸ /4 X11  فضای سبز و عمومیوجود 

9۸1 /3 X12 در محله  زیبا شهری انداز و منظرچشم 

309 /3 X13  های بصری در محلهآلودگی وجود 

519 /3 X14   یطیمحستیمحیط به لحاظ زمطلوبیت 

552 /3 X9  بوم آوری مصالح 

572 /3 X15  اتصال و یکپارچگی مناسب محله 

حرکت وسیله نقلیه/ مسیر مناسب پیاده/  

کالبدی/ ساختار   نفوذپذیری

 مراتبیسلسله

 ی دسترس تیقابل

مؤلفه
 

ت= 
فعالی

B
 

47۸ /3 X18 به خدمات محلی مناسب دسترسی 

329 /3 X19  ونقل عمومیحملدسترسی به مطلوبیت 

461 /3 X20  دسترسی افراد به واحد مسکونی 

47۸ /3 X21  سازی ترافیک( آرام) اده یپتداخل سواره و 

519 /3 X22  های داخل محلهکارکرد پارکینگ 

616 /3 X16  وجود مکان مراسم و جشن 
 فضاهای همگانی/گوناگونی عملکرد و

 های خاصها/ فعالیت گروه فعالیت
 رویمناسب پیاده مسیرهای  وجود X23 4/ 072 پذیری انعطاف 

423 /3 X17  عملکرد ،فعالیت ، گوناگونی ازنظروضعیت محله 

۸70 /3 X24  وآمدایمنی رفتمطلوبیت 
وجود خدمات و    / تیو امن یمنیا

 لاتیتسه
 روزامنیت در ساعات مختلف شبانه وجود X25 3/ 760 آسایش 

773 /3 X26  هاخدمات عمومی و زیرساختمطلوبیت 

533 /3 X27  ن و ارتباطات اجتماعی اساکنتعاملات 

رابطه چهره به چهره/ تجربه حسی و  

جمعی/ زندگی خیابانی/ سرزندگی/ نوع  

 های فضایی کاربری/ جاذبه

  حس و جذابیت

 اجتماعی 

564 /3 X28 اتمراسم میزان تمایل افراد جهت شرکت در 

735 /3 X29 منظور تجمعات، تعاملات مردمیفضاهای به 

۸7۸ /3 X30  در سطح محله  ده های سرزنخیابانوجود 

۸90 /3 X31 جهت سرگرمی و اوقات فراغت  هایمکان 

63۸ /3 X32 منسجم/کیفیت زندگی در  تصویر ذهنی  ی ذهن ریو تصو یدارای خاطره جمعهای مکان

بودن مکان/   سازیابی/ خاطره مکان/ جهت

 عملکرد ادراکی 

 قابلیت ادراک 

مؤلفه
 

معنا=
 

C
 

622 /3 X33  کیفیت محیط زندگی و محله رضایت از 

60۸ /3 X35  خوانایی جهتی، آثار هنری نمکان دیدوجود 

406 /3 X36  نمادگرا و خاطره  ها ساختمان و خیابان وضوح و خوانایی در نام 

 مرز و قلمرو، حوزه و لبه 

 کنترل و نظارت 

 آشنایی و شناخت با محله ازلحاظ خوانایی X37 3/ 343 نمادها  و خوانایی

660 /3 X38  بر محله  مردم و مسئولان شهرینظارت 

50۸ /3 X39  تنوع قومی افراد محله 

بناهای شاخص تاریخی / پیوستگی  

 تاریخی/ تداعی معنا

 

 هویت

401 /3 X34  دهنده هویت محله اثر تاریخی نشان وجود 

591 /3 X40  نگهداشت محله  جهت حس تعلق ساکنان 

5۸6 /3 X41 از محلهخشنودی  احساس رضایت و 

459 /3 X42 نسبت به محله  یتنگحس دل 

10۸ /3 X43 اتفاقات محله  مهم بودن 

26۸ /3 X44  وابستگی احساس به محله 

356 /3 X45  ی کارها حول محله دهسازمان 

174 /3 X46 با همسایگان  معاشرت وت میاحساس صمی 
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 ی استنباط یهاافتهی  -4-2 

مستقل مدل    یرهایعنوان متغو معنا به  تیکالبد، فعال  مؤلفه   سه

. در گام  ندیآیم  به شمارپژوهش حاضر    یبرا  یعامل  لیتحل

ا تحلبه   رهایمتغ  ن یاول،  مدل  تفک  ر یمس  لیصورت    کیبه 

گوشاخص و  نرم وابسته   یهاه یها  در  اشان   موسیافزار 

مدل  4شماره    شکل)  اندشده میترس )AG( کیگراف  .)

  یرهایاز متغ  شده ل یکه تشک  است   ی ساختار  یمدل  شده میترس

سنجش    ییمدل توانا  نی. ااست  یدرونو    یرونیشده بمشاهده 

ارتباط م نوع  و  م  رهایمتغ  انیآلفا    زانیرا دارد. در گام دوم، 

اثرگذار  رهایمتغ  یاثربخش نوع  متغ  گریکدیبر    شانی و    ریو 

 .است شده یابیارز حس مکانوابسته 

ساختار   انس یکووار  ریتفس مدل  حاضر،    یدر  پژوهش 

با مقدار  نیبد اگر  در هر    ی منف  ایمثبت    رییتغ  ی معناست که 

متغ  کی فعال  ی رهایاز  کالبد،  متغ  ت یمستقل  معنا،  وابسته    ریو 

مکان) نحس  م  رییتغ  زی(  معنادار  ارتباط  آنگاه    انیکند؛ 

  ن،یچن. همردیگیقرار م  دی تائوابسته و مستقل مورد    یرهایمتغ

معنادار  یستیبا سطح  از P.VALUE)  یمقدار  کمتر  آن   )

قبول باشد. در  باشد تا تفاوت معنادار با صفر رابطه قابل   05/0

  ی رهایمس  یونیمبسوط وزن رگرس  ی به نحو  7جدول شماره  

معنادار  یهامؤلفه   انیم و  استارائه   شانیپژوهش  در  شده   .

 ( مدل  اول  مس4  شماره  شکلبرازش  علت  ر ی(، چهار  بالا    به 

و ارتباط،    یرییتغهم   وجودعدم  و    شان یسطح معنادار  بودن 

  ی»وجود فضا  یهاه یگو  ، بی ترت  نیبداز مدل حذف شدند.  

در محله« در    بایز  ی منظر شهرانداز و  »چشم  «،یعموم  و  سبز

مس از    physical→X11 physical→X12  ی رهایقالب 

« در  اوقات فراغتو  یجهت سرگرم یهاکالبد، »مکان مؤلفه

و »نظارت مردم    ت یفعال  مؤلفهاز    activity→X31  ریقالب مس

  meaning→X38  ری« در قالب مسبر محله  یو مسئولان شهر

تدو  مؤلفه از   مدل  از  گرد  شده ن یمعنا  حذف  سپس  دیاول   .

  ت ی( به وضع5  شماره   شکلدوباره اقدام به برازش شد تا مدل ) 

 برسد. یمطلوب

حس  کالبد بر    مؤلفه   ان یم  یاثربخش  انگر ی: ب1شماره    ریمس

بخش    ن یا  یهامؤلفه   ریاست. در ز  ۹15/0  یبا بار عامل  مکان

بار عامل  «یبصر  ی»غنا   یاثرگذار  نیشتریب  ۹80/0  یبا مقدار 

  بالاتر بودن بخش قبل و    یل یتحل  فات یتوص  عطف به را دارد.  

و منظر   اندازچشمو »   «یو عموم  سبز  یفضا»وجود    هیگو  ازیامت

  ،است  یبصر  یغنا  اریمع  رمجموعهیدر محله« که ز  بایز  یشهر

هم ارتباط  یرییتغاما  ارز  یو  که    امدین  به دست  هی اول  یاب یدر 

آن  حذف  شد.سبب  دوم  برازش  و  مدل  در  بودن  ها    بالا 

تنها  آن   نیانگیم فضا  علتنیابه ها  که  فلکه   یاست  سبز 

واقع در شمال محله در ذهن ساکنان محله در طول    یطالقان

ساکنان محله وجود    ن،ی. همچنبوده استاثرگذار    اریزمان بس

  حس مکان  ت یرا از عوامل مهم تقو  یخیواجد ارزش تار  هی ابن

 .اندداده  ص یتشخ ی کالبد مؤلفه از منظر 

ب2شماره    ریمس بر    تی فعال  مؤلفه  انی م  یاثربخش  انگری: 

  ریزدر    ن،یاست. همچن  ۹67/0  یبار عاملبا مقدار   حس مکان

با مقدار   «یاجتماع  حس  و  ت ی»جذاب  اریبخش مع  نیا  یهامؤلفه 

عامل فزون  یاثرگذار  نیشتریب  ۹7۹/0  یبار  دارد.  آن،   بررا 

»   «یریپذ»انعطاف  یارهایمع ترت  «یدسترس  تی قابلو  با  بیبه   ،

حس  بر    ی اثرگذار  نیبالاتر  ۹13/0و    ۹18/0  یبار عامل  ریمقاد

  یبخش مبن  نیا  یفیتوص   یهاافته ی.  رادارندبازار    یمحله  مکان

  «یرواده یمناسب پ   ی رهای»وجود مس  ه ی گو  از یامت  بودن بالاتر  بر  

نکته    لیتحل  دیمؤهم   بود.  اهمحاضر  آنکه    گر،ید  تیحائز 

م  ی اثرگذار  نیکمتر  ش«ی»آسا  اریمع  ی ارهایمع  گرید  انیدر 

با   ا  را داشته   تیفعال  مؤلفهمرتبط  بار  با مقدار    اریمع  نیاست. 

بر    یاثرگذار  بودن  نییپادهنده  نشان  684/0  یعامل حس  آن 

روشنا  مکان است.  بازار  ساعات   ییمحله  در  معابر  نامناسب 

شبانه  امنمختلف  کاهش  بالطبع  و  گاه  ت،یروز  و    یکمبود 

  نیدر بافت محله آشکارکننده ا یاساس یهارساختیفقدان ز

 . است مسئله
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 شده اول های رگرسیونی استاندارد مدل برازشوزن .۴شکل 

 

شده های رگرسیونی استاندارد مدل اصلاحوزن .۵شکل 
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معنا    مؤلفه  انیم  یاثربخش  انگریب  ریمس  نی: ا3شماره    ریمس

 تأمل قابل است. نکته    ۹۹7/0  یبار عاملبا مقدار   حس مکانبر  

  ت ی»قابل  اریمع،  مؤلفه  نیا  یارهایمع  انیدر م  ریتأث  نیآنکه بالاتر

مقدار    «ادراک عاملبا  همچن  0/ ۹17  یبار    اریمع  ن،یاست. 

ترت  نمادها«  و  یی و »خوانا  ت«ی»هو و    ۹02/0  ریمقاد  با   ،بیبه 

رتبه   86۹/0 بخش    یاثرگذار  ی بعد  یهادر  در  دارند.  قرار 

ساکنان جهت نگهداشت    حس تعلق »   هیگو  زین  یفیتوص  لیتحل

بالاتر داده    از یامت  نیمحله«  اختصاص  به خود  و  را    د یمؤبود 

است.    یابیارز با    درمجموعحاضر  بازار  بودن محله    دارا 

تار  یهامکان ارزش  ،یخیمتنوع  ارگان  ،واجد  و    کیبافت 

  یذهن  ریتصوساکنان،    روزانه   ستیزمرتبط با    یفضاها  گرید

ا  یمناسب بخشباعث    مسئله  نی. اکرده است  جادیرا  به    یمعنا 

. گرددیم  یدر اذهان باشندگان محل  حس مکانو ارتقا    طیمح

گزاره را    ن یا  زین  یمدل ساختار  لیو تحل  یابیبرآن، ارزعلاوه 

 (.7 جدول شماره ) .کندی اثبات م

 های پژوهشمؤلفه یرهاسیم یونیرگرس وزن .۷ جدول

سطح 

 ( P)  معناداری

  نسبت بحرانی

(C.R ) 

خطای معیار از  

 ( S.E) میانگین

 ضریب بتا

(Estimate ) 
 مسیر

کیفیت کالبدی   مؤلفه کالبد  955/0   
 

ی تناسب بصر  مؤلفه کالبد  950/0 099/0 ۸69/۸ *** 
 

غنای بصری   مؤلفه کالبد  993/0 097/0 502/7 *** 
 

پذیری انعطاف  فعالیت مؤلفه  917/0   
 

 یدسترس تیقابل  فعالیت مؤلفه  915/0 121/0 1۸1/9 *** 

 آسایش   فعالیت مؤلفه  6۸4/0 102/0 061/7 *** 

  فعالیت مؤلفه  990/0 100/0 1۸5/۸ *** 
  حس و جذابیت

اجتماعی 
 

 قابلیت ادراک   معنا مؤلفه  917/0   

 نمادها  و خوانایی  معنا مؤلفه  ۸69/0 125/0 973/۸ *** 

 هویت   معنا مؤلفه  902/0 10۸/0 7۸۸/7 *** 

 رها یمتغ یونیرگرس وزن. ۸ جدول

 تفسیر
 مدل

 نام شاخص  اختصار  قبول برازش قابل
 فرضپیش اشباع استقلال

 RMSEA 1/0کمتر از  0/069  0/137 مطلوب 
خطای  ریشه دوم میانگین مربعات 

 برآورد

 تطبیقی مقتصد برازش  PCFI 0.5از  تر بزرگ 0/709 0 0 مطلوب 

 برازش هنجارشده مقتصد  PNFI 6/0یا   5/0بالاتر از  0/625 0 0 مطلوب 

 2/790  7/۸06 مطلوب 
 )مطلوب(  3کمتر از 

 ( قبولقابل)  5و یا حتی 
CMIN/Df  کای اسکوئر نسبی 

 0/663 1 0 نامطلوب 
 ( قبولقابل)  95/0تا  9/0بین 

 )بسیار خوب(   95/0بالاتر از 
NFI بونت -برازش هنجارشده بنتلر 

 نسبت اقتصاد  PRATIO 5/0بالاتر از  0/943 0 1 مطلوب 

 HOELTER 200بیشتر از   140  50 نامطلوب 

 هولتر 0.05
 HOELTER 200بیشتر از   144  52 نامطلوب 

0.01 
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 بحث  -4-3

با    جینتا حاضر  صفارسبزوار  دانش   یهاافته یپژوهش  و  پور 

  ت ی»شخص  ت«، یجذاب  و   »تنوع  ل یموارد از قب  ی( در برخ13۹7)

با  فردمنحصربه   یکالبد مکان«  معنادار   د یمؤ  حس  رابطه 

با حس مکان    «یتناسبات بصر  تی»رعا  ن،ی. همچنهاستآن

  صفار سبزوار پور و  بازار برخلاف پژوهش دانش   یدر محله

 «یهماهنگ  و  . اگرچه »نظممعنادار است  یکم  زانیبه م(  13۹7)

محله گو  یدر  از  د  اریبس  یهاه یبازار  به  نسبت    گریمعنادار 

کالبد همچن  ی عوامل  برخلاف    «یریپذ»انعطاف  ن، یاست. 

دانش   جهینت و  پژوهش  )پور  همبستگ13۹7صفارسبزوار    ی( 

بالا  پژوهش   ن یمهم ا  جیاز نتا  ی کیدارد.   حس مکانبا    ییبالا

ب  «یریپذ»انعطاف   یهمبستگ  زانیم  بودن آمدن ه  در    وجود 

مکان محله   حس  در    یدر  چراکه  است.    یمحله   بستربازار 

مس پ  ی رهایبازار  پو  یرواده یمناسب  افراد    ییایامکان  به  را 

  یموجب بروز رفتارها  یمحل   یهات یتنوع در فعال  ؛ و دهدیم

م فضاهاگرددیمختلف  از  متشکل  بازار  محله  ساختار    ی. 

قبل    ی دادهایرو  شدن  داری است که امکان پد  یمختلف  یگانهم

م فزون دهدیرا  دانش   بر.  مطالعه  برخلاف  و  آن،  پور 

 ی معنادار  نیعابر کمتر  یمن ی( که سنجه ا13۹7صفارسبزوار )

با   ا  یداشت، در محله   حس مکان را  سنجه مطلوب    ن یبازار 

ا  یابیارز و  م  نیشد  را  خوانا،    نسبتاًبافت    به علت  توانیامر 

است    یدیکه مدت مد  یاقشار مختلف مردم و ساکنان  تنوع

 .دارند دانست ستهیمحل تجربه ز نیدر ا

)  یمحمدمراد  جینتا  برخلاف همکاران  در  13۹8و   )

تنها در    ؛ وشده است  یابیمطلوب ارز  حس مکانبازار    یمحله

کالبد عوامل  شد.    یابیارز  یمنف  ریتأث  ن یشتریب  ی بعد 

محمدمرادمضاف برخلاف  »   یبرآن،  همکاران    ت یقابلو 

خوانا  «ی دسترس محله  رهایمس  ییو  رابطه   یدر    یبازار 

پژوهش    یهاافته ی.  کرده است  جادیا  حس مکان با    یمعنادار

حج   ییرضا )و  در  13۹8فروش  تنها  حاضر،  پژوهش  با   )

  « و حس مکان  یهامؤلفهو »   «یبصر  شی»آسا  انیم  یمعنادار

و    مردم«  یبصر  شیو »آسا  «یاهی»پوشش گ  انیعدم ارتباط م

 
1 Lewicka 
2 De Nardi 

  حس مکانو    «یعناصر کالبد  یمنی»ا  نیب  یمعنادار  نیکمتر

معنادارشودیم  دیتائ اگرچه    ت یفیک   مؤلفه»   انیم  یبالا  ی. 

و    «یاجتماع  ت یو »امن  مردم«  ی بصر  شیبناها« و »آسا  یمعمار

. پژوهش حاضر،  گرددینم  د یتائبازار    یحس مکان در محله 

( است. چنانکه در  1400جو )و چاره   یسیواله   ج یبرخلاف نتا

را در حس مکان    ریتأث  نیبالاتر  ی پژوهش آنان عامل کالبد

 .نیدارد و در پژوهش حاضر کمتر

حب  جینتا همکاران    یکنانکوزه زاده ب یپژوهش  و 

  جادیبر ا  مؤثر و کالبد را    معنا  ت، یفعال  مؤلفه   ، بیبه ترت(،  1401)

  ج ینتا  نیدر پژوهش حاضر، ا کهیدرحال داند؛یم حس مکان

فعالبه  معنا،  ارز  تیصورت  کالبد  نتا  یابیو  پژوهش    جیشد. 

خ  انیضابط  ی هاافته ی  دیمؤحاضر   است.  13۹7)  نیرالدیو   )

افزا  معنان یبد با  فعال  شیکه    یهامؤلفه و    هاتیتنوع 

را داشت.    حس مکان  یانتظار ارتقا  توانیآن م  رمجموعهیز

م پژوهش  همکاران  ییرزایدر  آسا13۹7)   و  و    یبصر  شی( 

با آن، همبستگ  یهاه ی ارتقا گو افزا  یمعنادار  یمرتبط    شیبا 

مکان مشک  یاریشهر  یهاافتهیدارد.    حس  )و  ( 1400سار 

 پژوهش حاضر است. ج ینتا دیمؤ کاملاً

  نی« بالاترفرد منحصربه  ی کالبد تی که »شخص معنا ن یبد

ا  ریتأث در  مکان  جاد یرا  است   حس  شاخص  داشته    ی هاو 

اند. در برقرار کرده   یفیضع  یبا حس مکان همبستگ  یکالبد

  یهاه یگو  شیشد که با افزا  دیتائ  جهینت  ن یا  زیپژوهش حاضر ن

غنا با  ع  یبصر  یمرتبط  بار  با   یمعنادار  0/ ۹۹3  یاملبا  آن 

مکان  یارتقا شد.    ص یتشخ  حس  پژوهش    یهاافته یداده 

)  نژادیاحمد همکاران  همکاران    یموسوپور(،  1400و  و 

 3تا زو او یو دارب  (2017)   2ی (، دنارد2011)  1یکا (، لو1402)

ارتباط    ن،ی. همچنکندیم  دیتائپژوهش حاضر را    جی( نتا2017)

ا  ی کالبد  یهامؤلفه   انیم مکان  جاد یدر   ی ریگو شکل   حس 

برا مکان  یارتقا  یمعنا  الزام  حس  توصرا  . کنندیم  فیآور 

بازار با توجه به    یمحله   یساختار، مدل معادلات  درمجموع

  عطف به پژوهش و    نه یشیبا پ  سه یو مقا  شده ن یتدو  ینظر  یمبان

مفهوم در  ارائه   یبرازش  شماره  )شده  مطلوب    ( 8جدول 

3 Darby  & Özata 
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اثبات فرضیه پژوهش را    تیدرنها  مسئله این    .شودیم  یابیارز

بر این امر که منشان می برساخت  لفه ؤدهد؛ مبنی  ی معنا در 

  برکند. فزونایفا می یمؤثری بازار نقش در محله  حس مکان

معنا،   یمؤلفه سه    است که  آن، یافته مهم دیگر این پژوهش آن 

در محله بازار    حس مکان   یبر سازنده   زمانهمفعالیت و کالبد  

 تند.کرمانشاه هس

 ها شنهادیپگیری و نتیجه -5

در احساس شهروندان    رگذاریتأثمهم و    یمفهوم  حس مکان

برآن، توجه به  محله است. علاوه   کیباشندگان    ایشهر    کی

  ییایدر پو  تواندیحس م  ن ی مرتبط با ا  یهاه ی ها و گوشاخص

 ش یساکنان در محله، افزا  ی ماندگار  ،یدر بستر محل  هاتیفعال

تعلق بس  یمکان  حس  به آن  نسبت  تعهدشان  و    مؤثر  اریافراد 

حاضر،   پژوهش  در  بهباشد.  نظر  یمبان  عطف  و    یمدون 

ها و  و شاخص  معنا ت،یکالبد، فعال مؤلفهاهداف پژوهش، سه 

شد.  یابیدر محله بازار کرمانشاه ارز هاآن مرتبط با  یهاه یگو

بر  بود تا به عوامل    ن یپژوهش در ا  ن یاهتمام نگارندگان در ا

  ی رگذاریتأث کرمانشاه و    ازارب  یدر محله   حس مکان  یسازنده 

 .پرداخته شودحس  ن یا جادیدر ا کیهر

حس   یبر سازنده  یاول پژوهش، چه عوامل سؤال پاسخ به  در

محله  مکان م  یدر  است؟  کرمانشاه    ان یب  نیچن  توانیبازار 

حس  و معنا در برساخت    ت یکالبد، فعال  مؤلفهداشت که سه  

بد  یمحله   مکان دارند.  دخالت  تمام  معنا  ن یبازار   یکه 

معنادارشاخص سطح  در  داشتند    ییبالا  یها    رد  صرفاًقرار 

گو  مؤلفه فضا  یهاه یکالبد،  عموم  ی»وجود  و  و    «یسبز 

منظر شهر  اندازچشم»    ت،یفعال  مؤلفه در محله«، در    بایز  یو 

و در    «اوقات فراغتو    یجهت سرگرم   یها»مکان   هیتنها گو

شهر  ه یگو  صرفاًمعنا،    مؤلفه مسئولان  و  مردم  بر    ی »نظارت 

  ی رگذاریتأث  ، بیترت  نیبدشدند.    یابیارز  معنادار   ریغ«  محله

در    مرتبطشان  ی هاه یها و گوشاخص  ینامبرده و تمام  مؤلفهسه  

 .مثبت بود حس مکان جادیا

به    ن،یهمچن معنا در    مؤلفه  ایدوم پژوهش، آ  سؤالدر پاسخ 

مکان  ارتقا   و  جادیا محله   حس  کرمانشاه    یدر  بازار 

به  است؟  رگذارتریتأث ساختار  عطف  معادلات    یمدل 

  مؤلفهاستدلال کرد که    نی چنتوان  می و برازش آن    شده ن یتدو

حس    جاد یبر ا  ار  یرگذاری تأث  نیبالاتر  ۹۹7/0  یبار عاملمعنا با  

و   0/ ۹67  یبار عاملبا    تی فعال  مؤلفهآن،    بردارد. فزون  مکان

را   ی رگذاریتأث زانیم نیکمتر ۹15/0 یبار عاملکالبد با  مؤلفه 

 .بازار کرمانشاه دارند یدر محله  حس مکان جادیبر ا

توجه  نتا  با  چند    ییهاشنهاد یپ پژوهش    ن یا  یهاافته یو    جیبه 

بازار به شرح    یدر محله   حس مکان  ینظور بهبود و ارتقامبه 

 : گرددیارائه م ریز

مناسب آن    عیسبز و توز  یفضا  یکاربر  ییتوجه به جانما  .1

 .در سطح محله

سامانده  ه ی ته.  2 ز  یضوابط  در    یهاجداره   یباسازیو  محله 

 .یشهر یطراح  یقالب راهنماها

کاربر  .3 پتانس  ییهایاختصاص  به    شدن ل یتبد  لیکه 

کودکان و نوجوانان را    یپرورش فکر  یهافرهنگسرا و کانون 

 .دارد

محله و    ت یامر توسعه به هو  یمتول  یهاسازمان  ژه یتوجه و  .4

 حفظ ساکنان آن  یدر راستا یزیربرنامه

توانمندساز  ییهاارانه یارائه  .  5 به  یجهت  منظور ساکنان 

 ه ی ابن یو نوساز  یبهساز

احبه   یزیربرنامه  .6 ارزش  هیابن  یایمنظور    راثیم  واجد 

 بازار  یمحله در سطح یفرهنگ

 منابع  -6

  ، ی ر ی مد و    د، ی سع   ، ی ر ی پ   رضا، ی نژاد، فرشته، بندرآباد، عل ی احمد  •

  ی در پهنه فرهنگ   مکان حس    ی ها مؤلفه   ن یی (. تب 1400آتوسا. ) 

علم موردمطالعه تهران   محور  دولت   ی فرهنگ   - ی :    - دروازه 

- 40۹(،  4) 2  ، ی شهر   ی ز ی ر اقتصاد و برنامه   ه ی نشر   . انقلاب   دان ی م 

3۹1 . 

https://doi.org/10.22034/UE.2022.2.04.10 

نقش عوامل    ن ی ی (. تب 1400. ) ن ی ، فرز جو چاره فرزام، و    ، ی س ی و اله  •

: بافت  ی مطالعه مورد )   ی شهر   ی ها در بافت   ی بر تعلق مکان   مؤثر 

https://doi.org/10.22034/UE.2022.2.04.10
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و    ا ی مجله جغراف   . شهر سنندج(   ی ا ه ی حاش و    د ی جد   ، ی ان ی م   م، ی قد 
 . 165- 184(،  1) 8  ، ی شهر   ی توسعه فضا 

https://doi.org/10.22067/jgusd.2021.67174.0 

 

شاه   ن، ی ر ی ش   ، ی اسلام  • سنجش  1401.) احمد   ، ی وند ی و   .)

در    ی ها شاخص  مکان    ی شهر   د ی جد   ی ها توسعه خلق حس 

  ، ی مطالعات شهر   ه ی نشر   . : شهرک قدس قم موردمطالعه نمونه  
12 (47  ،)64 -51 . 

https://doi.org/10.34785/J011.2022.018 

لرزنگنه،  و  آرزو،    ، ی آباد ی خ ی ش   ی د ی جمش   نادر،   ، ی موسو پور  •

  حس مکان و    نوشهر گرایی (. کاربست اصول  1402.) ی مجتب 

مطالعات ساختار    ه ی نشر   . آبشوران کرمانشاه   ی محله   ی ن ی در بازآفر 
 . 17۹- 215(،  34) 10  ، ی و کارکرد شهر 

https://doi.org/10.22080/usfs.2023.23886.2273 

جواد، عبدالله زاده طرف، اکبر،    د ی س   ، ی زاده کوزه کنان ب ی حب  •

فرد، محمدرضا   و   حسن،   ، ی ساربانقل   ی ستار  (.  1401.) پاکدل 

  ی خ ی تار   ی ا بافته در    حس مکان   ی کننده ن یی تب بر عوامل    ی ل ی تحل 

  ، دار ی پا   ی و شهرساز   ی معمار   ه ی نشر   . ( ز ی : شهر تبر ی )مطالعه مورد 

10 (2  ،)106 -۹5 . 

https://doi.org/10.22061/jsaud.2022.8440.1969 

  ی مذهب   ی ها بر نقش مکان   ی ل ی (. تحل 13۹۹محمدجواد. )   ، ی در ی ح  •

ا    ی )مطالعه   ی شهر   محلات   ن ی مکان در ساکن   حس   جاد ی در 

و روابط    ا ی جغراف زنجان(.    ی ه ی ن ی حس   ی مسجد و محلهّ :  ی مورد 
 . 478- 4۹6(،  2) 3  ، ی انسان 

https://doi.org/10.22034/gahr.2020.254902.1463 

فاطمه   ، ی دعبدالهاد ی س   پور، دانش  • صفارسبزوار،  (.  13۹7.) و 

مؤثر بر حس تعلق به مکان در مرکز    ی بر عوامل کالبد   ی ل ی تحل 

سبزوار.    ی م ی قد  برنامه شهر  و  ،  ( 33) ۹  ، ی شهر   ی ز ی ر پژوهش 

136 -125 . 

https://dorl.net/dor/20.1001.1.22285229.1397.9.33.9.

8 

فروش،    ، یی رضا  • حج  و  (.  13۹8.) ن ی الد شهاب محمدرضا، 

حس  و رابطه آن با    ی بصر   ش ی آسا   ی ها مؤلفه عملکرد    ی اب ی ارز 

مورد   مکان  شهر  ی )مطالعه  پژوهش   . ( زد ی :    ی ها فصلنامه 
 . 533- 552(،  3) 7  ، ی شهر   ی ز ی ر برنامه   یی ا ی جغراف 

https://doi.org/10.22059/jurbangeo.2019.276688.106

5 

(.  13۹6.) ومرث ی ک   ، ی ب ی و حب   ، ی بهزادفر، مصطف   ، ن ی نوش   ، ی رضوان  •

هنجار حس تعلق به مکان    ه ی بر پا   ی خ ی تار   ی بافت ها   ی اب ی ارز 

فصلنامه پژوهش و    . : محله سرچشمه گرگان( ی )نمونه مطالعات 
 . 23- 42(،  2۹) 8  ، ی شهر   ی ز ی ر برنامه 

https://dorl.net/dor/20.1001.1.22285229.1396.8.29.2.

6 

زاده،    ی آقائ   و   م، ی مر   ، ی مهرآباد   ی جعفر   ر، ی ام   ، ی رنجبر  •

تحل 1402.) ل ی اسماع  در    ی ل ی (.  تعلق  با  مکان  حس  رابطه  بر 

مورد )   ی شهر محلات   رشت( ی نمونه  شهر  باقرآباد  محله   : .  

- 122(، 52) 14 ، ی شهر  ی ز ی ر و برنامه  ی پژوهش  ی فصلنامه علم 

107 . 

https://doi.org/10.30495/jupm.2021.25813.3609 

گلزار   رضا، ی عل   ، ی سلطان  • حاتم  )   ، ی و  تحل 1400الهام.  بر    ی ل ی (. 

مکان   کننده ن یی تب   ی ها مؤلفه  تعلق  نوبن   ی حس  محلات    اد ی در 

و    ا ی مجله جغراف   . ( ز ی : محله باغچبان تبر ی مطالعه مورد )   ی شهر 
 . 37- 55،  ( 1)   8  ، ی شهر   ی توسعه فضا 

https://doi.org/10.22067/jgusd.2021.48011.0 

مشک   ، ی ار ی شهر  • و  پر محمدرضا،  بررس 1400.) سا ی سار،    ی (. 

مطالعه  )   ی شهر حس تعلق به مکان در محلات    ی عناصر کالبد 

شه ی مورد  شهرک  ش   ی بهشت   د ی :  فصلنامه    . ( راز ی شهر 
 . 1- 11(،  6) 2  ، ی اقتصاد   ی ا ی جغراف   ی ها پژوهش 

https://dorl.net/dor/20.1001.1.27173747.1400.

2.6.1.7 

تعلق مکان در    ی بررس   . ( 13۹7.) سودا   آغبلاغ،   ان ی صالح  • حس 
مهران    له ی : مسکن مهر پ ی مسکن مهر )مطالعه مورد   ی ها مجتمع 

  ی ز ی ر برنامه و    ا ی جغراف   ارشد   ی کارشناس   نامه ان ی پا )   ( ل ی شهر اردب 

، دانشکده ادبیات و علوم  ( مسکن   ی ز ی ر برنامه   ش ی گرا   ی شهر 

 انسانی، دانشگاه محقق اردبیلی، اردبیل، ایران. 

https://doi.org/10.22067/jgusd.2021.67174.0
https://doi.org/10.34785/J011.2022.018
https://doi.org/10.22080/usfs.2023.23886.2273
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  حس مکان (. سطوح  13۹7.) رضا   ن، ی رالد ی الهام، و خ   ان، ی ضابط  •

و امام    ی ن ی امام خم   دان ی : م ی )نمونه مورد   ی شهر   ی در فضاها 

 . 47- 63(،  2) 2  ، ی دانش شهرساز   ه ی نشر   . شهر تهران(   ن ی حس 

https://doi.org/10.22124/upk.2018.10448.1091 

عوامل  1385.) محدصادق   فلاحت،  • و  مکان  حس  مفهوم   .)

 . 57- 66(،  26)   ، با ی ز   ی هنرها   ه ی نشر   . آن   دهنده ل ی تشک 

https://www.sid.ir/paper/5847/fa 

(.  13۹6صمد. )  ، ی د ی و شه  لا ی ل  ، ی کمال   ، محمدصادق   فلاحت،  •

  . ی حفاظت معمار   ت ی ف ی ک   ی نقش مفهوم حس مکان در ارتقا 

 . 15- 22(،  46) 14،  باغ نظر 

https://www.bagh-sj.com/article_44351.html 

در باب    ی : تأملات دار ی مکان پا   نش ی آفر (.  13۹0.) کورش   گلکار،  •
علم تهران:    . ی شهر   ی طراح   ه ی نظر  آثار  نشر  دانشگاه    ی مرکز 

 .ی بهشت   د ی شه 

ف   ، ی مراد محمد  • و  عباس،    د ی فر، س زدان ی محسن،    ، ی ض ی آرش، 

سنجش  13۹8.) د ی سع   ان، ی نوروز  مکان (.  شناسا   حس    یی و 

:  ی تهران )مورد پژوه   ی خ ی بر آن در بافت تار   مؤثر   ی ها مؤلفه 

  ، ران ی ا   ی مطالعات معمار   ه ی نشر   . ( یی ح ی امامزاده    ی خ ی محله تار 

8 (15  ،)1۹1 -173 . 

https://doi.org/10.22052/1.15.173 

  و   مان، ی ا   ، ی لمسک   که ی تاز   ، ی محمد، مرادچله، عبدالباق   ، یی رزا ی م  •

  ش ی آسا   ی ها مؤلفه رابطه    ی (. واکاو 13۹7.) ن ی رحس ی ام   ، ی محبوب 

ابعاد    ی بصر  مکان با  مورد   حس  تار ی )نمونه  محله    ی خ ی : 

  ، ی اسلام   ی ران ی فصلنامه مطالعات شهر ا  . استقلال، شهر بجنورد( 
8 (31  ،)22 -15 . 

https://www.magiran.com/volume/166158 
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