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 تدوین الگوی مفهومي از تصور ذهني در مراکز خرید بزرگ شهر تهران1

 دلگشا(تر، سرایسنونس ،مالایران: ینمونه مورد)

 
 4، مریم خستو3*، زهره داودپور2نگار صالحی

 

 

 یهاو ارزش یها، معانحامل قصه ن،یو نماد یادراک یواسطه فضاشهر به اش در ساختاریدیکل گاهیبر جا افزون یشهر یعموم یفضا چکیده:

 ییو معنا یعملکرد فیط قیاز طرباشد و  ینقش ترجمان یخود، دارا یمتن کالبد در خلالاست  ستهیجوامع است. پس شا یو اجتماع یفرهنگ

 یِمعان تِیفیبه ک عدم توجه نیبنابرا؛ شود ریکند و همواره توسط کاربران خوانده و تفس قیتزر شهر را به کالبد یاجتماع یاهخود بتواند ارزش

 یعموم یهامورد پروژهدر ژهیوموضوع، به نیشود. ا هاشهر یاجتماع یداریپاو نا یتیهویب سازنهیزم تواندیم یشهر یهاشده از فضاادراک

 ایو  یمندتیدر هو ندنتوایدر افراد م یذهن ریو تصو یمعان جادیا مراکز، با نی. اابدییم یشتریب تیاهم بزرگ، دیخر همچون مراکز طب،مخاپر

دارند و  فاصله ،انتظار مورد یرذهنیتصو و بامعناتهران،  در شهر دیخر مراکز نیاز ا یبرخ متأسفانهباشند.  گذارتأثیر یشهر یفضاها یمکاننا

 یزندگ تِیفیک و کاهش یاجتماع یداریناپا ،یتیهویب نامطلوب و متعاقباً یذهن تصور جادیموجبات ا ،«نهیزم یاز معان مستقل یابسته»صورت به

 بزرگ دیخر زراکدر م یذهن تصور ایجاداز  یمفهوم یارائه الگو» حاضر، قیتحق یاصل راستا، هدفنیا. درآورندیم تهران را فراهم در شهر

با « متون یمحتوا لیتحل»شد. ابتدا،  استفاده ختهیآم کردیپژوهش، از رو نیجهت انجام ا. «است تهران شهر یدلگشا یسنتر و سراسون ،مالایران

 دیتأکو  یشهرساز نیبا متخصص صاحبهو م دلفی. سپس با روش دیگرد یذهن تصوراز  هیاول یمفهوم یالگو موجب استخراج یاسناد مطالعات

شد.  یذهن تصور هیاول یمفهوم یالگو که موجب تکامل دیاستخراج گرد دیشاخصِ جد ی، تعدادNVivo11افزار و نرم مذکوربر سه مرکز 

 با شیمایپ روش د،یخر در سه مرکز یذهن تصور جادیبر ا یمفهوم یالگو آمده دردستبه یهاشاخص یصحت اثرگذار ییآزما یراستجهت 

 یهاشاخصها و همؤلف انیم یمعنادار ی، بررسنهایت. درشد لیتحل SPSSها در داده ،یانمونهتک یآزمون ت از شهروندان انجام و با نامهپرسش

 که تصور دهدیمنشان هاافتهی. قرار گرفت دیتائمورد  پژوهش یمفهوم یانجام و الگو SPSSدر  رسونیپ یهمبستگ با آزمون ،یمفهوم یالگو

 خیتارادراک خاطرات،  ،یدیتقل ن،ینماد ،یاهینما مؤلفه ریز 6و  یاجتماع ،یزمان ،یمکان همؤلف 3 از یناش تواندیمذکور م مرکز در سه یذهن

 از یناش ،یه مکانمؤلفعلاوه بر  رد،یگیم در ذهن افراد شکل که یتصور اساس،نیاباشد. بر شاخص 22و  داریپا یاجتماع یهاو ارزش مکان

برقرار  یو ذهن ینیع کردیرو انیو تعادل م رسندیظهور م به منصه یاسیو مق یتیفعال ،یاست که با اقدامات کالبد یو اجتماع یزمان یهاهمؤلف

 جادیدر ا زیرا ن تیقابل نیترشیرا در هر مرکز دارند، ب تیاهم نیترشیکه ب ییهاند، شاخصاباهم متفاوت ،در سه مرکز یمعان ازآنجاکه. شودیم

 شهروندان دارند. در ادراک یذهن تصور
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 بیان مسئله مقدمه و -1

 و تصور شوندیم ریها همواره خوانش و تفسها و مکاننشانه

، 1رلف ازنظر .ردیگیشکل م ،یشهر یانسان از فضاها یذهن

 مکان است یمعنا جادیعامل در ا نیترمهم ی،ذهن تصور

(Carmona, 2021, 98) ذهنی تصورو معنا  مطلوبیت و، 

( 1387) یبیحب .شودیم وبمحس داریپا یارزش اجتماع کی

روشن و خوانا از  یذهن روجود تصو معتقد است که زین

 .دارد اطرافش ضرورت طیانسان و مح شناخت یبرا ط،یمح

 نقش مکان، با یکالبد یهاهیلا نقش کهیصورتدر همچنین

 Assche) راستا باشندمکان هم یهاو قصه یارزش یهاهیلا

et al., 2012, 238)  حس  یکدیگر و ایجادتقویت موجبات

راد و  نیشاه) گرددفراهم میتعلق به مکان و حس مکان 

 50در  داریموفق و پا یشهرها زیرا ؛ (121، 1398 همکاران،

توازن توسعه  بودن، مدرن وسنت  انیبه تعادل م نده،یسال آ

 و یاقتصاد ییِایپوتناسب و  یتوسعه اجتماع و یاقتصاد

 بر پایدار و توسعهمعتقدند  حس مکان و یزندگ تِیفیک

 عالیت،ف ،)کالبدی نیع یکردهایرو انیم یکپارچگی تیاهم

و  تجربیاتها، نشانه) زمینه یذهن رویکردهایو  (قیاسم

 ;Lehtonen, 2014, 278)دارد  ژهیو دیتأک ها(ارزش

269-268, 2008gomery, Mont) (1 نمودار شماره) .

 راستاییهم است که جهتازآنموضوع  نیا تیاهم

 عمومی یفضاها با انسان (یذهن تصور) رویکردهای ذهنی

 و شهر یاقتصاد تیوقعمکان، م حسساز ارتقاء نهیزم ،یشهر

 را موجب رفتار افراد میتنظ و بودهنفس شهروندان عزت

 .(Raszkowski, 2012, 338) شودیم

 

                                                            
1 Relph 

 یذهن یکردهایگفت که رو گونهنیا توانیپس م

 یداریپا جادیافراد، در ا مکان در ذهن کی( از یذهن )تصور

 .است گذارتأثیر داریپا توسعه تاًیو نها یاجتماع

پرطرفدار ی شهر یاز فضاها یکی، دیگر از طرف

بزرگ ساخته  یاهپرتعداد در سطح شهر که یامروز

(. Jäger, 2016, 181) هستند بزرگ دیخر مراکز شوند،یم

را تجربه  این مراکز ۀاز توسع یزیانگرتیامروزه تهران رشد ح

 یهابرابر با کل دهه ریاخ ۀظرف دو ده کهطوری، بهدکنیم

که یکی از سه اولویت  شدهساخته بزرگ دیخر مرکز ،نیشیپ

با . (1400کاظمی و امیرابراهیمی، ) شهروندان تهرانی است

 دیخر مراکز ،یتجار یهاشدن فضا یو اجتماع یعموم

امکان ، منظورهچند یکارکردها جادیبزرگ با ا

 کنندیعموم مردم فراهم م یرا برا یشتریب یریپذدسترس

(De Magalhaes & Trigo, 2017, 5) تر یو عموم

عنوان ها، به2مال (.38 ،1397 ،یبیو حب زدپناهیا) شوندیم

 یاجتماع یو فضا دیجد یفراغت ـ یمصرفـ  دیخر یفضاها

کارکرد  یدارا ،(Kathiravelu, 2016)زنان  یامن برا

 تیهواما ؛ هستند (Jäger, 2016, 182) یو فرهنگ یاجتماع

 شودیم دیناپد ،مراکز خرید بزرگ، در حس مکانو 

(Moazemi, 2018, 1)، ی، نظام کالبدبزرگ دیخر مراکز 

 یجد راتییرا دچار تغ ذهنی و هویتی تبع آن، نظامو به

 بزرگ دیخر مراکز جادیبا ا .(Ryan, 2013, 1) کنندیم

 ,Auge) نامکان یشهر یهاطیمتداول، مح به شکلمعاصر 

بافت  تیو شخص تیهو که گیردمی ، شکل(122 ,2011

در این  .(Krolewicz, 2015, 15) بردمیاز بینرا  زمینه

 یرشه یفضاهادر  یذهن تصور ،گذشته یهادهه یط راستا،

ناظران  یبرا طیمح یشده و ادراک معنا یتیهویدچار ب ران،یا

مطابق  .(18، 1396 پایه و حبیب،دانش) است شده مختل

متخصصان  م،یپردازیم هاآنکه در ادامه به ذکر  یشواهد بافت

 در تصور ذهنی مکان و شهرسازی، از وضعیتِ هویت، معنایِ

بسیار  بزرگ، خرید مراکز خصوصبه فضاهای شهری و

 . مندندگلایه

2 MegaMall 

 هویت و حس مکان قوی

 رویکردهای عینی

های کالبدی، )ویژگی

 فعالیتی، مقیاس(

 رویکردهای ذهنی

ها، )معانی ناشی از نشانه

 (هاتجربیات، ارزش

 . اهمیت یکپارچگی رویکردهای عینی و ذهنی1نمودار 

 (Montgomery, 2008)استنباط نویسنده از مطالب 
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)مراکز خرید  طلاهادندان» (،ب1394) زعم حبیبیبه

 نظر بدون در ،اندظاهرشده تهران شهر نقاط یاقص در بزرگ(

 شهری فضاهای معنای و هویت سر بر که بلایی گرفتن

 ظهور با که است د( معتق1398) و حاجیانی شیعه «.آورندمی

 در جدی هاینگرانی تهران، شهر در بزرگ خرید مراکز

 شهابی و . به نظراست آمدهشیپ مکان معنای و هویت مورد

 تغییر است دادهرخ جدید فضای در که اتفاقی (1394) فاضلی

 شهرها از بسیاری است. بزرگ شهرهای در ذهنی تصویر

شهرها  هویت ،بزرگ راکز خریدو م افتهیرییتغ تشانیهو

 خرید مراکز ند کهنکبیان می( 1394) و فاضلی شهابی. اندشده

 و بلعیده را شهری فضاهای و شهرها معنای و هویت زرگ،ب

که  دهدینشان م نیو ا اندساخته گانهیازخودب را انسان

 مطلوب یذهن و تصور یمندتیهوایجاد با  ام فضاهای شهری

 یاز کشورها یاریدر بس کهیدرحال .دارند بسیاری فاصله

 دیخر ساخت مراکزدر  ،انگلستان ویژهو به ییاروپا یافتهتوسعه

 Alwaer) گیردانجام می یفرهنگیاجتماع یابیارز ،بزرگ

et al., 2008, 391.) داریپا از برنامه توسعه خصوص،به 

مشاور و سازنده، خود  یهاسازمان ملل به بعد، شرکت 2012

، در پروسه اجتماعی یهاگرفتن ارزشرا موظف به درنظر

 Raiden et) ندینمامی ی شهریهاپروژه یو اجرا یطراح

al., 2019, 17) در امان باشند یاجتماع یداریتا از تبعات ناپا 

(Flyvbjerg, 2014.)  با گسترش پرتعداد مراکزاگرچه 

 یفضاها نیگزیمراکز، جا نیدر شهر تهران، ا بزرگ دیخر

شهرها ِتیبه هو لیو تبد (1401 ،یکاظم) شهر شده یعموم

 نیو کارکرد ا تیماه اما ،(1394 ،یو فاضل یشهاب) اندشده

مطالعه  تیاهم ،یعموم یشهر یعنوان فضابه ژهیوبهفضاها 

 هاآن پایداری اجتماعیهای جنبه در خصوص ترو کامل شتریب

همچون  یشهرعمومییفضاها جادی. اسازدیرا دوچندان م

 دار،یپا یاجتماع یهاتوجه به ارزش بدون مراکز خرید بزرگ

 ریحرکت در مس و محیط زندگی تیفیککاهش موجب 

و ( Raiden et al., 2019, 21) شهرها داریتوسعه ناپا

نامطلوب  یذهن تصور و یتیهویها، بنامکان جادیا ساززمینه

بر روح و روان  یجد یهابیآس بموج همچنینبوده 

 شودیرا سبب م هاآن یشانیو پر یو سرگردان شدهشهروندان 

 ضرورت موضوع، نیو ا (18 ،1396 پایه و حبیب،دانش)

 ویژهبهمتفاوت و  یهارا از جنبه مراکز خرید بزرگ یبررس

 تصورو  باکیفیت مکان یمعناایجاد  ازنظرپژوهش  نیدر ا

 .دینمایآشکار م، یذهن

 دیخر مراکزاست که  روی این پژوهش، این مسئله پیش

رویکردهای بدون توجه به یکپارچگی  ،شهر تهرانبزرگ 

 ات،یتجرب ها،نشانه) ی( و ذهنفعالیت)کالبد، مقیاس و  یعین

ها نشانهها، ارزشمستقل از  یابسته» همچون زمینه ،(هاارزش

 یداریناپا و یتیهویب و گرفتهشکل «زمینهو تجربیات 

لذا این پژوهش در پی ارائه الگوی  شود.می سببرا  یاجتماع

بر  دیتأکبا  تهرانشهر در  رویکردهای ذهنی ایجاد مفهومی از

، جهت دلگشاسنتر و سرای، سونمالایران کز خرید بزرگامر

تر، یک به زبان ساده .استعینی  کارگیری در رویکردهایبه

در بافت قدیم شهر تهران قرار  که مثلاً مرکز خرید بزرگ

است ساخته شود، شایسته است چه معنایی را به ادراک افراد 

توان این معانی را می ،از این معانیپس از آگاهی ؟ دربیاورد

کالبدی نمود تا یکپارچگی و همسویی میان رویکردهای 

همچنین با  حفظ شود. عینی و ذهنی، در جهت پایداری مکان

 بخش پیشینه پژوهشکه در  پیشین متعددمطالعات بررسی 

مطالعات و  رسدمی به نظر، شودمیبه آن پرداخته  لیتفصبه

 این تحقیق به مسئلهشده در این حیطه، تحقیقات انجام

 ارائه ،پژوهش نیاز انجام ا هدفر این راستا، د .اندپرداختهن

 مراکز خرید بزرگدر  یذهن تصورایجاد  از یمفهوم یالگو

 م،یمستقر در بافتِ قدسنتر و سرای دلگشا، ، سونمالایران

 داریپا یاجتماع یهاباارزش ، مطابقشهر تهران دیو جد یانیم

 نیا قیتحق یال اصلؤس .استاز منظر خبرگان و شهروندان 

مراکز  در یذهن تصورایجاد  ،یمفهوم یاست که کدام الگو

مراکز  ،گریدانیببهو  کندیم نییشهر تهران را تب خرید بزرگ

شهر تهران،  دیو جد یانیم م،یمستقر در بافت قد خرید بزرگ

چه معنا  ،یاجتماع داریتوسعه پا یاجتماع یهابر اساس ارزش

و القا کنند تا ناظر با  یبه ناظر تداع یستیرا با ذهنی تصورو 

 یمعنا ،دیرا ادراک نما یمعان نی، امراکز خرید بزرگ دنید

 یداریبودن و پا تیبا هو تیو مکان، قابل ردیمکان شکل گ

حل مسئله کمک به در جهت  ؟را داشته باشد یاجتماع

 شود.میپیشینه  و مبانی نظری مروربهاقدام در ادامه،  ق،یتحق
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 پژوهشو پیشینه مباني نظری  -2

 مکان یاو معن تیهو ،ياجتماع داریتوسعه پا-1-2

عنوان ارزش غالب به دار،یتوسعه پا ،یعام جهان یفضا در

 داریتوجه به توسعه پا 2012از کنفرانس  شی. تا پاستمطرح 

تنها  ،یزندگ طیمح تیفیو ک یاجتماع یهاارزش ،یاجتماع

 توجه بود و توسعهمورد یو اقتصاد یکم یهادر حد داده

 یطیمحستیزو  یاقتصاد یداریبرآورده شدن پا تنها دار،یپا

بود  2012در سال  20+ویر کنفرانس بار نخست، در یبود. برا

مصلحت  یدر راستا دار،یپا در توسعه یاجتماع یهاکه ارزش

 گرفتقرار یجهان موردتوجه ،مردم و منفعت عموم

(Mulholland, 2019, 2) طیمح تیفیو بهبود و ارتقاء ک 

و  گذاراناستیس یاز اهداف اصل یشهر یو فضاها یزندگ

 & Gilderbloom) قرار گرفت یشهر زانیربرنامه

Brazely, 2005, 5). داریدر توسعه پا یاجتماع یهاارزش 

از صندوق  1نگزیهست نیهفت قوان مهیضم»که در  یاجتماع

در  ن،یو همچن« 2030در افق  یاجتماع داریتوسعه پا یرضف

: استموارد  نیاست شامل ا ذکرشده کیجامعه آکادم انیم

 شیافزا ،انسجام جامعه شیافزا ،یعدالت اجتماع شیافزا

 تیهو و مکان تیهو، ارتقاء حس مکان ،لاتیسطح تحص

 ،یارتقاء دسترس ،یکردن جامعه محل ریدرگ ،یفرهنگ

و  یحیتفر یهاتجربه تیفیارتقاء ک ،هارساختیو ز ییجابجا

 یمنیارتقاء سلامت و ا ،سالم و رفاه یزندگ شیافزا ،یدرمان

 ;Cole et al., 2015; Patala et al., 2015) انانس

Sherrouse et al., 2014; Van Riper et al., 2017; 

De Vreese et al., 2016; Daniel & Pasquire, 

2019; Mulholland, 2019). 

 ینظر یکردهای، ابتدا روپژوهشبا توجه به مسئله 

 یموردبررس تصور ذهنیمکان و  یمکان، معنا تیمرتبط با هو

از  یکی( 1396وحدت و همکاران ) دهی. به عقردیگیقرار م

 است «مکان یمعنا»و حس مکان،  تیهو جادیبر ا مؤثرعوامل 

ها، عملکردها، است: کنش یه اصلمؤلفکه خود شامل سه 

                                                            
1 Annex 7 Hastings Rules 
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4 Gifford 
5 Relph 

(؛ طیمحمناظر )و  یکالبد طی(؛ محگرانی)د یروابط اجتماع

 تصور ذهنی(. یذهن )تصور موجود در ذهن شخص یو معنا

پژوهش  نیا موردنظرمکان،  یمعنا یاصل یهاهمؤلفاز  یکی

 ینیو نماد یفیتوص یمکان، عبارت است از معنا یست. معناا

 ,Stedman, 2016) دهندیمکان نسبت م کیکه مردم به 

که حاصل  استعوامل گوناگون  ندیبرآمکان،  یمعنا. (675

با مکان، از راه  سانو تعامل ان تعامل انسان و مکان است

 شودیم سریموجود در مکان م یهاامیو کشف پ افتیدر

(Franck, 2010, 78) . ،یتجربه معنا یعنیتجربه مکان 

 یها( داده2010) 3لینظر آر مطابق با (.1396، 2شولتز) مکان

 یمعنا جادیدر ا ،کننده معنا و خاطرات گذشتهیو تداع نینماد

 نیاهش زعمبه .(Windsong, 2010, 204)ستا مؤثرمکان 

 یرهایها، تصورات، تصو( آموخته1398) و همکاران راد

 ییدر معنا شدن و رمزگشا دیها و عقانشیباورها، ب ،یذهن

 معنادار، یها( مکان1396شولتز ) دهیبه عق .ندمؤثرمکان، 

ها و )نمادها، سمبل اتیو ذهن یمعان ،یمنتج از عناصر کالبد

 یو انسان یمعنو ،یروحان ،یعیطب یاکاراکتره رمز و رموز( و

 ینیبها، باورها و جهاناز ارزش یناش طیمح یهستند. معنا

 4فوردیگ .(133، 1396، وحدت و همکاران) مردم است

 یکیزیو ف یفرهنگ ،یمکان را منتج از عوامل شخص یمعنا

 (1976) 5رلف (.132، 1396 وحدت و همکاران،) ددانیم

 تصوراتمکان، توسط  یمکان و معنا تیمعتقد است هو

مکان را  یمعنا دیبا .شودیمردم ساخته م یهاو خاطره یذهن

خاطره و  ها شاملانسان از مکان یتصورات ذهنها و در تجربه

و ادراک و  یحس یهاتجربه ،یانیو نما ییخوانا ،یینمادگرا

 ,Carmona, 2021) با مکان، جستجو کرد یارتباط روان

 یادراک معنا، بر اساس سطوح ادراک معنا ندیفرا .(169

دارد:  یدو سطح اصل ،9بسونی، و گ8اکو ،7تلسونیا ،6نچیل

 ی(؛ و ادراک معانیحس__ی)کالبد یآن یادراک معان

 یانشانه _ یعاطف یاحساس یارزش_یکالبد ریغ) یضمن

و  ،یآن یبا ادراک معان ق،یتحق نی(. ایریتفس _ نینماد

6 Lynch 
7 Ittelson 
8 Eco 
9 Gibson 
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 تصور ذهنی ای هیاول تصور ذهنی) یعاطف یادراک احساس

در سطح  ،یضمن یو به ادراک معان اردند ی( کارابانهیارز

 تصور ذهنی یعنی یریو تفس نینماد ،یاادراک نشانه

 .پردازدیم

 هاو شاخص ارهایها، معهمؤلف ،تصور ذهني -2-2

 یرونیمظاهر ب تأثیراز  یناش ط،یهر مح یاز ادراک معنا یبخش

 گذارتأثیر اریبس زیفرد ن تصور ذهنیبر شخص است اما  طیمح

 اریبس تیشهر، اهم یمایافراد از س تصور ذهنیاست لذا درک 

تصور که رلف معتقد است  طورهمان (.1395 لینچ،) دارد

مکان و  یمعنا جادیرا در ا تأثیر نیترمهمشخص،  ذهنی

تصور  پس. (Carmona, 2021, 168) مکان دارد تیهو

 طیفرد نسبت به مح یذهن یهایبوده و آگاه ینیع ریغ ،ذهنی

 تصور ذهنی. (Polic et al., 2005, 29) ردیگیدر برمرا 

و  اتیاست که از کالبد، کارکردها، تجرب تصوراتیمجموعه 

، 1394 اسدپور و همکاران،) ردیگیها در ذهن شکل مارزش

انسان از  تصور ذهنیمعتقد است که ( 1387حبیبی ) (.16-13

شناسانه، ییبایز یهاقضاوت ،یحس اتتأثیر بر اساسشهر، 

ها، ها، آرماناعتقادات، ارزش ،یچهارچوب فرهنگ

از  یگروه ،یقوم ،یشخص اتیها، خاطرات و تجربآلدهیا

 یهادر پروسه تواندیم تصور ذهنیپس . ردیگیمکان شکل م

در هنگام حضور در  یذهن یهاعنوان نشانهبه یسازمیتصم

 .(Nadeau et al., 2008, 94) شوند کاربردهبه طیمح

 ازنظر طیدر مح ،یدهدرسآو  یابیریسهولت مس ،یابیراه

 .(1392 ،1راپاپورت) است تصور ذهنی هیجزو وجوه اول نچ،یل

شامل  تصور ذهنیاست.  تصور ذهنیاز  یناش مکان، یمعنا

 یذهن )تصور تصور ذهنیو  هیاول یذهن ردو سطح تصو

 هیعنوان سطح اول، به«(هی)اول یآن تصور ذهنی». است( ضمنی

و  بوده یعاطف_یاز ادراک احساس یناش ،تصور ذهنی

و  هاتیو فعال یکالبد طیمربوط به ساختار فرم )مح ماًیمستق

به ادراک و  یکم ازین( است و طیمح یاجتماع یعملکردها

بو،  شامل هیاول یذهن ریتصاو. (1400 نسر،) دارد یذهن تیفعال

 .(1387 حبیبی،) لذت است و یصدا، بنا، احساس غم، شاد

                                                            
1 Rapoport 
2 Schulz 
3 Kaplan & Kaplan 

که در  یآن تصور ذهنیاز  ریمعتقد است که هرآنچه غ نچیل

 ذهنیتصور » شود،یم ریو تفس ردیگیذهن ناظر شکل م

 تصور ذهنیکه  فتگ توانیم .(1400 نسر،) است «ضمنی

رفتار و  ،یو معان میمفاه یاست که با القا یساختار دانش کی

 کندیرا کنترل م یشهر طیکاربران در مح یهاتیفعال

(97-94, 2008Nadeau et al., ). «و  ،2شولتز «تصور ذهنی

رلف، و  «تصور ذهنی»و  3هاکاپلان «یاکتشافات استنتاج»

 هستند. تصور ذهنیاز  هایینمونه نچ،یل« شهر یمایس»

 ن،یشیپ یهاحاصل از پژوهش یهاهداد بر اساس

 یهاهمؤلف نیترمهم ،یو اجتماع یزمان ،یمکان یهاهمؤلف

-25، 1400 ،4نسر) هستند تصور ذهنی جادیدر ا لیدخ

و  مطلوب تصور ذهنی جادیا ،Carmona, 2021, 98)؛29

 یاجتماع یهاهمسو با ارزش ،یمعناست که معان نیبه ا داریپا

. در ادامه به شرح ردیناظر قرار گ کمورد ادرا نه،یزم داریپا

. شودمیپرداخته  یفرهنگ یو اجتماع یزمان ،یمکان یهاهمؤلف

. اسیو مق تیاست: کالبد، فعال شدهلیتشکمکان از سه بخش 

 یاز معنا ی)ناش تصور ذهنی یریگدر شکل ،5کنیب دهیبه عق

و مهم  مؤثر اریبس اس،یها و مقتی(، کالبد، فعالیمکان ییمحتوا

 ازیموردن یساختار کالبد ،یاادراک هر مقوله یو برا تندهس

مردم  تصور ذهنیتا بتوان  (71، 1398 نظیف و مطلبی،) است

و  دنیتجسم بخش (.1395 لینچ،) نمود تیها را تقواز مکان

، به شانیمکانجامعه در محدوده  یهاتینمودن روا یکالبد

 تیبدانند و هو نهیاز زم یکه خود را بخش کندیافراد کمک م

 ,.Filep et al) ندیرا بهتر ادراک نما شانیو جمع یفرد

2014, 298.) 

 جادیمکان، موجب ا یکیزیف یهایژگیوهمچنین، 

 مؤثرو در حس مکان  شودیم هاآن ریو تفس نینماد یمعان

 توانندیها ممکان .(Stedman 2016,674) است

فیضی و ) داشته باشند انهیو نمادگرا ییمعنا یهایژگیو

ارتباط  به سبب یدیتقل یهانشانه .(112-111 ،1392 اسدپور،

 یاهیو نما نینماد یهاتر از نشانهتر دال با مدلول راحتینیع

فیضی و  ؛356، 1401 پور و همکاران،بهزادی) انددرکقابل

4 Nasser 
5 Bacon 
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و  نینماد ،یاهینما یهاتیفیک یتداع. (111، 1392 اسدپور،

فیضی و ) ددهیم یدر مکان رو سریپ ریطبق تفس یدیتقل

 .(111، 1392 اسدپور،

 ییمحتوا ی( معان1398) یو مطلب فیبر گفته نظبنا

از  ی، خاطرات و آگاهدادهای، رواتیتجرب شامل ،یزمان

 یریگو در شکل استمکان توسط مخاطبان  خیقدمت و تار

 انی( ارتباط م1395) نچیاست. ل تیاهم یدارا تصور ذهنی

 یزمان ریتصو کیها را در زمان یذهن یالگوها یریگشکل

خاطرات _مشترک یزمان ریداند. بدون شک، تصاویم

 ,Siew-Wai Lim, 2000) ندمؤثرمکان  یبر معنا _یجمع

بابت در  نیبعد چهارم مطرح است و از ا عنوانبهزمان (.  273

که  باشد تیحائز اهم تواندیم یکالبد یهاطیمح یطراح

شده در خاطرات تبث یماندن و حفاظت از مراجع مکان یباق

احساس استمرار و  جادیخاص(، موجب ا زمانکیافراد )

 (.Carmona, 2021, 96) شودیدر انسان م تیو هو تیامن

لنگرگاه عنوان مرجع و که به رادارند تیقابل نیها امکان

خاص  یهاافراد، در زمان یذهن ریو ثبت تصاو یمکان

 ادآوردنیما با به  .(28، 1400 نسر،) )خاطرات( شناخته شوند

، درگذشتهتجربه و خاطره  کی، ذهنمانخاص در  زمانکی

 میآوریم ادیمکان را به  کی، مکان خیاز تار یآگاه ای

(Lewicka, 2008, 216-220). و  دادهایرو تیروا

و تنوع  یریگدر شکل ،یشهر یخاطرات گذشته، در فضاها

 ,Scanell & Gifford) دارد به سزا یمکان نقش یمعان

 یراب یستیمهم جامعه را با یدادهایخاطره رو. (3 ,2010

و حس مکان  تیساخت تا هو یمختلف جاودان یهانسل

ارزش قائل  (.7، 1398 شاهین راد و همکاران،)شود  تیتقو

تصور  یریگمکان، در شکل خیو تار اتیتجرب یشدن برا

 2004در سال  1ونسکویکه  است تیحائز اهم یبه حد ،ذهنی

 لقتع»که احساس اندموظف یکه جوامع محل داردیاذعان م

جوامع  یعملکردها ها وارزش راث،ینسبت به م «تیو مسئول

 یمل راثیتا منابع م ندینما جادیرا در شهروندان خود ا یمحل

 تیهوو  (Logan, 2008, 443-445) حفظ شوند ندهیدر آ

                                                            
1 UNESCO 

جز با توجه  شودیمقدور نم نی. اابدیمکان ارتقا  و حس

 .رانیگمیو تصم سازانمیتصم

 تصور ذهنی جادیه در امؤلف نیگذارترتأثیرو  نیسوم

؛ است یفرهنگ ـ یه اجتماعمؤلفها، مربوط به افراد از مکان

ها، عرف، هنجارها، آلدهیاها، فرهنگ، ، انگارههاباارزش که

ه مؤلفو بر دو  شودیشناخته م رهیو غ نیسنت، قوان د،یعقا

. به نظر گذاردیم تأثیر(، یو مکان یزمان ییمحتوا ی)معان گرید

آن جامعه  یهر جامعه، همان پشتوانه نظر شهی( اند1395) 2لاند

شده از مکان در ثبت تصور ذهنی یاست که بر چگونگ

 ءایدر اش ییهاتیفیبه ک توانیم شهیاست. با اند مؤثر ذهنشان

 بر اساس. افراد ستین صیتشخقابل ماًیبرد که مستقیپ

هنجارها،  ،یاعو اجتم یفرد یهافرهنگ، ارزش ،ینیبجهان

 طیاز مح یذهن ریبه ثبت تصاو ،نیقوانو  ها، عرفسنت

چهارچوب  .(73، 1398 نظیف و مطلبی،) پردازندیم

 ،یشناسیجامعه، متشکل از هست یاجتماع یهاارزش

بعد  یاست. با توجه به گستردگ یشناسو انسان یشناسمعرفت

 یاجتماع یهاارزش ق،یتحق نیدر ا ،یفرهنگ ـ یاجتماع

 د.ریگیم قرار موردتوجه داریپا

با  ،یکیزیف طیمح ییمعنا یهاتیفیک انیم یهماهنگ

 تیشده و بر تقو ییافزاارزشمند آن جامعه، موجب هم یمعان

 مؤثر ،افراد از مکان تصور ذهنیمکان و  یمکان، معنا تیهو

شهر ( 1394. حبیبی )(Stedman, 2016, 672)خواهد بود

مردم از آن  یهاارزش ها وکه آرمان داندیم یارا قصه

 یهاتیفیک ،یشهر یو طراح استو استنباط  برداشتقابل

 ,Childs)کندیجامعه را منعکس م یهاو قصه ییمعنا

 تیآن، قابل یِشهر یشهرها و فضاها. (177-179 ,2008

 یهاتیفیمراقب ک دیدارند، پس با شدن ریتفسو  خوانده شدن

، 1391 داورپناه،) بود کندیم یتداع یاکه نظام نشانه ییمعنا

 یفرهنگ یاجتماع یهادر متن شهر، ارزش ،یانظام نشانه .(3

، 1387 گلکار،) ردیگیدر برم جامعه را یخیو تار یاقتصاد

 تصور ذهنیو  تیکالبد، فعال یهاهیلا دیمتن مکان با. (95-99

 ,Childs)دیهمسو را دلالت نما یهاکند و ارزش تیرا تقو

 یهاتیفیها و کقصه تواندیشهر م یجایجا .(179 ,2008

2 Land 
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و  دیجد یهابخش یداشته باشد، حت یادآوری یبرا ییمعنا

 یهاتیفیاز توسعه، ک شیپ طیشرا تیبا روا توانندیها محومه

 رودیانتظار م ندهیکه در آ یاجامعه یهاو افسانه یامنطقه

مخاطبان  یرا برا یمختلف ییمعنا یهاتیفیها و کباشد، قصه

 یشهر یفضاها پس .(Childs, 2008, 177) دیارائه نما

ها و ارزش کنندیم تیآن جامعه را روا یهاجامعه، قصه کی

شاهین راد و ) کنندیرا بازتاب م یمعان یهاتیفیکو 

مشخص گردد که کدام  دیبا .(123-125، 1398 همکاران،

جامعه مهم و ارزشمند و کدام  کی یبرا ییمعنا یهاتیفیک

 ییهاروش در ادامهتا  قبول استجامعه قابل یبرا تصور ذهنی

و  یمعان ها،تیفیک نیا بازتابو  نمودن یاتیعمل یبرا

 تا تعیین شود ،هامکان اسیو مق تیدر کالبد، فعال ،هاارزش

افراد و مکان  انیم وندیشده و پمکان بهتر ادراک تیهو

 (.Filep et al., 2014, 313) تر گرددقیعم

 ارهایمع نیینوبت به تب ،تصور ذهنی یهاهمؤلف انیاز ب بعد

متون،  یمحتوا لینگارنده با تحل ق،یتحق نی. در ادامه ارسدیم

 جادیا یبرا یشنهادیپ یارهایاقدام به استنباط و استخراج مع

ادراک  _1نموده است.  موردنظرش یمفهوم یالگو

 1رسیپ ریطبق تفس یدیو تقل نینماد ،یاهینما یهاتیفیک

 _2 ،«یمکانه مؤلف»در  ،(111، 1392 فیضی و اسدپور،)

لینچ،  ؛1400نسر، )آگاهی از تاریخ مکان و  اتیادراک تجرب

 ؛89، 1396شولتز،  ؛Siew-Wai Lim, 2000 ؛1395

Carmona, 2021, 99در  (37، 1397 ایزدپناه و حبیبی، ؛

 ی پایداراجتماع یهاادراک ارزش _3و  «یه زمانمؤلف»

(Cole et al., 2015; Patala et al., 2015; Sherrouse 

et al., 2014; Van Riper et al., 2017; De Vreese 

et al., 2016; Daniel & Pasquire 2019; 

Mulholland, 2019, 3 .) یفرهنگـ  یه اجتماعمؤلف»در»، 

مطابق  ،تصور ذهنی یریگدر شکل لیدخ یارهایعنوان معبه

تصور ارائه هستند. پس قابل دار،یپا یاجتماع یهاارزش

ناشی « یمکانیی محتوا یمعان»حاصل ادراک  تواندیم ،ذهنی

کالبد،  از جنس باشد که ها و تقلیدهایینماد ها،نمایه از

، 1398؛ نظیف و مطلبی، 1400نسر، ) هستند اسیعملکرد و مق

 تصور ذهنی ای (356، 1401پور و همکاران، ؛ بهزادی71

 ناشی از« یزمان ییمحتوا معانی»تواند حاصل ادراک می

کالبد،  از جنس که باشدو آگاهی از تاریخ مکان  اتیتجرب

 تصور ذهنی ایو  (1400 نسر،) هستند اسیعملکرد و مق

از  یناش «اجتماعی ییمحتوا یمعان»حاصل ادراک  تواندیم

باشد که از جنس کالبد،  «جامعه کی یهاآل دهیها و اارزش»

 اندعبارت اریمع 6 نی. ا(1400 نسر،) دباش اسیعملکرد و مق

)اطلاق صفت مانند  یاهینما یهاتیفیانتساب ک -1از: 

مانند  ت،یفی)نماد ک نینماد یهاتیفیانتساب ک -2 ،(متعظ

 گونه ءیش) یدیتقل یهاتیفیانتساب ک -3 ،شهر( شرفتیپ

 -5 ،و خاطرات اتیادراک تجرب -4 ،(ریسر شمش هیشب مثلاً

 یاجتماع یهاها و انگارهارزش -6 و مکان خیاز تار یآگاه

 (.2 نمودار شماره) یاجتماع داریدر توسعه پا

 

 تصور ذهنیایجاد  یهامؤلفهابعاد و  .2نمودار 

 مکان تیفیباک يمعان -3-2

 طیمح جادیا یارهایدر مورد مع کایدر آمر یادیز قاتیتحق

که مرتبط  (1396رفیعیان، ) است گرفتهانجام ،تیفیباک یشهر

به  کیفیتِ معناییِ مکان، 42. باشدیممکان،  یمعان تیفیباک

 :است (1جدول شماره ) شرح

 

 

                                                            
1 Peirce 

محتوایی معانی 

 اجتماعی فرهنگی

معانی محتوایی 

 مکانی
معانی محتوایی 

 زمانی

 های نمایه ایکیفیت

 های نمادینکیفیت

 تقلیدیهای کیفیت

 تجربیات و

آگاهی از 

 تاریخ مکان

  

های ارزش

 اجتماعی پایدار

تصور ذهنیابعاد و معیارهای ایجاد   

های اجتماعی توسعه پایداربر اساس ارزش  
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 کیفیت معنایی مکان هایشاخص .1جدول 

 یمعان تیفیک یهااخصش

 مکان
 منابع مکان یمعان تیفیک یهاشاخص منابع

 رنگ تعلق 2019 ،1مولهلند لاتیسطح تحص
 ؛1398بنتلی، 

 2021، 2کارمونا

 مکان ای ءیش کیشباهت به  1393پاکزاد،  کردن زدهشگفت

 ؛1387 گلکار،

 ؛1396 شولتز،

 1392و اسدپور،  یضیف

 1398بنتلی،  یحس یغنا 1398، 3بنتلی یگوناگونو  تضاد

 نبود یو روحان یمعنو PPS، 2014 یالمللنیبنهاد  ییدوستانه بودن و خوشامدگو
 ؛1390 زاده،ینق

 1396 ان،یعیرف

 256، 2014 کنتر و همکاران، عدالت 1997 و کارمونا، 4پانتر بودن بخشیشادو  افزاروح

 ایگذشته  یهاتوجه به ارزش

 یخیتار

 ؛2021کارمونا، 

 1392 راپاپورت،
 ینوازچشمو  تیجذاب

 ؛1401پور و همکاران،  یبهزاد

 و همکاران، یهمدان یاحمد یحاج

 ؛1397

 ؛1400 نسر،

 1392 راپاپورت،

 تیامن
 ؛1398بنتلی، 

 2021کارمونا، 
 1994 ،5هاقتون و هانتر آموزندگی

 شهر شرفتیو پ سعهتو 1393پاکزاد،  یمنیا
 و همکاران، یهمدان یاحمد یحاج

1397 

و  یزیانگالیخ ،یدگیچیپ

 معماگونه بودن

و  یهمدان یاحمد یحاج

 ؛1397 همکاران،

 1989کاپلان و کاپلان، 

 2819 ،6هرزوگ

 PPS، 2014 یالمللنیبنهاد  همه یبرا یطیمح

تحرک و  ،ییایپو ،یشاداب

 یسرزندگ

 ؛1398بنتلی، 

 ؛1395 نچ،یل

و  یهمدان یاحمد یحاج

 1397 همکاران،

 1397 و همکاران، یهمدان یاحمدیحاج )قدرت و ثروت( یاقتصاد تیمطلوب

 ییبایبودن و ز کیش PPS، 2014 یالمللنیبنهاد  (یمحورانساناحترام و منزلت )
 و همکاران، یهمدان یاحمد یحاج

1397 

 یسرسبز 1398بنتلی،  حس زمان

 و همکاران، یهمدان یاحمد یحاج

 ؛1397

 1997 پانتر و کارمونا،

 ییخوانا

 PPS، 2014 یالمللنیبنهاد 

 ؛1401پور و همکاران، یبهزاد

 ؛1387 ،یبیحب

 1989کاپلان و کاپلان، 

 آرامش و دنج بودن
 و همکاران، یهمدان یاحمد یحاج

1397 

 256، 2014 کنتر و همکاران، یقو یفرهنگ تیهو 1982 هرزوگ، با اصالت بودن

 ؛2019 مولهلند، 2019 ر،یو پسکوا لیدن هرفا حیتفر

                                                            
1 Mulholland 
2 Carmona 
3 Bentley 
4 Punter 
5 Haughton & Hunter 
6 Herzog 
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 یمعان تیفیک یهااخصش

 مکان
 منابع مکان یمعان تیفیک یهاشاخص منابع

 شده تیریمنابع مد
 ؛2019 ،1ریو پسکوا لیدن

 ؛2019 مولهلند،

 ؛2016و همکاران، 2زیورید

 ؛2015و همکاران، 3کل

 ؛2015و همکاران، 4پاتالا

 2014و همکاران، 5شروس

 PPS، 2014 یالمللنیبنهاد 
 

کل و  ؛2016و همکاران، زیور ید و پاک رآلودهیغ ستمیساکو

 ؛2015همکاران،

شرروس و  ؛2015پاتالا و همکاران،

 2014همکاران،

 PPS، 2014 یالملل نینهاد ب

آب  راتییدر برابر تغ یتاب آور

 ییو هوا
 سلامتی

حمل و نقل راحت و در 

 دسترس
 مسئول یجامعه محل

املاک و مستغلات  نها،یزم

 شده تیریمد
 بهداشت

اشتغال  جادیو ا یکاریکاهش ب

 ریفراگ
_ 

 

 یشینه تحقیقپ-2-4

سال اخیر در سایت  15در  شدهانجامطبق مطالعات 

ScienceDirect ایجاد مراکز خرید بزرگ یا ،

ها، در طی زمان، دو رویکرد اصلی داشته است. مگاپروژه

های بسیاری با این بود و سال متداولرویکرد اول که بسیار 

ها شیوه اقدام به ایجاد مراکز خرید بزرگ و مگاپروژه

 مدنظر است، ز کشورها،ا شد و هنوز هم در بسیاریمی

ها با بیشترین ساخت مراکز خرید بزرگ و مگاپروژه

وری اقتصادی، بدون توجه به هویت و حس مکان و بهره

، گومز و پائولا) ز استمعنای ایجادشده توسط این مراک

ورد اما رویکرد دوم که جدید و قابل تامل و م؛ (6، 2017

های اجتماعی نظر این تحقیق نیز است، مطابق ارزش

 پایدار بوده و به پایداری اجتماعی، هویت، حستوسعه 

دهد و برایشان ارزش قائل مکان و معنای مکان، توجه نشان می 

جاد کنار پایداری اقتصادی در ایاست. پایداری اجتماعی را در 

ها، گیریبیند و در تصمیمخرید بزرگ می ها و مراکزمگاپروژه

دهد. این پژوهش، در جهت ایجاد پایداری به آنها وزن می

اجتماعی در مراکز خرید بزرگ شهر تهران، به رویکرد دوم 

 نیترمهم ( به2در )جدول شماره راستا نیدر اتوجه دارد و 

ی، پایداری اجتماعدرباره  و داخل در خارج شدهنجاما قاتیتحق

 مراکز خرید بزرگ در مکان، تصور ذهنی یمکان، معنا تیهو

 پردازد.می هامگاپروژه ای

 نتایج پیشینه تحقیق .2جدول 
 خلاصه نتایج پژوهش روش پژوهشگر

Relph, 1976 انبا مک یو ادراک و ارتباط روان یحسی هاتجربه ،یانیو نما ییخوانا ،ییخاطره و نمادگرا تحلیل محتوا 
Kaplan & Kaplan, 

1989 
 ییفضا نییتع و یو انسجام، گشودگ ییخوانا ،یدگیچیپ ،یزیاسرارآم تحلیل محتوا

Herzog et al, 1982 تحلیل محتوا 
 و یونه واربودن، نم زیاسرارآم ،یدگیچیپ ،ییخوانا ، محصور بودن، انسجام،پناه دادن ،ییوسعت فضا

 قدمت
Punter & 

Montgomery, 1998 
 یجمع و یادراک شخص ،یارتباطات روان ،یحس یهاتجربه ،یانیو نما ییخوانا ،ییخاطره و نمادگرا تحلیل محتوا

Alwaer et al, 2008 
و  یاسناد پژوه

 نظرسنجی
 های هویت محلیهمؤلف

                                                            
1 Daniel & Pasquire 
2 De Vreese 
3 Cole 
4 Patala 
5 Sherrouse 
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 خلاصه نتایج پژوهش روش پژوهشگر

Flyvbjerg, 2014 یطیمح یرمالیغ یهاتیفیک جادیا مروری اسنادی 

Lehtonen, 2014 هویت و آرزو حقوق بشر، رفاه ذهنی، حقوق مالکیت، ترس، محیطی، عدالت یاسناد پژوه 
Taghizadehvahed, 

2015 
 یمحل تیهو یهاهمؤلف مروری اسنادی

Shawket, 2016 
پیمایش و 

 موردپژوهی

 ؛رشیقدرت پذ ؛یریپذدانشو ارتباطات؛  یحس تجربه ؛ییو خوانا ریتصو تیقابل ک؛یو سمبل یادمانی

 .ترس ؛یدگیچیپ ی،جهان ؛یذهن یدسترس

Moazemi, 2018 توجه به هویت زمینه پیمایش 

Raiden et al., 2019 تحلیل محتوا 

: یفرهنگ تیو اهم خیتار لات،یها، تحصرساختیز و ییجابجا ،یدسترس ،یکردن جامعه محل ریدرگ

و آموزش  اشتغال انسان، یمنیسالم و رفاه، سلامت و ا یزندگ ،یو درمان یحیحس مکان، تجربه تفر

منابع  افتنی وی / اجتماع یمحل دیخر ن،یکرد، املاک و زم نهیهز و برگشت تیفیباککار  ر،یفراگ

 یستیها و تنوع زستمیاکوسی منابع، آلودگ تیریمسئول، مد

Ilhan, 2020 پیمایش 
بافت  بامناسب بودن ی(؛ محل یشناسییبایزاز هدف و  یبیفرم و عملکرد )ترک یداخل یهماهنگ

 ؛ سلامت روان و جسم و شادی جامعهیریگمیتصم؛ ادغام مردم در (ی)بدون اجسام واردات یشهر

 1392 و اسدپور، یضیف
پیمایش و مورد 

 پژوهی

 بندی،ترکیب خارجی فرم ازنظر ، مرتفعساختمان یکالبد یو خلاقانه در طراح نوآورانهی هاجنبه

با  یبصر یهماهنگ، نما یمتنوع و خلاقانه در طراح یبندو رنگ یبندبیترکاز مصالح با  استفاده

 ایهای نمادین و نمایهجنبه ، توجه به هویت در تناسب باشهر یکیزیو ف یعیبافت طب

 1392 آهور،
مروری توصیفی 

 تحلیلی
 بزرگ دیدر مراکز خر یبازار سنت یهالیپتانس یریکارگبهو  ییشناسا

 «ی بازارهاتیو هو ییمعنا تیفیک یدارا بزرگ دیخرمراکز » یمفهوم یالگو تحلیل محتوا 1394 آبادی،فیض

 1395لینچ، 
تحلیل محتوا و 

 پیمایش
 یی(و خوانا یسازگار) معنا

و همکاران،  یلیسرخ

1396 
 پیمایش

کیفیت اجتماعی، حکمرانی خوب شهری، تنوع و مطلوبیت فضاها،  بستگیمشارکت مردمی، هم

 زندگی، ارتقاء هویت در هماهنگی با بافت زمینه

اسدپور و همکاران، 

1397 
 یمورد پژوه

های ، عوامل اجتماعی، واکنشمدیریت شهری مناسب، عناصر طبیعی ،عناصر تاریخی، یزیانگخاطره

 احساسی عاطفی

ایزدپناه و حبیبی، 

1397 

مطالعات 

و مدل  یاکتابخانه

 دلفی

، منزلت اجتماعی، فرهنگ مصرف، بالا تیو امن یطیمح تیفیک ،یمیاقل شیبودن، آسا یکارکرد چند

 ، سبک زندگی متوسط،ییزدا زیتما

ی همدان یاحمد یحاج

 1397 ،و همکاران
 پدیدارشناسی

 کیش ،ییبایز ،یخیتار تیهو ،یفرهنگ_یاجتماع وجهه یمنزلت مکان، دارا ت،یعدالت، امن ،یآزاد

 و سلامت شاد هیروح ،یوسعت، سرسبز نیدر ع میحر یآرام و دنج، دارا ات،یو پر از جزئ

 و همکاران، انیعیرف

1398 
 های باارزش اجتماعی در این راستا.های عینی و ذهنی؛ و استفاده از نشانههمسویی لایه تحلیل محتوا

 ،یانیو حاج عهیش

1398 
 پیمایش

 ی، ازدحام و شلوغونقلحملو  کیمدرن، تراف یمعمار ،یخارج یبرندها حضور ،ییگرامصرف

 و املاک نیزم متی، قدکنندگانیبازد

 تحلیل محتوا 1398 ،یو مطلب فینظ
تجربیات جمعی و فردی، ) یزمانکالبد، فعالیت و مقیاس(، ) یمکانشامل:  تصور ذهنی ابعاد و هاهمؤلف

 روانشناسی، رفتار، تعلق(.) یانسانسابقه مکان( و 

 مرکز خرید بزرگ، عنصر هویتی شهر یمورد پژوه 1401 ،یکاظم

 بهزادی پور و همکاران،

1401 

محتوا و  لیتحل

 شیمایپ
 رامونیپ طیارتفاع با مح یهمخوان؛ هاساختمانفرم و شکل  ییبایزی؛ ابیریو مس ییخوانا

 

مواردی ها به پژوهش نیکه ذکر آن رفت، ا طورهمان

در مراکز  یذهن رکننده تصوجادیا یهاو شاخص معیارهااز 

 صورتبه از مطالعات، کیچیاند و هبزرگ پرداخته دیخر

اند نپرداخته یاجتماع و یزمان ،یمکان یهاهمؤلفبه  زمانهم

 یبه بخش 1397همکاران،  احمدی همدانی وحاجیه )مطالع

 ریزتمام  اما کردهاشاره یو اجتماع یزمان ،یاز ابعاد مکان
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به بحث  کهنیاقرار نداده، ضمن  یموردبررسآن را  یهامؤلفه

نپرداخته است( و تمام  زین داریتوسعه پا یاجتماع یهاارزش

 یاجتماع ،یزمان ،یابعاد مکان گانهسه یهامؤلفه ریزوجوه و 

آن را  یهاو شاخص داریتوسعه پا یاجتماع یهادر ارزش

متوجه شد  توانی. پس ماندندادهقرار  قیو تحق یموردبررس

 رکننده تصوجادیا و معیارهای که بتواند همه ابعاد یکه پژوهش

 یاجتماع یهاارزش بهباتوجهبزرگ را  دیدر مراکز خر یذهن

معادل آن را  یهادر نظر گرفته و شاخص داریپاتوسعه 

 کردیکه با رو یقیاست. تحق نشدهانجام د،ینما فیبازتعر

 یهاو شاخص ارهایمع ،ییاقدام به شناسا ،یاجتماع یداریپا

 یاز فضاها دیجد ی)نوع مراکز خرید بزرگدر  تصور ذهنی

در دامنه  د،یمرتبط با آن نما یمفهوم ی( و الگویشهر یعموم

 نیاساس ا نی. بر استیدر دست ن ،مطالعاتی موردبررسی

خرید مراکز در  تصور ذهنی نییپژوهش قصد دارد به تب

 شهر تهران مطابق دیو جد یانیم م،یواقع در بافت قد بزرگ

 بپردازد. داریپا یاجتماع یهاباارزش

 روش تحقیق -3

ساختار و چهارچوب  کی جادیپژوهش حاضر در جهت ا

از  ،مراکز خرید بزرگدر  تصور ذهنیاز  یمفهوم

 ازنظرپژوهش،  نی. ابردیساختارگرا بهره م یشناسروش

 نی. بداست یلیتحل_یفیتوص ،روش ازنظرو  یهدف، کاربرد

 .استفاده خواهد شد (کمیـ  کیفی) یبیرکت کردیمنظور از رو

با ابزار  «متون یمحتوا لیتحل»پژوهش شامل  نیا قیوش تحقر

با خبرگان، به  «1دلفی»روش  و یاکتابخانه یمطالعات اسناد

 افزاربا نرم ،مصاحبه یهاداده لیکمک ابزار مصاحبه و تحل

Nvivo لیو تحل نامهپرسشبا ابزار  «شیمایپ» همچنین و 

 افزاربا نرم ،«2اینمونهآزمون تی تک»با  ،نامهپرسش یهاداده

SPSS با  هاشاخصها و همؤلف یهمبستگ ارزیابی نهایتاً و

 ق،یتحق نیا شیمایدر پ .SPSS آزمون همبستگی پیرسون در

 یررسب یبرا کرتیل یارتبه 5 فیبا ط نامهپرسشاز ابزار 

نسبت به  هاآن یهر شاخص در ادراک معنا برا تیاهم زانیم»

که در حال  ینظر شهرونداناز نقطه «بزرگ دیآن مرکز خر

                                                            
1 Delphi 
2 T Sample T Test 

 ایدلگشا  یسرا ای ،مالایران مراکز خرید بزرگاز  دیبازد

هر شاخص  شود،ارزیابی  تا شودیسون سنتر هستند، استفاده م

مرکز  نینسبت به ا هاآن یدر ادراک معنا برا زانیتا چه م

مشخص  5تا  1بوده است و آن را از نمره  لیبزرگ، دخ دیخر

از شهروندان شهر تهران  کیپژوهش، هر  لیکنند. واحد تحل

مرکز آمار  1400سال  یشده از سرشمارهستند. طبق آمار ارائه

 شدهاعلامنفر  ونیلیم 9شهرستان تهران حدود  تیجمع ران،یا

فرمول »استفاده از  با ،شدهمحاسبه ینمونه آمار رونیازااست. 

نمونه  384شامل  بیبه ترتنفر و  1152 درمجموع، «3کوکران

 نمونه مربوط به 384مال، رانیبزرگ ا دیمربوط به مرکز خر

. روش استدلگشا  یسرانمونه مربوط به  384سنتر و سون

که در  یافراد همهآنساده است که طبق  یتصادف یریگنمونه

 یبرا یشانس مساو رند،حضور دا بزرگ دیسه مرکز خر نیا

را دارا  نامهپرسش پر نمودنمشارکت در  یانتخاب شدن برا

از چند تن از خبرگان و  نامهپرسش ییروا یبررس ی. برابودند

 دیاستفاده گرد یو معمار یرشته شهرساز یدانشگاه دیاسات

و راحت بودن  بودن فهمقابل ازنظر نامهپرسشالات ؤتا س

 ریغو  ی، تکرارسؤالاتبه  ییگوکننده در پاسخمشارکت

 یابیارز یبرا نیو اصلاح شد. همچن یابینبودن، ارز مرتبط

بهره  4کرونباخ یها از روش آزمون آلفانامهپرسش ییایپا

به دست  761/0کرونباخ  یشاخص آلفا جهیگرفته شد و نت

 سؤالات یبالاهمبستگی و  یآمد که نشان از همگن

سه مرکز خرید  در تصور ذهنی سنجش یشده برایطراح

روش و ابزارهای  (3نمودار شماره ) .است بزرگ شهر تهران

 دهد.نشان می اختصاربهتحقیق را 

 موردمطالعه محدوده -1-3

 ران،یمعروف به بازار بزرگ ا ،مالایرانبزرگ  دیخر مرکز

 یربنایمترمربع، با ز 000/100/1به مساحت  ینیدر زم

 یشهردار 22طبقه، مستقر در منطقه  5مترمربع در  000/900

است.  دینوساز و جد یتوسعه شهر نیترعیعنوان وستهران به

و  یشطرنج یمنطقه، منظم با الگو نیدر ا یبافت شهر

 همکاران،و  رفیعیان) است شدهیطراح شیاز پ یهاابانیخ

3 Cochran Formula 
4 Cronbach's Alpha 
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سنتر، در ضلع بزرگ سون دیمرکز خر (.177 ،1391

تهران  یشهردار 8حوض در منطقه هفت دانیم یغربجنوب

 2100به مساحت  ینیاست، در زم یانیبافت م یکه دارا

 ل)شام قهبط 11در  مترمربع 000/20حدود  یبناریو ز مترمربع

 ( مورد احداث قرارگرفتهنگیطبقه پارک 4و  یطبقه تجار 7

شهر تهران و هسته  دیتوسعه جد حدفاصل یانیبافت م. است

( محسوب ریقرن اخمیدر ن ژهیوبهشهر ) یخیو تار یمیقد

موجود  یهایکاربر یریگبافت و شکل نیشود. توسعه ایم

اتفاق افتاده است  1370 و 1330 یهادهه یها، طمحله نیدر ا

 یبزرگ سرا دیمرکز خر (.177، 1391 و همکاران، رفیعیان)

 یمیبافت قد یتهران که دارا یشهردار 12دلگشا، در منطقه 

 است. بافت قدیم شدهساخته و یابیمکان ،است یخیتار

( تهران، محدوده تهران ناصری و محدوده تاریخی یخی)تار

به و هویت تاریخی شهر  ردیگیدر برمتهران طهماسبی را 

منطقه، شامل بازار تهران و محلات قدیمی  نیآید، امی شمار

های حکومتی و اداری، فرهنگی و تاریخی و تهران، مجموعه

 است یخیمکان وقوع اتفاقات و حوادث مهم تار

(Hourcade and Habibi, 2011). دیافتتاح مرکز خر 

بازار تهران در  دانیمهواقع در سبز «دلگشا یسرا»بزرگ 

و  نیرزمیزطبقه  6تهران، در ده طبقه ) یشهردار 12منطقه 

به  ینیمترمربع در زم 000/48 یربنای( با سطح زیفوقان طبقهسه

 د.کر دایتحقق پ 1399در سال  مترمربع 5000مساحت 

 های پژوهشبحث و یافته -4

 تحلیلبا روش  یيمعنا یهاتیفیکاستخراج -1-4

 متون محتوای

ادبیات  محتوای متون و مروردر مرحله اول تحقیق، با بررسی 

 تصور ذهنیتحقیق، اقدام به ارائه الگوی مفهومی اولیه ایجاد 

صورت کلی در مکان و فارغ از بحث مراکز خرید بزرگ به

 شاخص بود. 42معیار و  6ه، مؤلف 3که مشتمل بر  گردید

های معنایي جدید با روش استخراج کیفیت -2-4

 دلفي و ابزار مصاحبه

بر مراکز خرید بزرگ  دیتأکدر مرحله دوم تحقیق، با 

 مصاحبه سنتر و سرای دلگشای شهر تهران و با، سونمالایران

که ابعاد مختلف موضوع را  یبا متخصصان شهرساز عمیق

 افزارنرمو  و به آن اشراف دارند ناسندشمی

 
 پژوهش شناسیروش دیاگرام .3نمودار 

NVivo11 اقدام به  ،یو انتخاب یباز، محور یکدگذار و

تصور ایجاد  هیاول یمفهوم یالگوتدقیق و تکمیل و بسط 

 قینظرات عم افتیبه در ازیپژوهش، ن نیدر اگردد. می ذهنی

 تصورذهنیایجاد الگوی مفهومی اولیه 

 مرحله اول:

یتصورذهن ایجاد هیاولیمفهومیالگوتکامل    

 مرحله دوم:

دیشاخصِ جد یتعداد استخراج  

 نیمتخصص با افتهیساختمهینقیعمبا مصاحبه روش دلفی

تهران سه مرکز خرید بزرگ شهر ی، با تاکید برسازرشه

 NVIVO11با

به  یهاشاخص یصحت اثرگذار ییآزمایراست

یمفهوم یدست آمده در الگو  

 مرحله سوم:

بزرگ  دیخرسه مرکز دربا پرسشنامه از شهروندان،  شیمایپ

 SPSS ها درداده لیتحلو  یا نمونهتکیآزمون تبا  ،شهرتهران

 

 یاسنادبا مطالعات« متون یمحتوالیتحل»

پژوهشیمفهومیالگو دییتا  

 مرحله چهارم:

 یهاها و شاخصمولفه انیم یمعنادار یبررس

  SPSSدر  رسونیپیهمبستگبا آزمون ،یمفهومیالگو
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تعداد  توانیمتخصصان و خبرگان وجود دارد لذا از قبل نم

 نیکننده( را مشخص کرد. در ا)مشارکت یافراد نمونه آمار

اند تا موضوع کرده کتمصاحبه مشار نینفر در ا 15راستا 

پژوهش از  نیا .شود ییصورت کامل شناسابه موردمطالعه

 تزیفرتوسط  یی. مصاحبه رواکندیاستفاده م ییمصاحبه روا

 رد کاربرد دارد. در هنگام اکتشاف مسائل ؛ وشد ابداع 1شوتز

گفته  قیموردتحقآزادانه از موضوع  یتیروا ،ییمصاحبه روا

کسب دانش  یباز برا یهامصاحبه از پرسش یو در ط شودیم

 همچون ییهاپرسش .شودیشونده استفاده ماز مصاحبه قیعم

 تصور ذهنی جادیدر ا لیدخ هایشاخص ارهایمع، هاهمؤلف

مرکز خرید  سه در داریو پا تیفیباک ییمحتوا یمعان ؟منداکد

ها با . مصاحبهدینام ببررا  هاآنکدامند؟  شهر تهران بزرگ

مصاحبه چند  یرکوردر ضبط شد. در انتها سیاستفاده از وو

که  یموارد شدنمطرحها و دگاهید یبندجمع یباز برا سال

بعد از انجام  شود.مطرح میمغفول مانده،  شوندهمصاحبه ازنظر

شده، ضبط لیفا ،یمصاحبه بعد انجامهر مصاحبه و قبل از 

 یکدگذار افزارنرماستفاده از  و با شودمی یسازادهیپ

Nvivo11 گیردمیانجام  هادادهیرو یسازمفهوم. 

 NVivo11 افزارنرمها با مصاحبه لیتحل -4-2-1 

، شدهانجاممصاحبه  15باز، در کل از  یمرحله کدگذار در

 یهاداده افتنیاستخراج شد. در ادامه در جهت  هیکد اول 68

 یهاحول مقوله یمحور یاقدام به کدگذار د،یجد

 یمشابه و تکرار یو حذف کدها گریکدیخانواده و مشابه هم

ه باز، در مرحل یحاصل از کدگذار هیکد اول 68. میینمایم

 ی. بعد از کدگذاردیکد گرد 43به  لیتبد یمحور یکدها

خانواده، نوبت به هم میمفاه یبندو حذف و دسته یمحور

( یانتخاب ای ینشیگز ی)کدگذار یمرحله کدگذار نیآخر

تحت سه دسته  یاصل یمحور میمفاه ،مرحله نی. در ارسدیم

 شوندیم یبندگروه ،یاجتماعیفرهنگ و یزمان ،یمکان یکل

شهر تهران  مراکز خرید بزرگدر  ذهنیتصور از  نامع 25و 

 د.یاستخراج گرد

مصاحبه؛ با روش  یهاافتهی یيآزما يراست -4-3

                                                            
1 Fritz Schütze 

 نامهپرسشو ابزار  شیمایپ

شاخص  25پس از انجام مصاحبه با خبرگان، در قالب 

 ییآزما یراست یبراآمده در سه بعد متفاوت، دستبه

ای ساختاریافته با نامهپرسشبا استفاده از  هامصاحبه یهاافتهی

مورد  راطلاعات از شهروندان د یآور، اقدام به جمعالؤس 50

و  دینمایبزرگ م دیمرکز خر 3بر  دیتأکبا  هاشاخص

 یو آزمون ت SPSS افزارحاصل، با کمک نرم یهاداده

 .ردیگیقرار م یموردبررس یانمونهتک

 کیشده از شهروندان در هر انجام ینظرسنج یهاداده

 ،مالایرانصورت جداگانه )بزرگ به دیسه مرکز خر از

 ، درباهمکنندگان دلگشا( و کل مشارکت یسنتر و سراسون

SPSS قرار گرفت  یانمونهتک یت لیو مورد تحل وارد شد

در  مشاهده است.قابل( 3جدول شماره )آن در  یکه خروج

سطح  Sig و یمقدار آماره ت Tن،یانگیم M ول،جد نیا

در نظر  3 ،یمفروض جامعه آمار نیانگیاست. م یمعنادار

 تیاهم است. پس از شهروندان خواسته شد که شدهگرفته

 دیمرکز خر 3در  تصور ذهنی جادیدر ا لیدخ یهاشاخص

تهران را با  یدلگشا یسنتر و سراسون ،مالایرانبزرگ 

 اد،یز اد،یز اری)بس 2کرتیل فیط 5در  نامهپرسشاستفاده از 

شاخص  هر ندیو بگو ندیکم( مشخص نمایلیمتوسط، کم و خ

 دینسبت به مرکز خر تصور ذهنیمعنا و  جادیدر ا زانیتا چه م

کنند.  یدهارزش 5تا  1بوده است و آن را از نمره  مؤثربزرگ 

از  کیهر  تیاهم ،یانمونهتک یبا کمک آزمون ت

و  یبزرگ بررس دیمعنا در سه مرکز خر یاعدر تد هاشاخص

که  دهدینشان م یانمونهتک ی. آزمون تشودیم یریگاندازه

 یبرآورد در حالت نرمال همخوان نیانگیبا م هاپاسخ ریمقاد

 یفرض عیتوز نیانگیآمده از مدستهنه؟ اگر مقدار ب ایدارد 

آن شاخص در  تأثیرنشانگر  نرمال بالاتر باشد عیمانند توز

کنندگان در نظر مشارکت یهمخوان جهیدرنتو  تصور ذهنی

در شوندگان دارد. نظر پرسش با( یفی)مرحله ک مصاحبه

از  گذارتأثیر یهاشاخص ییگفت شناسا توانیم قتیحق

اصلاح  ایاثبات، رد،  ،یانمونهتک یآزمون ت قیطر

ها( شده از مصاحبه)منتج صور ذهنیت دهکننجادیا یهاشاخص

2 Likert Scale 



  تهران شهر بزرگ دیخر مراکز در یذهن تصورز ا یمفهوم یلگوتدوین ا         92

   موردی: ایران مال، سون سنتر، سرای دلگشا()نمونه           

 25از  کیهر  تیاهم ییآزما یراست ی. برادینمایم سریرا م

 تصور ذهنیخبرگان، در  باآمده از مصاحبه دستشاخص به

 تیاهم ،یانمونهتک یبا کمک آزمون ت مراکز خرید بزرگ

بزرگ  دیمعنا در سه مرکز خر یدر تداع هااز شاخص کیهر 

 یشد. سطح معنادار ییآزمایو راست یریگاندازه ،یبررس

کمتر از  دیبا هاتمام شاخص یبرا یانمونهتک یآزمون ت

 .نباشد یمنف یو آماره ت شدبا 3از  شیب نیانگی، م05/0

 دیآیم به دستکه  یاجهینت (3جدول شماره )اساس  بر

 لات،یسطح تحص یهاشاخص جزبهاز آن است که  یحاک

 یو شناخته شدن توسط کسبه، باق ییاشتغال، خوانا جادیا

مال و رانیا خرید بزرگمراکز معنا در  یدر تداع هاشاخص

دلگشا،  یبزرگ سرا دیاما در مرکز خر ندالیسنتر دخسون

شده، شاخص شناخته شدن توسط کسبه اشاره مواردعلاوه بر 

دارد. شناخته شدن توسط کسبه از منظر شهروندان  تیاهم زین

 نیانگیم یسنتر، دارامال و سونرانیبزرگ ا دیدر مرکز خر

است، پس  یمنف یانمونهتک یت نیاست، همچن 3کمتر از 

 گری. از طرف دستیمعنا ن یگذار در تداعتأثیرشاخص  نیا

اشتغال، از  جادیو ا ییخوانا لات،یسطح تحص یهاخصشا

و  یمنف یت یدارا دیمنظر شهروندان، در هر سه مرکز خر

 تیاهمیاعتبار و بیاز ب یهستند که حاک 3کمتر از  نیانگیم

، ادشدهیجز موارد  .استمعنا  یشاخص در تداع 3 نیبودن ا

از  کمتر یتمام وجوه سطح معنادار یها و برامکان هیدر بق

پس  ،مثبت است یو ت 3بالاتر از  نیانگیاست، م 05/0

شاخص  22 و اریمع 6 تاًینها بنابراین،معتبر هستند.  هاشاخص

در  هااز منظر شهروندان استخراج شد. البته رتبه شاخص یینها

 تیکه نشان از لزوم اهم سه بافت متفاوت باهم تفاوت دارد

 یطراح، یزیرنامه)در بر تیاولو یدارا یهادادن به شاخص

 .استو ساخت( در بافت مربوطه 

 

 و کل کیتفکبه دلگشا،یسنتر، سراسون مال،رانیا بزرگدیخرمرکز 3در  یانمونهتک  یحاصل از آزمون ت یهاافتهی .3جدول 

 

 کنندهمشارکتشهروندان 

در مرکز خرید بزرگ 

 مالایران

در  کنندهمشارکتشهروندان 

 سنترمرکز خرید بزرگ سون

 کنندهمشارکتشهروندان 

در مرکزخریدبزرگ سرای 

 دلگشا

 کنندهمشارکتکل شهروندان 

 در سه مرکز خرید بزرگ

 M T SIg M T SIg M T SIg M T SIg هاشاخص

 00/0 05/82 78/4 00/0 83/50 80/4 00/0 25/47 78/4 00/0 83/50 80/4 غنای حسی

 00/0 37/111 77/4 00/0 90/68 78/4 00/0 13/64 77/4 00/0 90/68 78/4 سرسبزی

 00/0 30/80 75/4 00/0 73/49 77/4 00/0 24/46 75/4 00/0 73/49 77/4 هویت فرهنگی قوی

 00/0 30/80 75/4 00/0 73/49 77/4 00/0 24/46 75/4 00/0 73/49 77/4 رفاه

 00/0 00/65 66/4 00/0 00/33 51/4 00/0 18/21 50/4 00/0 279 99/4 حس زمان

 00/0 72/116 63/4 00/0 03/79 79/4 00/0 09/72 56/4 00/0 86/77 57/4 آموزندگی

نماد یک جریان 

 فکری
58/4 95/37 00/0 59/4 57/36 00/0 58/4 95/37 00/0 59/4 50/63 00/0 

 00/0 48/57 34/4 00/0 14/33 33/4 00/0 45/29 29/4 00/0 35/41 39/4 احترام و منزلت

، بخشیشاد، افزاروح

 سرزنده
30/4 45/67 00/0 28/4 08/67 00/0 30/4 45/67 00/0 28/4 49/116 00/0 

 00/0 66/65 14/4 00/0 94/69 42/4 00/0 95/48 14/4 00/0 89/38 90/3 حس تعلق

حضور در لحظه 

 اکنون
11/4 74/20 00/0 12/4 28/20 00/0 11/4 74/20 00/0 12/4 22/35 00/0 

02/4 00/0 33/63 19/4 شکوه و ابهت  54/41 00/0 03/4 00/44 00/0 07/4 65/77 00/0 
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 کنندهمشارکتشهروندان 

در مرکز خرید بزرگ 

 مالایران

در  کنندهمشارکتشهروندان 

 سنترمرکز خرید بزرگ سون

 کنندهمشارکتشهروندان 

در مرکزخریدبزرگ سرای 

 دلگشا

 کنندهمشارکتکل شهروندان 

 در سه مرکز خرید بزرگ

 M T SIg M T SIg M T SIg M T SIg هاشاخص

ها و استفاده از نشانه

 نمادها
00/4 02/33 00/0 00/4 84/31 00/0 16/4 40/38 00/0 05/4 78/56 00/0 

 00/0 47/106 89/3 00/0 82/69 99/3 00/0 71/66 86/3 00/0 64/67 86/3 آزادی

 00/0 49/77 88/3 00/0 99/46 89/3 00/0 02/41 86/3 00/0 82/51 91/3 عدالت

 00/0 34/33 80/3 00/0 86/25 00/4 00/0 79/17 70/3 00/0 08/18 69/3 امنیت

 00/0 88/42 73/3 00/0 49/21 42/3 00/0 19/35 72/3 00/0 60/69 05/4 کردن زدهشگفت

 00/0 82/15 64/3 00/0 95/37 58/4 00/0 81/4 17/3 00/0 04/5 17/3 معانی معنوی

 00/0 23/31 61/3 00/0 71/19 55/3 00/0 49/18 55/3 00/0 59/19 71/3 توسعه پیشرفت

 00/0 50/64 61/3 00/0 05/39 64/3 00/0 04/35 58/3 00/0 63/41 61/3 حس غرور

 00/0 02/9 17/3 00/0 45/5 17/3 00/0 19/5 17/3 00/0 45/5 17/3 مطلوبیت اقتصادی

 00/0 -22/18 45/2 02/0 18/1 03/3 00/0 -73/21 16/2 00/0 -73/21 16/2 شناخته شدن

 00/0 -24/40 71/1 00/0 -81/24 70/1 00/0 -17/23 71/1 00/0 -81/24 70/1 سطح تحصیلات

 00/0 -01/40 70/1 00/0 -73/24 71/1 00/0 -19/24 70/1 00/0 -73/24 71/1 ایجاد اشتغال

 00/0 -84/50 55/1 00/0 -2/31 53/1 00/0 -27/29 55/1 00/0 -2/31 53/1 خوانایی

 

تصور ذهني  یهامؤلفه انیم يآزمون همبستگ-4-4

 ر مراکز خرید بزرگد

در سه دسته  قیتحق یهاهمؤلف نیرابطه ب یبررس یراستا در

 «یزمانیی محتوا یمعان»، «یمکان ییمحتوا یمعان»تحت عنوان 

 ی، آزمون همبستگ«یجتماعایفرهنگ ییمحتوا یمعان»و 

حاصل از  یهااست. نرمال بودن داده شدهاستفاده رسونیپ

استفاده  ضفرشیعنوان پ( بهکرتیل اسی)در مق هانامهپرسش

. لذا دیاحصا گرد قیتحق نیدر ا رسونیپ یاز آزمون همبستگ

و  شدهانجام SPSS افزارنرمعوامل در  انیم یآزمون همبستگ

 یمعنا یهاهمؤلف دهدینشان م لیدر جداول ذ یبررس جینتا

 تصور ذهنیبا  یفرهنگیو اجتماع یزمان ،یمکان ییمحتوا

 کهنیابه باتوجه ؛ کهمثبت هستند یهمبستگ یدارا ه،یثانو

کمتر  05/0از  هاو شاخص هاهمؤلفدر تمام  یمقدار معنادار

شده در نمونه حداکثر با مشاهده یهایهمبستگ نیبنابرااست، 

 جیبه نتاتوجه. بااست یبه جامعه آمار میتعمدرصد خطا قابل 5

 یهاهمؤلف انیگفت که رابطه م توانیم( 4جدول شماره )

مراکز خرید از  تصور ذهنی جادیدر ا یمکان ییمحتوا یمعنا

کنندگان در به نظر مشارکتتوجهو با است، معنادار بزرگ

و ی مکان یمعنا 21 انیم یرابطه معنادار مثبت ،یدانیم برداشت

 نیوجود دارد. ا مراکز خرید بزرگدر  تصور ذهنی جادیا

و  نینماد ،یاهینما یهاتیفیمعناست که ک نیبد موضوع

در  مراکز خرید بزرگ اسیو مق تیکه از کالبد، فعال یدیتقل

شهر تهران توسط افراد ادراک  دیو جد یانیم م،یقد تباف

 ملاحظه است.معنادار و قابل ،تصور ذهنی جادیدر ا شود،یم

 موردمطالعه مراکز خرید بزرگاز  تصور ذهنیهای معنای محتوایی مکانی در ادراک همؤلفبررسی همبستگی  .4جدول 

 P-value یهمبستگشدت  هاشاخص P-value یشدت همبستگ هاشاخص
 001/0 563/0 شکوه و ابهت 0001/0 761/0 غنای حسی

 002/0 559/0 ها و نمادهااستفاده از نشانه 0001/0 717/0 یسرسبز

 001/0 497/0 آزادی 001/0 693/0 هویت فرهنگی قوی

 002/0 465/0 عدالت 002/0 691/0 رفاه

 003/0 459/0 امنیت 001/0 661/0 حس زمان
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 P-value یهمبستگشدت  هاشاخص P-value یشدت همبستگ هاشاخص
 002/0 392/0 کردن زدهشگفت 001/0 61/0 آموزندگی

 001/0 392/0 معانی معنوی 001/0 607/0 نماد یک جریان فکری

 001/0 286/0 پیشرفت 001/0 6/0 احترام و منزلت

 000/0 280/0 حس غرور 002/0 6/0 ، سرزندهبخشیشاد، افزاروح

 001/0 273/0 مطلوبیت اقتصادی 000/0 584/0 حس تعلق

    000/0 583/0 لحظه اکنونحضور در 

 

از آن است که  یحاک (5جدول شماره ) جینتا نیهمچن

 تصور ذهنی جادیدر ا یزمان ییمحتوا یمعنا یهاهمؤلف

از  ، معنادار بوده ومراکز خرید بزرگاز  داریو پا تیفیباک

 یمعنا 17 انیم یشوندگان، رابطه معنادار مثبتپرسش دگاهید

 ،مراکز خرید بزرگدر  تیفیباک تصور ذهنی جادیو ا یزمان

خاطرات و  یمعناست که تداع نیموضوع بد نیوجود دارد. ا

شده کسب اتیو تجرب دادهایمکان که از رو خیاز تار یآگاه

شهر  دیو جد یانیم م،یدر بافت قد مراکز خرید بزرگدر 

 تصور ذهنی جادیدر ا شود،یتهران توسط افراد ادراک م

 .استتوجه معنادار و قابل دار،یو پا تیفیباک

آن است که  نیمب (6 جدول شماره) جیدر ادامه نتا

تصور  جادیدر ا ،یفرهنگیاجتماع ییمحتوا یمعنا یهاهمؤلف

معنادار است و  مراکز خرید بزرگاز  داریو پا تیفیباک ذهنی

 یرابطه معنادار مثبت ش،یمایکنندگان در پاز منظر مشارکت

مراکز خرید در  تصور ذهنی جادیو ا یاجتماع یمعنا 8 انیم

 یهامعناست که ارزش نیموضوع بد نیوجود دارد. ا بزرگ

 (داریتوسعه پا یاجتماع یهااز ارزش ی)ناش داریپا یاجتماع

 مراکز خرید بزرگشده از استنباط یهاو انگاره میکه از مفاه

 شودیمتفاوت شهر تهران توسط افراد، ادراک م یهادر بافت

تصور های همؤلفاز بین  معنادار است. ،تصور ذهنی جادیدر ا

ه معنای محتوایی مؤلف، مراکز خرید بزرگپایدار در  ذهنی

مراکز در  تصور ذهنیمکانی، بیشترین همبستگی را با انگاره 

است که  945/0دارد. ضریب پیرسون برابر با  خرید بزرگ

دهد. را قوی نشان می شدهانیببستگی بین دو عامل هم

ه معنای محتوایی زمانی، با ضریب همبستگی مؤلف بعدازآن

محتوایی اجتماعی با ضریب  ه معنایمؤلف ،و درنهایت 933/0

مراکز در  تصور ذهنیدارای همبستگی مثبت با مفهوم  903/0

جدول )که در است بافت قدیم، جدید و میانی  خرید بزرگ

 (4نمودار شماره )در شود. همچنین، مشاهده می( 7شماره 

 دیمراکز خردر  تصور ذهنیایجاد  ی نهایی ازمفهوم یالگو

 .مشاهده استقابلسنتر و سرای دلگشا، ، سونمالایرانبزرگ 

 مراکز خرید بزرگاز  تصور ذهنیهای معنای محتوایی زمانی در ادراک همؤلفبررسی همبستگی  .5جدول 

 P-value یشدت همبستگ هاشاخص P-value یشدت همبستگ هاشاخص

 000/0 583/0 حضور در لحظه اکنون 0001/0 761/0 غنای حسی

 001/0 563/0 شکوه و ابهت 0001/0 717/0 یسرسبز

 002/0 559/0 ها و نمادهانشانه استفاده از 001/0 693/0 هویت فرهنگی قوی

 001/0 497/0 آزادی 002/0 691/0 رفاه

 002/0 465/0 عدالت 001/0 661/0 حس زمان

 003/0 459/0 امنیت 001/0 61/0 آموزندگی

 002/0 392/0 کردن زدهشگفت 001/0 6/0 احترام و منزلت

 002/0 173/0 شناخته شدن 002/0 6/0 ، سرزندهبخشیشاد، افزاروح

    000/0 584/0 حس تعلق
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 مراکز خرید بزرگاز  تصور ذهنیهای معنای محتوایی فرهنگی اجتماعی در ادراک همؤلفبررسی همبستگی  .6جدول 

 P-value یشدت همبستگ هاشاخص P-value یشدت همبستگ هاشاخص

 002/0 559/0 ها و نمادهااستفاده از نشانه 0001/0 717/0 یسرسبز

 002/0 465/0 عدالت 001/0 693/0 فرهنگی قویهویت 

 001/0 392/0 معانی معنوی 002/0 691/0 رفاه

 002/0 173/0 شناخته شدن 000/0 584/0 حس تعلق

 رسونیپ یبا آزمون همبستگ تصور ذهنیبا  یاجتماع ،یزمان ،یمکان گانهسه یهاهمؤلف یهمبستگ یبررس .7جدول 

 معانی محتوایی مکانی 
محتوایی معانی 

 زمانی

معانی محتوایی اجتماعی 

 فرهنگی
 تصور ذهنی

 945/0 733/0 935/0 1 معانی محتوایی مکانی

 933/0 712/0 1 935/0 معانی محتوایی زمانی

 903/0 1 712/0 733/0 معانی محتوایی اجتماعی فرهنگی

 1 903/0 933/0 945/0 تصور ذهنی

 

 گیری و پیشنهاداتنتیجه -5

تصور  یمفهوم یاز آن است که الگو یحاک قیتحق یهاافتهی

 اریمع 6 ه،مؤلف 3 با شهر تهران بزرگ دیمرکز خر 3در  ذهنی

 ه،یشاخص اول 42در ابتدا، شکل گرفت.  نهایی شاخص 22و 

در مصاحبه،  یگروه یهاو حذف مشابهت یبندبعد از دسته

 آزمایی توسط پیمایش،و بعد از راستی شاخص 25به 

الگو استخراج شد که این از  یی،شاخص معنا 22 ،درنهایت

 دیجد ،اتیمرور ادب ییمعنا یهاتیفیآن نسبت به ک یتا5

و  یمورد تکرار 17و  آیدحساب میافزایی بهبوده و دانش

 3شد  خصمش نیاست. همچن یقبل قاتیمشترک با تحق

در هر سه  ییاشتغال، خوانا جادیا لات،یشاخص سطح تحص

 گردیداست. مشخص  تأثیریمعنا به افراد ب یبافت، در تداع

، شاخص جادشدهیا میکه در بافت قد یبزرگ دیدر مرکز خر

و مهم  گذارتأثیر یمعنو نیشناخته شدن توسط کسبه و مضام

 گرید یهافتدو شاخص در ادراک معنا در با نیاست، اما ا

قرار دارد،  دیکه در بافت جد یدیدر مرکز خر اما؛ ستین مؤثر

 یرا در ادراک معنا و تداع تأثیر نیترشیشاخص حس زمان، ب

مرکز در  نیرا دارد. همچن تأثیر نیترکم ی،معنو یمعان

 یو غنا یدارد شاخص سرسبز قرار یانیکه در بافت م یدیخر

است در هنگام  ستهیکه شا داشته را تیاولو نیبالاتر یحس

 یهاافتهیمختلف، در تهران به  یهادر بافت دیمراکز خر جادیا

 نهیزم یدر تطابق با معان دیمراکز خر ؛ وتوجه شود قیتحق نیا

 ،ها(ها، تجربیات و ارزش)نشانه و رویکردهای ذهنی زمینه

 تصور ذهنیتا  ، فعالیت و مقیاس متناسب شوند.به کالبد لیتبد

مکان در تناسب با یکدیگر و یکپارچه و  ینیع کردیروو 

همسو عمل نمایند تا در ایجاد هویت و حس مکان قوی، 

 مثمر ثمرگذار و تأثیرپایداری اجتماعی و توسعه پایدار، 

را در هر  تیاهم نیشتریکه ب ییهاشاخص، رونیازا باشند.

تصور  جادیا یرا برا تیقابل نیشتریبزرگ دارند، ب دیمرکز خر

 قیاز طر کهیدرصورتو شهروندان خواهند داشت برای  ذهنی

، به مرحله ساخت برسند ،یاسیو مق یتیفعال ،یکالبد ماتاقدا

باشند.  مؤثر ،مندهویت در تداعیِ یک مکانِخواهند توانست 

 یرا در راستا لیذ یهاهینکات و توص توانیاساس م نیبر ا

 انیب بزرگ مراکز خریدشده از استنباط یمعان تیفیارتقاء ک

 :نمود

 یتیفعال ،یبا استفاده از اقدامات کالبد نینماد یهاتیفیک -1

استفاده  شوند. مثلاً کاررفتهبه مراکز خرید بزرگدر  یاسیو مق

 ایو  یهندس یهاو نماد یو مذهب یمل یهانماد یاز معمار

در  یو فرهنگ یمل یهانشانه ،یمذهب یهااستفاده از نشانه

 ،یفرهنگ ،یکرف انیجر صیتشخ ،بزرگمراکز خرید 

 یمعمار استفاده از ،مستتر در فضا یاسیس و یاقتصاد ،یفلسف

 یاز فضا یبیترک یامقبره ،یارتگاهیز ،یعبادتگاه یهامکان
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با استفاده از اقدامات  یاهینما یهاتیفیک -2باز و بسته. 

 کاررفتهبه مراکز خرید بزرگدر  یاسیو مق یتیفعال ،یکالبد

 جادیمشارکت مردم در ا یبرا ییهانهیزم جادیا شوند. مثلاً

ها و ها و ورزشیانواع باز یفضا نیتأم ایدر مکان  راتییتغ

و تازه  زیتم ینور مطلوب و هوا نیتأمهمه؛  یها برایسرگرم

و  قیحر یاعلام و اطفا ستمیس یانیبسته و بازنما یدر فضاها

 تیفیک ،وجود چشم ناظر و نگهبان ،مداربسته یهانیدورب

 ،گوناگون و متنوع تیاستفاده از کالبد و فعال عت،یبا طب تباطار

 ،یسطح یهانظافت و بهداشت و دفع فاضلاب و آب نیتأم

و  شیآرا ،به کوه و ارتفاعات دید یدارا ینقاط کانون جادیا

رطمطراق و لوکس و پُ یکالبد و مکان و نما نییتز

 یدیقلت یهاتیفیک -3. یبخشو لذت ینوآوربرق؛ ورزرقپُ

مراکز در  ،یاسیو مق یتیفعال ،یبا استفاده از اقدامات کالبد

 هیشب ایو  ءیش کی هیشب مثلاًبرده شوند. کاربه خرید بزرگ

 یساخت بخش باشد، مثلاً یخارج ای یموجود داخل یهامکان

مراکز خرید در  میزار قدلاله ابانیخ ای یمیبازار قد مچهیاز ت

خ مکان با استفاده از اقدامات یآگاه نمودن از تار -4 .بزرگ

انجام شوند.  مراکز خرید بزرگدر  یاسیو مق یتیفعال ،یکالبد

 یجابه یخیتار یهابافتحفظ و استفاده مجدد از کالبد  مثلاً

 و و سابقه نهیشیبر پ دیتأکو  دیبا سازه جد بیدر ترک بیتخر

متناسب  یهاقدمت مکان از باب تداوم مکان در زمان با روش

 یتیفعال ،یبا استفاده از اقدامات کالبد اتیو تجرب خاطرات -5

 جادیا شوند. مثلاً جادیا مراکز خرید بزرگدر  یاسیو مق

ها، جشن ها،نییآ یبرگزار ،زیانگخاطره یرفتار یهاقرارگاه

 یهاارزش -6. یشینما یها و هنرهاها، اسطورهمناسک، قصه

 یاسیو مق یتی، فعالیبا کمک اقدامات کالبد داریپا یاجتماع

 طیپاتوق شدن مح شود. مثلاً یاتیعمل مراکز خرید بزرگدر 

 ییشخص آشنا، شناسا یبرا زیم داشتننگه ،شخص یبرا

 شیگو و معاشرت. مشهود بودن زبان، یپرسچهره و احوال

عدم استفاده  ،اءیها و اشو مذهب در مکان اتیاخلاق ،یقیموس

 اسیمق نیتأم ،ساختمان جادیدر ا یاز مصالح مخرب و سم

 یهاتجربه جادیا ،و همه اقشار نیمعلول یدسترس ،طیمح یانسان

پیشنهاد  یآت قاتیتحق برای ،پایانر د مردم. یبرا دیجد

یی معنا یهاتیفیک و تصور ذهنیشود یکپارچگیِ می

، شهر تهران مراکز خرید بزرگدر دیگر  ،شدهعینی

 ،یسازمیتصم سند هیتهگرفته و اقدام به قرار یموردبررس

اصلاح  یدر راستا ها،ستیلها، ضوابط و چکعملدستورال

و ساخت مراکز خرید جدید، از  موجود مراکز خرید بزرگ

حفاظت و نگهداری  ،برداریپروسه طراحی تا اجرا، بهره

گیری تصور شود. همچنین اقدام به ایجاد مدل مفهومی شکل

تا  ذهنی در مراکز خرید بزرگ دیگر شهرهای ایران شود

 امکان مقایسه میان شهرها فراهم گردد.
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 شهر تهرانسنتر و سرای دلگشای  سون مال،بزرگ ایران دیمراکز خردر  یتصور ذهناز ایجاد  یینها یمفهوم یالگو .4نمودار 

 

.

 منابع -6

 نیا، و امیدیان ،نیکونام نظامی، هادی ،اسدپور، علی

ارزیابانه  تصور ذهنیهای همؤلف(. تحلیل 1397) علیرضا.

شهروندان از دروازه قرآن شیراز و بافت پیرامون آن. 

 .53-68 (،16)9، معماری و شهرسازی ایران

https://doi.org/10.30475/isau.2019.87933 

 از بازار تا مگامال: تحلیل  .(1392). آهور، ایران
تبریز: انتشارات  .تفریحی و فراغتی -فضاهای تجاری 

 فروزش.

 (. تحلیل و 1397) .و حبیبی، میترا ،ایزدپناه، محبوبه

مطالعه  فضای عمومی، مثابهبهها لجایگاه ما ارزیابی

 (،4)1 ،شهرپایدارموردی: مرکز خرید پالادیوم تهران. 

33-54. 

https://www.jscity.ir/article_90905.html 

 و ذبیحی، حسین.  ،داودپور، زهره ،پور، حامدبهزادی

سنجش ابعاد ادراک محیطی شهروندان در (. 1401)

 22نمونه موردی: منطقه  های بلندمرتبه،میان ساختمان

 ،تحقیقات کاربردی علوم جغرافیایی .شهر تهران

22(64 ،)349-368. 

https://doi.org/ 52547/10/jgs.64/22.349 

 ،پاسخده: کتابی  یهاطیمح(. 1398ای ین. ) بنتلی
 تهران: )ترجمه مصطفی بهزادفر(. راهنما برای طراحان

 انتشارات دانشگاه علم و صنعت ایران.

 زمانیمعانی محتوایی  معانی محتوایی مکانی معانی محتوایی اجتماعی فرهنگی

 های نمایه ایکیفیت

 های نمادینکیفیت

 های تقلیدیکیفیت

 تجربیات و

آگاهی از تاریخ 

 مکان 

 های اجتماعی پایدارارزش

رفاه / هویت  غنای حسی /

فرهنگی قوی / روح افزا و 

شادی بخش / احترام و منزلت 

حس زمان  انسانی / سرسبزی /

 شکوه و ابهت / عدالت / /

آموزندگی/ استفاده از  امنیت /

نشانه یا نمادها / حضور در 

شگفت  آزادی / لحظه اکنون/

زده نمودن / شناخته شدن/ 

  حس تعلق

 رفاه

 هویت فرهنگی قوی

 سرسبزی

 عدالت

 استفاده از نشانه یا نمادها

 معانی و مصادیق معنوی

 حس تعلق

 شناخته شدن توسط افراد

نماد یک جریان فکری/ غنای حسی / 

/ هویت فرهنگی قوی/ روح افزا و  رفاه

شادی بخش / احترام و منزلت انسانی 

سرسبزی /شرایط مطلوب اقتصادی /  /

حس زمان / عدالت / شکوه و ابهت / 

ها امنیت / آموزندگی /استفاده از نشانه

یا نمادها / معانی و مصادیق معنوی / 

حضور در لحظه اکنون / توسعه و 

شگفت  پیشرفت / آزادی / حس غرور /

 حس تعلق زده نمودن /

 

ایرانمال، سون سنتر، و سرای دلگشامراکز خرید بزرگ  درتصور ذهنی ایجاد   

های اجتماعی توسعه پایداربر اساس ارزش  
 موضوع

هامولفه  

 معیارها

هاشاخص  

https://doi.org/10.30475/isau.2019.87933
https://www.jscity.ir/article_90905.html
http://dx.doi.org/10.52547/jgs.22.64.349
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 ( .1393پاکزاد، جهانشاه.)  راهنمای طراحی فضاهای
انتشارات وزارت مسکن و تهران: شهری در ایران. 

 شهرسازی.

 ماجدی، حمید و  ،احمدی همدانی، آذینحاجی

بر  مؤثر(. معیارهای 1397شاهلو، لعلا. )جهان

زنان از فضای شهری مطلوب  یذهن ریتصوگیری شکل

 -16 ،28، مطالعات شهریمطالعه موردی: شهر تهران. 

3. 

https://doi.org/10.34785/J011.2018.012 

  ،تصویرهای ذهنی و  (.1387. )رعنا ساداتحبیبی

 .39-50، 35 ،هنرهای زیبا مفهوم مکان.

https://jhz.ut.ac.ir/article_27120.html 

 قصه شهر، تهران، نماد (. 1394. )محسن دیس ،یبیحب
 دانشگاه تهران.تهران: انتشارات . شهر نوپرداز ایرانی

 ،جزوه کلاسی درس ب(. 1394سیدمحسن. ) حبیبی
مقطع دکتری دانشگاه آزاد ) در شهرسازی هاشهیاند ریس

 قزوین: دانشگاه آزاد اسلامی. .(اسلامی قزوین

 اتیح ،یشهر ی(. فضا1378. )محسن دیس ،یبیحب 

 .21-16(، 28)9، صفه. یجمع یهاو خاطره یاواقعه

https://ecc.isc.ac/showJournal/609/376/4006 

 معیارهای (. 1396) .پایه، نسار و حبیب، فرحدانش

توسعه جدید  یهاپهنهحس مکان در  یریگشکلاصلی 

شهرداری  4و منطقه  22منطقه  شهری )نمونه مطالعه:

 .17-30(، 25)7، شهریمطالعات (. تهران

https://doi.org/10.34785/J011.2018.021 

  ،و  تیریبر مد یامقدمه .(1391) .افشینداورپناه
. تهران: یشهر یفضا یهاو نشانه نمادهاکاربرد 

 .افتیانتشارات در

 .شدهساختهمعنی محیط  .(1392) راپاپورت، اموس 

 اطلاعات فناوری سازمان تهران: .(فرح حبیب ترجمه)

 تهران. شهرداری ارتباطات و

  .رفیعیان، مجتبی و رفیعیان، محسن و بمانیان، محمدرضا

 دیتأک(. تحلیلی بر ادراک کیفیت معنای مکان با 1398)

های جغرافیای پژوهشهای عمومی شهر یزد. بر مکان
 .411-428(، 2)51، انسانی

https://doi.org/ 22059/10/JHGR.225301/2017.

1007389 

 ،های کیفیت معنای مکان .(1396) محسن. رفیعیان
رساله ) عمومی شهری در اندیشه اسلامی و ایرانی

دانشگاه دانشکده هنر و معماری، . (شهرسازی دکتری

 تهران، ایران. تربیت مدرس

 ( .1391رفیعیان، مجتبی و همکاران.)  اطلس شهر
سازمان خدمات طراحی شهرداری قزوین: . قزوین

 قزوین.

  ،اکبریعلو تقوایی،  ،مجتبی رفیعیان،سرخیلی، الناز. 

شهری: ارزیابی  یهاابر پروژهتقابل پایداری  (.1396)

در شهر مشهد.  اسیمقبزرگهای پایداری پروژه

 .25-41 (،2)4، جغرافیا و توسعه فضای شهری

https://doi.org/10.22067/gusd.v4i2.53476 

 و پورجعفر،  ،رفیعیان، مجتبی ،شاهین راد، مهنوش

های جامعه از متن (. خوانش قصه1398). محمدرضا

معماری و فضای شهری: تقویت و تداوم حس مکان. 
 .119-129(، 27، )شهرآرمانشهرسازی 

https://doi.org/ 22034/10/AAUD.92454/2019 

 نشست علمی (. 1394و فاضلی، نعمت. ) شهابی، محمود
 .03023/1401تاریخ مراجعه  ل.از بازار تا مگاما

 :در دسترسقابل

https://shahrvandnewspaper.ir/Modules/News/

PrintVer.aspx?News_Id=33548&V_News_Id=

&Src=Main 

 یسوبهروح مکان (. 1396) .نوربرگ شولتز، کریستیان 
 (.محمدرضا شیرازی ترجمه) پدیدارشناسی معماری

 نو. رخداد تهران:

 ،اتتأثیر (.1398) اسماعیل و حاجیانی، مهسا. شیعه 

 مطالعهدر شهر تهران  یامحلهها بر هویت مگامال

(، 36)9، شهر ایرانی اسلامیموردی: اطلس مال نیاوران. 

69-81. 

https://doi.org/1001/20.2228639/1.9/1398.6/36.5 

https://doi.org/10.34785/J011.2018.012
https://jhz.ut.ac.ir/article_27120.html
https://ecc.isc.ac/showJournal/609/376/4006
https://doi.org/10.34785/J011.2018.021
https://doi.org/10.22059/jhgr.2017.225301.1007389
https://doi.org/10.22059/jhgr.2017.225301.1007389
https://doi.org/10.22067/gusd.v4i2.53476
https://doi.org/10.22034/aaud.2019.92454
https://shahrvandnewspaper.ir/Modules/News/PrintVer.aspx?News_Id=33548&V_News_Id=&Src=Main
https://shahrvandnewspaper.ir/Modules/News/PrintVer.aspx?News_Id=33548&V_News_Id=&Src=Main
https://shahrvandnewspaper.ir/Modules/News/PrintVer.aspx?News_Id=33548&V_News_Id=&Src=Main
https://dorl.net/dor/20.1001.1.2228639.1398.9.36.6.5
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 یکردیبازار رو ستیز. (1394) .محمود ،یآبادضیف 

دوران در  کهن بازارمفهوم  ینیو بازآفر یطراح یبرا نو

 ،دهیا (.ملل مشهد: بازار بزرگ موردمطالعه) .معاصر

1(2،) 14-3. 

 ،ادراک  (.1392) علی. ،و اسدپور ،محسن فیضی

نمونه  یبلند شهر یهاساختمانمنظر  شهروندان از

-121، 3 ،معماری ایرانیچمران شیراز.  موردی هتل

107. 

https://jias.kashanu.ac.ir/issue_15323_15324.h

tml 

 (. 1400). و امیرابراهیمی، مسرت ،کاظمی، عباس

های ها و مجتمعمطالعه ابعاد فرهنگی و اجتماعی مگامال
ریزی مطالعات و برنامه مرکز تهران: .بزرگ تجاری

 اری تهران.شهرد

 ( .1401کاظمی، عباس .) پرسه زنی و زندگی روزمره
 تهران: فرهنگ جاوید. ایرانی.

 سیر تحول  محیط بصری شهر؛ (.1387کورش. ) ،گلکار

فصلنامه علوم  ر. ز رویکرد تزیینی تا رویکرد پایداا
 .95-114 ،(4)5، محیطی

https://envs.sbu.ac.ir/article_96898.html 

  .حبیب  هترجم) زبان و اندیشه (.1395)لاند، نیک

 . تهران: انتشارات ارجمند.(زادهقاسما...

 ،دیسترجمه ) تئوری شکل شهر(. 1395) کوین. لینچ 

 تهران: انتشارات دانشگاه تهران. .(بحرینی نیحس

 ،ترجمه  تصویر ارزیابانه از شهر .(1400جک. ) نسر(

 .شهرآرمانتهران: نشر  سمیه فرخیده(.

 ( .1390نقی زاده، محمد .) طیبه:نظریه فضای حیات 
. تهران: دانشگاه آزاد اسلامی واحد علوم و شهر آرمانی

 تحقیقات.

 ( .ارائه مدل 1398نظیف، حسن و مطلبی، قاسم .)

 ،باغ نظر. تصور ذهنی برهیتکمفهومی از خوانایی با 

16(78،) 69-76. 

https://doi.org/22034/10/BAGH.187359/2019.

4156 

 و بخشی  ،کریمی مشاور، مهرداد ،وحدت، سلمان

(. تحلیل فضایی مکانی عوامل 1396بالکانلو، عادل. )

در ایجاد معنای مکان از دیدگاه کاربران و  مؤثر

آمایش  شهرسازان. نمونه موردی: شهر ارومیه.
 .129-143(، 26)7، جغرافیایی فضا

https://gps.gu.ac.ir/article_60544.html 
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Developing a Conceptual Pattern of Creating "Mental 

Imagination" Relying on Shopping Centers in Tehran1 

 (Case Study: Iranmall, 7Center & Saray_e_Delgosha) 

 

 

Negar Salehi2, Zohreh Davoudpour3*, Maryam Khastou4 

 

 
Abstract:In addition to its key position in structure of city,public_space of a city is a carrier of stories,meanings 

and cultural and social values of societies due to its perceptual and symbolic space.Therefore,it should have an 

interpretative role within its physical text and through its functional and semantic spectrum,it should be able to 

inject social values into the city's body that always read and interpreted.Therefore,not paying attention to the 

quality of meanings perceived from urban spaces can become the basis of identitylessness and social instability of 

cities.This issue becomes more important,especially in case of public_projects with high_audience,such as large 

shopping_centers.These centers,by creating meanings and images in people's minds,can be influential in the 

identity or placelessness of urban spaces.Unfortunately,some of these 1S.C.in Tehran are far from the expected 

meaning and mental image, and in the form of an "independent_package_of context_meanings",they cause the 

creation of an undesirable mental_ image, and subsequently provide anonymity,social instability and a decrease in 

the quality of life in Tehran.so, the goal of the research is "to present a conceptual_model of creating a 

mental_image in Iranmal,7center and Saray_E_Delgosha S.C.in Tehran" In order to conduct this research, a mixed 

approach was used.First,"content analysis of texts" with document studies; It led to the extraction of the primary 

conceptual_model from mental_image.Then,with Delphi_method and interviews with 

urban_planning_experts,emphasizing three_S.C.and NVivo11, new_indicators were extracted,which led to the 

evolution of the initial conceptual model.In order to verify the effectiveness of the indicators obtained in the 

conceptual model on the creation of mental image in three S.C.survey_method was conducted with a questionnaire 

from citizens and data was analyzed in SPSS with a sample_T_test.Finally, the significance analysis between the 

components and indicators of the conceptual model was done with Pearson's_correlation test in SPSS and the 

conceptual model of the study was confirmed.findings show that mental_image in the three mentioned centers can 

be caused by 3_components(spatial,temporal,social),and 6sub-components (profile,symbolic,imitative,perception 

of memories,historical_place and sustainable_social_values)and 22indicators. Based on this, the idea that is 

formed in people's minds, is caused by the spatial, temporal and social_components which is implemented with 

physical, activity and scale measures, to establish balance between the objective and mental approach. 

 

Keywords: Social Sustainability, Identity & Sense of Place, The Place Meaning, Mental Imagination, Tehran 

Shopping Centers 
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