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 چکیده:
صر ی که از عاسیمقکلاني هايعرصه بندها و همچنین آن هايکانونبیان مسئله: کوچک شدن فضاي زندگی انسان معاصر، از بین رفتن محلات قدیمی و 

گویی به ی براي پاسخاد فضاهایبنابراین ایج اجتماعی پایدار و حضور فعالانه افراد در شهرهاي مدرن شده است.مدرن به ارث رسیده باعث کاهش تعاملات 

مقیاس شهري همچون روي فضاهاي بزرگ. ازاینرسدمینیاز تعامل و شکوفایی اعضاي جامعه و ایجاد وابستگی و پیدایش حس مکان ضروري به نظر 

 ارند. این موضوعد عهده برفراهم آوردن چنین بستري را  يوظیفه کنندمینیمه عمومی عمل  عنوان فضاهايحدودي به هاي فرهنگی و تجاري که تامجتمع

 ي معماري نیز است.در حدود فضا میتعمقابلکه  ي شهري در مقیاس فراگیر باشدپردازهینظرهمسو با اندیشه مکان سوم در  تواندیم

د تا با همگن، سعی دار تیپرجمعناطق شهري و م اسیمقکلانی موجود در ابنیه ررسمیغارتقاي کیفیت فضاهاي  باهدفروي این پژوهش هدف: ازاین

 بر تقویت مکان، تحقق این مهم را در فضاهاي بسته و غیرعمومی کالبدي شهر تحقیق نماید. مؤثرخوانش عوامل 

حلیل محتواي تخته در سه بخش پیمایشی در ساختاري آمی هايدادهو مبتنی بر  يي نظرنهیشیپروش تحقیق: پژوهش حاضر با ماهیت اکتشافی استناد بر 

برد جهت و ارائه راه طراحی درروند ي از روش تحلیل عاملی، سعی در شناسایی الگو ذهنی معنادارریگبهرهي با اپرسشنامهاسنادي، پیمایش دلفی و پردازش 

 انطباق معماري با خواستگاه مکان داراست.

ایش ابعاد ي معناداري بین افزرابطهکه  کندمیي پژوهش و بررسی تطابق آن با آراي نظري خبرگان منتخب تحقیق، بیانگر هاپرسشنامهنتیجه: نتایج  یافته و

ي ه کمیت کالبدبود داشته است. ابعاد این مهم محدود وج هاي فرهنگی و تجاري تهراني و حس مکان در فضاهاي نشستن غیررسمی در مجتمعریپذاجتماع

ی و در کل افزایش کنندگدعوتتواند در افزایش حس رضایت، آرامش، ي عملکردي، ساختی، فرهنگی، اجتماعی و مدیریتی نیز میهامؤلفهنبوده و 

 ي فضا مؤثر واقع شود.ریپذانعطاف
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 و بیان مسئلهمقدمه  -1

 يبرا زیمتما یعموم يهاجوامع به رشد و اصلاح مکان
 يوندهایها و پپرورش انجمن ی،ررسمیغ و یتجمع عموم

» سوم يهامکان«عنوان ها بهمکان نیا که ؛دارند ازین یانسان
 کیهاي سوم در مکان کهازآنجایی. شوندیم يسازمفهوم

شهر  مثبتی از ریتصوایجاد  به مؤثري طوربهتوانند شهر می
در اوقات  ویژهبهروزمره شهروندان  یزندگ برکمک کنند و 

 هامکانافراد و  نیدرك روابط ب ؛ها تأثیر بگذارندفراغت آن
در  يفرد يو رفتارها شودمیحس تعلق به مکان نامیده که 

 و مجاورت به بافت شهري از فاکتورهاي هاي سوممکان
. فضاهاي عمومی )Haung, 2021( روندمیبه شمار مهم 

شهري از دیرباز تاکنون بستر کالبدي تعاملات اجتماعی 
 سازيفراهممردم بوده است. عملکرد اصلی فضاي عمومی، 

و بسترسازي حضور مردم است. فضاي عمومی شهري 
تعاملات اجتماعی وزندگی جمعی  مکانی براي بایستمی

عنوان بستري در بنابراین فضاهاي عموي معماري به ؛باشند
جهت بهبود ارتباطات و رشد تعاملات اجتماعی افراد باید از 

ري، (جوان مجیدي و نگاپذیري ملاحظه شوند منظر اجتماع

 تیباقابل یعموم يفضاها وجودبنابراین  .)214، 1398
 شدن شهروندان یدر اجتماع ینقش مهم يریپذاجتماع

از فضاها موجب  لیقب نیا نیدارد. همچن شهرهاي پایدار
گسترش روابط و تعاملات  ،یهمبستگ هیارتقاء روح

. گرددیم غیرهمناسب و  يرفتار يبهبود الگوها ،یاجتماع
به این صورت  توانیرا م ریپذاجتماع يفضا يهایژگیو

آشنایی و  ،و امنیت تیموقعی و نحوه دسترسبندي کرد: طبقه
در  یکیولوژیزیف شیآساتسهیلات و خدمات،  آرامش،

 هاي بیرونی، دوام، آزادي عملکردي،ی، فعالیتمیاقل طیشرا
شامل مبلمان، (هاي فیزیکی محیط ویژگی پذیري وانعطاف

در  ).طیجوار محهم يصدا و عملکردها ،يرینورگ زانیم
و  جانیه شیموجب افزا یعیراستا استفاده از عناصر طب نیا

 يو بستر شودیم طیبه مح یکنندگو دعوت یسرزندگ
 آوردیرا فراهم م غیرهو  ندیجهت استراحت، تجارب خوشا

شجاعی و پرتوي  ؛214 ،1398(جوان مجیدي و نگاري، 
1394 ،93(. 

 

 )93، 1394شجاعی و پرتوي  ؛214، 1398(جوان مجیدي و نگاري، نگارندگان بر اساس  :مأخذ .پذیريعوامل مؤثر بر اجتماع .1نمودار  
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شهري و  شناسجامعه، 3ري اولدنبرگمکان سوم در بیان 
مایی گردهدر  مؤثراین واژه، بستري خنثی، اما  کنندهفیتعر

 کهیدرصورت. ردیگیمو تعامل افراد یک جامعه خطاب 
از لذت تعاملات و  تبعبهحضور در این مکان که 

ی اجتماعی در فضایی امکان گرا و انتخابی است، نیآفرنقش
ي اول (خانه) و مکان دوم هامکانبتواند در همپوشانی از 

ار)، ساختاري جهت تقویت تعاملات اجتماعی را (محل ک
. این مکان را )Oldenburg, 1999, 21(پدید آورد 

ي شهرهاي ندهیفزادارویی در پاسخ ضعف  عنوانبه توانیم
ي اجتماعی پیشنهاد نمود هاتیفعالمدرن در غفلت از 

 ترکینزدکه منجر به  )72 ،1400(محمدي و همکاران، 
شدن مردم به یکدیگر و افزایش میزان دوستی به بهانه 

بوده و در این رفتار ساختار  وگوگفتاستراحت، نشستن و 
 .)Coburn, 2006(تشویقی را مسبب شده است 

 زدهشتابارزش واقعی مکان سوم، محدود بر زندگی 
راغت در فو فشارهاي ناشی از آن یا نیاز به  هااسترسو یا 

، بلکه اهمیت واقعی شودینمکنار زیست و کسب درآمد 
یی است که تنها در هاارتباطو  هاتجربهاین مکان به دلیل 

 .)Oldenburg, 1997, 21(شکل بگیرند  تواندیمآنجا 
از تعاملات و ارتباطات  یبخش یخصوص یاجتماع یزندگ

 یشخص یکه در حوزه زندگ شودیرا شامل م یاجتماع
ا بفراد ا کینزد اریمثل روابط دوستانه بس دهد؛یم يافراد رو

 کند. ریرا درگ نیطرف یشخص یزندگ تواندیکه م گریکدی
ارج از خ طیکه در مح یعموم یاجتماع یآنکه زندگحال

منجر  تریممکن است به روابط خصوص داده،يخانه رو
در  يمونتگومر. )Sandelands, 2003( نشود ایبشود 

 یزندگ«که:  داردیعنوان م نیچن یزندگ زنوع ا نیا فیتعر
که در  ردیگیرا در برم یتعاملات اجتماع ،یعموم یاجتماع

 ،یعموم یاجتماع ی. مفهوم زندگدهدیرخ م یقلمرو عموم
در شهر  یعموم يهامکان ایاز فضاها  ترعیوس اریبس یمفهوم

لت دلا یاز روابط اجتماع يابر مجموعه شتریاست، اما ب
 .)Montgomery, 2006, 30(» دارد
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انواع  نیتراز مهم یکیسوم که  يهامکان انیم نیدر ا
 شوند،یشهرها محسوب م یجمع شدن عموم يهامکان
داشته  »انتخاب« نیتر ساختن امنظور محتملبه ییبالا لیپتانس
 یبر زندگ یتوجهخاصشان تأثیر قابل يهایژگیواسطه وو به

 یزندگ تیموفق دیشهروندان دارند. کل یعموم یاجتماع
که احساس  ییاست که مردم درجاها نیا یعموم یاجتماع

گذران اوقات  يبرا یهستند و زمان منیا کنند،یم یراحت
خود را با  يضرور يهاتیصورت مداوم فعالخود دارند، به

نه الزاماً  ،یکنند. پس از مدت نیگزیجا یانتخاب يهاتیفعال
 يهاتیها، مردم در فعالآن شتریدر همه موارد بلکه در ب

. )Montgomery, 2006, 31( شوندیم ریدرگ یاجتماع
مکان سوم،  کیخوب همچون  یعموم يفضا کیدر 
 يهاتیخود را به فعال يسرعت جابه يضرور يهاتیلفعا

 يهاتیاز فعال یها، سطوح مختلفکه از آن دهند؛یم یانتخاب
خوب،  يهاشوند. در آخر مکان داریپد توانندیم یاجتماع

شدن و ملاقات خود را به وجود  دهید دن،ید يایپو انیجر
 .آورندیم

داشته باشد که شهروندان  ییعملکردها دیسوم با مکان
کند.  قیتشو شتریرا به حضور در مکان و صرف وقت ب

مکان سوم پرداختن به  یعوامل تأثیرگذار در طراح نیترمهم
مسائل توجه به فضا و  يمعمار ،يشهر پردازشمانند  یمسائل

. )Ebrahimi et al., 2017, 169) Nejad است یاجتماع
در بحث پردازش شهري، توجه به برآورد جمعیت، مخاطب 

 مؤثري یک مکان ریگشکلدر انتخاب و مدیریت موقعیت 
ي هایدسترستمثیل این امر،  نیترملموسو  نیتریاصلاست. 

ي ریکارگبه. در بحث معماري شهري، شودیمشهري قلمداد 
ادراك فضایی، تنوع فضایی، ریتم در معماري و محیط با 

ی و تقویت عوامل فراغت از فضاي شهر و شناسییبایزاصول 
با گرایش به طبیعت نمود میابد. در  ساختانسان هايمحیط

بحث مسائل اجتماعی نیز، مکان باید این اطمینان را در ذهن 
در فضا، با افرادي از اقشار و  تواندیممخاطب ایجاد کند که 

علایق فرهنگی متنوع دیدار نماید. فضایی که تشدید حس 
ي سرپناه در پدیدار سازي بسترسازکنجکاوي مخاطب، 

واقع  مؤثربرخورداري از حس مالکیت  دوستی، گفتگو و
 ).76، 1400(محمدي و همکاران، شود 



 شهري پذیراجتماع و غیررسمی فضاهاي در سوم مکان پذیريتحقق در مؤثر عوامل   88

 تهران تجاري و فرهنگی هايمجتمع درون غیررسمی نشستن فضاهاي: موردي ينمونه

 

 )Nejad Ebrahimi et al., 2017, 169(: مأخذآن،  يهارمجموعهیساخت مکان سوم و ز يفاکتورها .2نمودار 

ي مکان در فضاهاي باز ریپذتحققدر این شرایط 
زیرا که  ؛ی بیشتري صورت پذیردراحتبه تواندیمشهري، 

فارغ از مالکیت انفرادي تلقی شده و عدم  عموماًفضاهاي باز 
ي فضا، نوعی تصور بر امکان گذارارزشوجود سقف در 

. دهدیمحضور و آزادي عملکردي را براي مخاطبان نمایش 
داخلی یا  هايمحیطدر ادبیات مکان سوم در  آنکهحال

هاي یا بافت اسیمقکلاني هامجموعهیی از هابخش
ي تک ساحتی، این موضوع نیازمند دقت بیشتر وستهیپهمبه

در بدنه یک بازار  مثالعنوانبهدر ادبیات بحث حاضر است. 
ي چون تهران که افراد با دلیل و انگیزه شهرکلانمدرن در 
که مخاطب  دیآیم، این تصور پدید اندافتهور یخرید حض

در نگاهی  آنکهحالي مشخص است. ازهیانگدر جستجوي 
در جستجوي خرید  صرفاًنگاه مخاطب  تنهانه اتفاقاًدیگر، 

نیست، بلکه حضور در بستر این فضاي تجاري را در 
جستجوي نیازهاي تعاملاتی خود دنبال نموده است. این 

نیازي از حیث حضور در مکانی متفاوت موضوع که نشانگر 
، در ٤که با آیین قدم یا پرسه زنی از زندگی و کار است

ها به چشم ي تجاري و پاساژها و مالهاابانیخحاشیه 
. این موضوع که )109 ،1400(عسگري و فتحی،  خوردیم

گاه در پاسخ به نیاز به حضور در فضایی تشریفاتی براي 

                                                           
4 - Wander 

ي متوسط به بالا، آرامش بدون ترس از تذکر شتاب طبقه
در  ترمنیاشهر، بستري براي دیده شدن و تعامل و همچنین 

 )Mexal, 2004, 87-131(نگاه ظاهري زنان نسبت به شهر 

 ریغی و تفریح ررسمیغدلالت یافته، فرصتی براي تعاملات 
جوانان سبب گردیده  ژهیوبهرا براي اقشار جامعه  مندنظام

ي اعرصهها یا مراکز خرید بزرگ، ست و موجب شده مالا
براي تولیدات فرهنگی نیز تغییر ماهیت دهند. به معناي 

یک عرصه تبادل اقتصادي نبوده  صرفاًدیگر، پاساژها، دیگر 
ي، هویت و معنا سازو نقش در تعامل اجتماعی، ارتباط، 
(عسگري و  اندنمودهتشخص بخشی و غیره را نیز میسر 

 .)25 ،1397همکاران، 

 ي تحقیق:هاپرسش -2
شناخت و امکان تعمیم مکان سوم  منظوربهپژوهش حاضر 

ري مدرن در چهارچوب معماري فضاهاي بسته بسان نظریۀ 
ي از زمان و جامعه ریرپذیتأثبر احتمال  تأکیدبا  اولدنبرگ

همچنین  شکل گرفته است. مؤثردر تغییر نتایج و عوامل 
ي ذهنی با نیازسنجی کاربران یا هاشکافسعی در شناسایی 

همچون  موردبحثي هابدنهاین نوع فضاها در  مندانعلاقه
 فضاهاي نشستن غیررسمی موجود در فضاهاي تجاري و 

توان فرهنگی دارد. بر این اساس سوالات پژوهش را می
 چنین بیان نمود:
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از  گیريبهرهیکی از اهداف این پژوهش که واسطه 
ات مورد پژوهی ممکن گردیده، بررسی کیفیات فضا به مواز

 رواقعدمدیریتی است.  ویژهبهمحیطی و رفتاري  تأثیرات
هم مفرضیه نگارندگان بر این اساس صورت پذیرفته که این 

هاي متخصصین و تواند در تفاوت دیدگاهمی
م، مؤثر واقع تعبیر ملموس مکان سو کنندگان دراستفاده

ذهنی با  هايشکافروي شناسایی این گردد. ازاین
ز مندان در استفاده مستمر انیازسنجی از کاربران و علاقه

فضاهاي نشستن غیررسمی موجود در فضاهاي تجاري و 
را  پژوهش سؤالات اینجا. در پذیردمیفرهنگی انجام 

 توان چنین بیان نمود:می

تواند در تجربه هایی میرها و ویژگیچه معیا )1
فضایی اجتماعی پذیر، منجر به تحقق مکانی سوم در 
فضاهاي نشستن غیررسمی اماکن تجاري و فرهنگی معاصر 

 تهران گردد؟

هاي نظري متخصصین هایی در دیدگاهچه تفاوت )2
هاي سوم وجود کنندگان مکانهاي استفادهنگاريبا تجربه

، فضاهاي تجاري و فرهنگی مدرن دارد که متناسب با نوع
 دهد؟هاي داخلی را کاهش میبسط این کیفیت در محیط

ي پژوهش:نهیشیپ -3  

عنوان فضایی چنانچه اشاره شد، تعریف مفهوم مکان سوم به
) قدمتی در 1997( ري اولدنبرگمعاشر پذیر از سوي 

غاز آحدود دو دهه دارد. این مفهوم که ادبیات خود را در 
نمود با تمثیل یابی از سوي در فضاهاي شهري مطرح می

همین پژوهشگر در ادبیات فضاهاي معماري همچون، 
هاي آرایش و پیرایش و غیره ها، سالنفروشیها، کتابکافه

هاي شهري پیوند خورده است. به مفاهیم پاتوق
)Oldenburg, 1999(. 

هایی که توجه صرف به مبانی نظر از پژوهشصرف
گیري مکان سوم و تأثیر آن بر سلامت اجتماعی دارند شکل

) 1396) (داوودي و مدیري، 1393نویی، (جلالی و قلعه
)Crick, 2011, Lukito & Xenia, 2018( ،

اي در خصوص تعمیم این ویژگی به هاي گستردهپژوهش
طور مثال تأثیر یافته. بهماکن شهري نیز اختصاصها و ابدنه

هاي تعاملی و سیاسی شهر (جوان این ویژگی در محیط
هاي مؤثر ها و محیط)، خیابان1398مجیدي و نگاري، 

هاي و محیط )Vikas & Bosson, 2010(شهري 
. )Dudekm 2019(ها غیررسمی در داخل ساختمان

که توجه به مکان  گرددروي توجه چنین برداشت میازاین
پذیري آن در فضاهاي معماري سوم و تصور بر تحقق

 1شماره (جدول نیازمند بررسی بیشتر است  تصور بوده وقابل
 .)2و 

نظر توان چنین برداشت نمود که صرفدر این میان می
هاي آغازین پیرامون مفهوم مکان سوم اولدنبرگ از پژوهش

ل قرن بیست و یکم، و متفکرین همسو با ایشان در دهه او
هاي پذیري آن در پژوهشکاربست این موضوع و تعمیم
توجه است. به این منظور در دهه دوم قرن بیست و یکم قابل

هاي توجه به متغیرهاي موردبحث و روش ،1شماره جدول 
کلی تحقیق در برخی مقالات جدیدتر پیرامون این مهم 

تر هی جامعدموردتوجه قرارگرفته است. بدون شک سازمان
اي گنجد و نیازمند مقالهاین پیشینه نگاري در این مجال نمی

مروري در جهت بیان سیر توجهات به این مهم است. لیکن 
در سطح نوشتار حاضر، توجه به این موضوع تا حدودي 
نوآوري پژوهش حاضر را از جهت توجه به گستره بحث در 

حث به هاي عمومی مستعد و وابستگی بادبیات ساختمان
 دهد.هاي مشابه جهانی را نمایش میپژوهش

 هاي مرتبط و جدید پیرامون مکان سومدهی محتوایی برخی از پژوهشسازمان. 1جدول 

 موردمطالعهمصادیق /سال  روش کلی تحقیق متغیر میانجی متغیر وابسته متغیر مستقل

ها کنش
اجتماعی، 
سلامت 

کالبدي، عناصر  فضاي
 حجمی و محتوایی

 ندارد
پژوهش کیفی متکی بر آراي 

نظران قبلی و بسط و صاحب
 هابندي آنطبقه

1393 
 يبرا یاجتماع يازیمکان سوم؛ ن

 شهر
 در یاجتماع زندگی و سوم مکان 2010
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 موردمطالعهمصادیق /سال  روش کلی تحقیق متغیر میانجی متغیر وابسته متغیر مستقل

 هاخیابان اجتماعی

2015 
ها و : فرصتنوسوم  هايمکان

 هاچالش

زندگی 
اجتماعی، 
پایداري 
 اجتماعی

کیفیت و کمیت 
 هاي سوممکان

مکان و دوره 
 مشخص زمانی

کارگیري پژوهش کیفی با به
هاي کمی جهت بررسی شاخصه

 کیفیت به روش دلفی

1396 

هاي سوم بر نقش مکان یبررس
شهر زنجان  یاجتماع یزندگ يارتقا

انقلاب مشروطه تا  یدر بازه زمان
 یانقلاب اسلام

2021 

به مکان سوم بر رفتار  یدلبستگ ایآ
هاي مختلف در مقیاس يفرد
نمونه  گذارد؟تأثیر می ییایجغراف

 لیتخ ستگاهیا يمورد

 پذیرياجتماع
عناصر کالبدي و 

 فیزیکی فضا

هاي مکان
حکومتی یا 
 عمومی کلان

بررسی کیفی بر پایه مستندات و 
مشاهدات میدانی از مصادیق مشابه 

 هابندي بر پایه آنو جمع

1398 
 يریپذاجتماع يهاسنجش مؤلفه

 لی: اردبیتالار شهر، مورد مطالعات

2019 
تأثیر مکان سوم بر کیفیت حوزه 

 عمومی

پذیري و اجتماع
 سرزندگی

مؤثر در  هايمؤلفه
تعریف کالبد فضایی و 
رفتارشناسی وابسته به 

 مکان

فضاهاي 
هاي کافه

شهري یا 
 مستعد

هاي فهرست برداري از شاخصه
و آزمون موفقیت در مصادیق قبلی 
بحث پیرامون مکان سوم به قابل

 هاي کیفی (نسبی)روش

2018 
هاي معاصر و تغییر در تجربه کافه

 هاي مکان سومویژگی

2019 
کافه کتاب: ظهور سبک جدیدي از 

عنوان مکان سوم در زندگی به
 هانگژو چین

هاي کنش
اجتماعی و 
 روابط پایدار

ناشی هاي رفتاري مؤلفه
گیر هاي همهاز بیماري

 (ترس، اضطراب و ...)

هاي مکان
 کالبدي مؤثر

هاي مؤثر بر بررسی کمیت
رفتارهاي اجتماعی و مقایسه زمانی 

 در شرایط متنوع موردبحث
2022 

پس از  دیجد يهاي سوم عادمکان
 19-کووید  يگیرهمه

 

 هاي مرتبطپژوهشگیري مکان سوم در مؤثر بر شکلهاي مؤلفه. 2جدول 

 هاي مؤثرگیري مؤلفهنتیجه هدف از انجام پژوهش نویسندگان عنوان پژوهش سال

 یاجتماع يازیمکان سوم؛ ن 1393
 شهر يبرا

 یجلالمحجوب
 نوییقلعه و

مکان سوم در  مفهوم یبررس
 از گذشته تاکنون رانیا يشهرها

شاخص سازي، ارتباط دهی هویتی، نفوذپذیري و 
 ).1393نوعی، جلالی و قلعه(محجوبکنش اجتماعی 

هاي سوم بر نقش مکان یبررس 1396
شهر  یاجتماع یزندگ يارتقا

انقلاب  یزنجان در بازه زمان
 یمشروطه تا انقلاب اسلام

مدیري و 
 داودي

 سومهاي مکان رییروند تغ یررسب
شهر  یو ارتباط طبقات اجتماع

هاي زنجان با نحوه پراکنش مکان
 و دلایل آنسوم 

منزلت اجتماعی و اقتصادي افراد، وجود مراکز 
فرهنگی و تجاري و مساجد محلی، عملکردهاي 

 ).1396(مدیري و داودي، ویژه جاذب 

 يهاسنجش مؤلفه 1398
تالار شهر، مورد  يریپذاجتماع

 لی: اردبیمطالعات

جوان مجیدي 
 و نگاري

پذیري هاي اجتماعشناخت مؤلفه
درنهایت در تالار شهر اردبیل که 

باعث افزایش مشارکت و 
پذیري شهروندان در شهر اجتماع

 شود.اردبیل می

پذیري، شاخص بودن، ورودي خوانایی، رؤیت 
کننده، وجود فضاهاي شفاف، ایجاد فضاي دعوت

ها و مراسم تجمعی و گردهم آیی، برگزاري جشن
ملی و مذهبی، وجود کارکرد فرهنگی، ایجاد 

مجیدي و (جوانی هویت و داشتن خاطره جمع
 ).1398نگاري، 

 یاجتماع وزندگی سوم مکان 2010
 هاخیابان در

 در سوم مکان مفهوم یبررس بوسن و مهتا
 يتجار يواحدها

شاخص سازي، ارتباط دهی هویتی، نفوذپذیري و 
 .(Mehta & Bosson, 2010) کنش اجتماعی

ها و : فرصتنوسوم  هايمکان 2015
 هاچالش

مدرن  سوم هايمکان انواع مطالعه کریک
و  هرکدام يهاچالش و هافرصت

 یسنت سوم مکان باها آن سهیمقا
 اولدنبرگ

انطباق دهی با زندگی معاصر، افزایش خدمات، 
مراتب، تعدد مدیریت، فناّوري معاصر، سلسله

 .(Crick, 2011)ها فعالیت
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 هاي مؤثرگیري مؤلفهنتیجه هدف از انجام پژوهش نویسندگان عنوان پژوهش سال

هاي معاصر و تغییر تجربه کافه 2018
 هاي مکان سومدر ویژگی

 دربررسی مفهوم مکان سوم  ایزن و تویلوک
 در یآموزش يهاکافه طیمح
 کافه استارباکس)( یوآي سیپرد

پذیري، هاي مجازي، انعطافبسترسازي فعالیت
 Lukito)دهی خلوت انداز سازي و شکلچشم

& Xenia, 2018). 

کافه کتاب: ظهور سبک  2019
عنوان جدیدي از زندگی به

 چینمکان سوم در هانگژو 

گوین و 
 همکاران

 

 يدر شهرها ها کافه کتاب بررسی
از منظر کافه  نیچمعاصر بزرگ 

سوم با مکان عنوان کتاب به
سه  ياستفاده از مطالعه مورد

 که هانگژو در شهر کافه کتاب
دهنده تغییر سبک زندگی نشان

در شهرهاي بزرگ معاصر چین 
 است

بسترسازي براي معاشرت، مطالعه، کار و 
بخش سانی براي اقشار مختلف، فضایی آرامراطلاع

بخش، فضایی براي جذب قلب و ذهن و لذت
جاي صرفاً مخاطبان، مکانی براي گذران وقت به

 .(Nguyen et al., 2019)خرید کردن

تأثیر مکان سوم بر کیفیت  2019
 حوزه عمومی

و » مکان سوم«آشنایی با مفهوم  دودك
ارائه امکانات جهت افزایش 

هم در » حوزه عمومی«کیفیت 
 هاها و هم بین آنداخل ساختمان

 مشارکت فعال کاربران، امنیت، احساس
هاي راحتی و تعلق به مکان، تمایز در نوع مکان

 .(Dudek, 2019)سوم 

به مکان سوم بر  یدلبستگ ایآ 2021
هاي در مقیاس يرفتار فرد

تأثیر  ییایمختلف جغراف
 يموردنمونه گذارد؟ می

 لیتخ ستگاهیا

 تعلق به حس راتیتأث یبررس هوانگ
به مکان سوم در مقاصد  ،مکان
هاي مختلف در مقیاس يرفتار

 .ییایجغراف

عنوان محرکی بر نیات حس تعلق به مکان به
فردي اثر گذاشته و باعث استفاده مجدد از فضا 

شود، ظاهر فیزیکی فضا، ظاهر مشتریان فضا، می
ضا، سرزندگی گرایی و فراگیري اجتماعی فجامعه

(Huang, 2021). 
 دیجد يهاي سوم عادمکان 2022

 19-کووید  يگیرپس از همه
 آتپالا و

 متیاگودا
استفاده از مکان  راتییتغبررسی  

 دیجد يسوم در دوران عاد
-کووید يریگبلافاصله پس از همه

 سریلانکادر  19

پذیري  هاي بهداشتی، انعطافرعایت دستورالعمل
عنوان مکان سوم براي به شدهمحیط طراحی

 تر افراد با فضاپذیري راحتتطبیق
(Uthpala & Meetiyagoda, 2022) 

 
هاي مرتبط با مکان موضوعات موردبحث در پژوهش

سوم و کیفیت فضاهاي عمومی، بیشتر معطوف به مسائل 
شناسی و چینش معماري بوده است. کالبدي و ریخت

که یک فضا ممکن است به دلایل متأثر از سو درحالی
سنجی نامناسب در عین برخورداري از مدیریت یا مکان

مسائل کالبدي و معماري فضا در ایجاد بستري براي افزایش 
بنابراین در پژوهش حاضر  ؛پذیري موفق عمل نکنداجتماع

سعی بر این بوده تا علاوه بر بررسی عوامل کالبدي و 
محیط عوامل غیر فیزیکی همچون موقعیت  ؤثر درفیزیکی م

پذیري و تنوع نیز و دسترسی، مدیریت، امنیت، انعطاف
 موردبحث و بررسی قرار گیرد.

 روش تحقیق: -4

ي مکان سوم، نیازمند چنانچه اشاره شد، تحقق نظریه
هاي متنوعی بوده است. در این میان میزان کنش مؤلفهبرهم

نظران این حوزه و نحوه ادراك و رفتار انطباق آراي صاحب
 موردتوجهدر فضا از سمت مخاطبان یا کاربران فضا، 

قرارگرفته بوده است. در این حین جهت فهم این موضوع، 
دو پردازش موازي صورت گرفته است. اول تحقیق از 

ي نظران که بستر اولیه آن به کمک مطالعات پیشینهصاحب
شده بود و دوم مصاحبه و مشاهدات میدانی از  یاهنظري م

گیري فاز هایی انتخابی. جهت نمونهکاربران فضا در محیط
کرد دلفی در دو گام انجام نخست روند کار مشابه با روی

اما فاز دوم با تأکید بر کاربران فضا، در سه  ؛استگردیده 
فضاي انتخابی پژوهشگران انجام پذیرفت. در نحوه انتخاب 

گیري کالبدي پژوهش)، روند غیر تصادفی و با ها (نمونهفضا
، »ي اخیراندازي در یک یا دو دههراه«هایی همچون ملاك

مندي از مخاطبان گردشگر و غیر بهره«، »اي بودن فضارسانه«
و » مندي از کیفیت ساختبهره«، »گردشگر نسبتاً مشابه

ه بود» قرارگیري در کل یک مجموعه فرهنگی یا تجاري«
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روند پژوهش موجب انتخاب کتابخانه ایران مال،  که در
عنوان فضاهاي باز کتابخانه ملی و لمکده باغ کتاب به

هاي فرهنگی و تجاري مجتمع فضاهایی غیررسمی در
 گردید.

 هاي انتخابی پژوهشاطلاعات مرتبط با نمونه .3جدول 

 نام فضا
سال 

 برداريبهره
 نوع مخاطبان اصلی مجموعه آدرس

نوع 
 برداريبهره

هاي مؤثر در مخاطب ویژگی
 پذیري

باغ کتاب 
 تهران

 (لمکده)
 1390دهه 

 تهران، بزرگراه حقانی، پس از
چهارراه جهان کودك، 

 خروجی کتابخانه ملی

متنوع (گردشگران شهري، 
مندان سینما، تئاتر، علاقه

 خریداران کتاب و ...)

غیررسمی و 
 ادواري

تنوع فضایی، غیررسمی و عمومی، 
این ( برخورداري از امکانات رفاهی

مدیریتی  هايشیوهامکانات بنا بر 
متنوع سالهاي اخیر به سه بخش 
رایگان، غیر رایگان و مجاور (خدمات 

همجوار) تقسیم  هايکاربريمطلوب 
 می پذیرد)

کتابخانه ملی 
 تهران

(فضاي باز 
 کتابخانه)

 1380دهه 
راه شهید حقانی، تهران، بزرگ

مترو حقانی،  بعد از ایستگاه
 خروجی کتابخانه ملی

دانشجویان و 
التحصیلان باهدف فارغ

(مطالعه، گذران اوقات 
فراغت، استراحت، صرف 

 غذا و ...)

غیررسمی و 
 ادواري

کیفیت فضایی و معماري، آزادي در 
انجام فعالیت و گفتار، تنوع کالبدي 

و متناسب با شرایط آب و هوایی 
 عدم وابستگی به نوع عضویت خاص

 ایران مال
(کتابخانه 

 شاپور)جندي
 1390دهه 

 
تهران، انتهاي بزرگراه شهید 
همت، اتوبان خرازي (غرب 
به شرق)، بعد از خروجی 

فارس، دریاچه شهداي خلیج
 مجموعه ایران مال

مندان خرید، متنوع (علاقه
گردشگران شهري، 

مندان سینما، علاقه
 ...)عکاسان و 

غیررسمی و 
 ادواري

مندي از فضایی گرم، گنجایش بهره
کالبدي مطلوب و تناسب ارتفاعی 

جوار، نسبت به سایر فضاهاي هم
زون بندي متنوع، عدم وابستگی به 
کارکرد خاص و امکان دهی به توقف 

 بلندمدت.
 

ژوهش حاضر با توجه به ماهیت اکتشافی خود، از پ
کمی) بهره برده است. -روش تحقیقی تلفیقی (کیفی

با ذهنیت  نظرانصاحبمقایسه آراي  منظوربههمچنین 
ي مخاطبان، یک بخش موازي نیز به پژوهش شدهخواسته

جهت تحقیق در معناداري نتایج کل صورت پذیرفته است. 
ویکرد دلفی (گروه مرکز) است. در بخش نخست که از ر

که در مرحله نخست خبرگان با روش شده استفاده
ي گلوله برفی با شرط برخورداري از تحصیلات و ریگنمونه

شهري از  ریپذاجتماعي مرتبط با موضوع فضاهاي هاپژوهش
ی دانشگاه و پژوهشگران دکتري در علمئتیهبین اعضاي 

. لازم به انددهیگردي معماري و شهرسازي، انتخاب هارشته
جهت  5ذکر است که حجم نمونه با کمک آزمون کی ام او

صورت پذیرفته است. در مرحله  هانمونهاطمینان از کفایت 
یا داده بنیاد،  6يانهیزمبعد با استفاده از روش تحقیق 

                                                           
5 - Kaiser-Meyer-Olkin (KMO): Test for Sampling 
Adequacy 
6 - Grounded Theory 

با کدگذاري باز صورت گرفت تا  هامصاحبهموضوعات 
رتبط با موضوع پرسشگري در پیوستارهاي م درروند هامؤلفه

 -ي به شکل جدول هدف بندطبقهنظام یابد. این موضوع با 
 شوندگانمصاحبهیا اصلاح در اختیار  دییتأمحتوي جهت 

قرار گرفت. پایایی و روایی در این بخش پس از مطالعه 
گروه آغاز و با بررسی نتایج کل گروه نمونه،  سومکی

 تحلیل عامل ي نهایی همه خبرگان وپرسشنامهامکان تحلیل 

را میسر ساخت. درروند  مؤلفهجهت فهم همبستگی  7کیو
نشان از کفایت  0,7پژوهش نتیجه آزمون کی ام او، بالاتر از 

نمایانگر  0,039 اندازهبهو نتیجه آزمون کرویت بارتلت، 
 ماتریس واحد و همسان پژوهش بود.

                                                           
7 - Q methodology- Q factor analysis 
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 روند تحلیلی بسط مکان سوم به طراحی داخلی فضاهاي مستعد .2نمودار 

اطلاعات گروه کاربران،  لیوتحلهیتجز منظوربه
 هاآن و کدگذاري هامؤلفهدرروند پژوهش حین استخراج 

پرسشنامه مجزایی از مدل حداقلی  ،4شماره جدول طبق 
و همچنین  8اسکریپت وارپ افزارنرممجذورات به کمک 

 ی کدها صورت پذیرفته است.ابینهیزم
 هاآن يو کدبند قیتحق يرهایمتغ .4جدول 

 يمعمار سازتیعناصر هو
 در پرسشنامه دوم یداخل

 گویه

 )F( عملکردي
، F1انطباق با نیازهاي انسانی 
 .F2انطباق بافرم و عملکرد 

 )P( کالبدي
، P1 انطباق با بافت و زمینه

 .P2 خلاقیت و زیبایی

 )E( ساخت
 انطباق با مصالح و کیفیت ساخت

E1. 

 )C( فرهنگی و اجتماعی
سازگاري و انطباق روحیات افراد و 

 C1 بستر

 .1M نظام کنترلی و جریان ساز (M)مدیریتی 

 

ي گروه نخست: هادادهحلیل روش ت -4-1
 خبرگان

ي گروه پانزده نفره خبرگان، چرخش هادادهپیش از تحلیل 
جهت بالا بردن اطمینان از نتایج تحلیلی  9هادادهتحلیلی 

عوامل نشان دادن متغیرهاي پنهان و آشکار صورت گرفت. 
جدول این موضوع موجب نمایش چهار عامل شد که در 

                                                           
8 - WarpPLS: ScriptWarp Systems 
9 - Factor Analysis Rotation 

که در این  گونههماناست.  شدهدادهنمایش   ،5شماره 
است این موضوع که با روش  شدهدادهجدول نمایش 

با مجذور ساختن بارهاي هر ستون  10چرخش واریماکس
 79,1) صورت گرفته، از درصد تجمعی 3ماتریس (جدول 

درصد، پاسخ مشترك و  72درصدي، به میزان حدودي 
درصد تفاوت ناشی از تفکرات فردي و  27حدود 

 .دهدیما نمایش اختصاصی ر

ملی در نظر گرفتن معناداري بار عا با ،5جدول شماره 
که  و شاخص را فیتعرقابل چهار عامل 0,3از  تربزرگ
ز پرسشنامه به عوامل حاصل ا نیتردركقابلو  نیتربزرگ
  ،3شماره  نموداررا نمایش داده و چنانچه در  اندرفتهشمار 

کستگی ش، عوامل پنجم به بعد را با نمود شدهدادهنمایش 
س . بر این اسادینمایمنمودار و تسطیح منحنی، تفکیک 

ي سوم و هاعاملو  داریمعني اول و دوم، بزرگ و هاعامل
 جدولرا در  هاآنکه  باشندیمو معنا  فیتعرقابلچهارم 
 در ادامه خواهیم دید.  ،6شماره 
 
 
 
 
 
 
 

                                                           
1 0 - Varimax Orthogonal Rotations 



 شهري پذیراجتماع و غیررسمی فضاهاي در سوم مکان پذیريتحقق در مؤثر عوامل   94

 تهران تجاري و فرهنگی هايمجتمع درون غیررسمی نشستن فضاهاي: موردي ينمونه

 انحراف کل . 5جدول 

 مولفه ها قبل از چرخش بعد از چرخش
Cumulative % % of Variance Total Cumulative % % of Variance Total  

18.99 18.99 2.29 25.35 25.35 3.05 1 
37.17 18.19 2.19 41.55 16.21 1.95 2 
49.46 12.30 1.48 53.99 12.45 1.50 3 
61.17 11.72 1.415 64.13 10.15 1.23 4 
79.17 11.71 1.414 72.87 8.75 1.06 5 

 

 یشده واقععوامل ادراك یینمودار جهت شناسا .3نمودار 

 ي چرخشیهادادهماتریس . 6جدول 

 ي گروه دوم: کاربرانهادادهروش تحلیل  -4-2
پی ال جهت تحلیل این مدل با کمک مفاهیم نظري از مدل  

ي متغیر هاشاخصبا بررسی پایایی  هاپرسشنامه، نتایج 11اس
سنجش  هاآنپنهان و همچنین روایی همگرا و افتراقی 

                                                           
1 1 - PLS structural equations 

ي بارهاي عاملی در سازمشخصگردید. بدین منظور پس از 
با شرط  هاسنجهي متغیرهاي پنهان، مقادیر هاشاخص
 هاسازهقرار گرفت که  قیموردتحقي از مقدار نیم، تربزرگ

در این خصوص تطابق داشت. در خصوص سازگاري 
درونی نیز، ضریب آلفاي کرونباخ در متغیرهاي پنهان، 

، بالاتر شدهدادهنمایش   ،7شماره  جدولکه در  گونههمان
دیده شد. همگرایی این موضوع نیز با معیار میانگین  0,7از 

و با  قرارگرفته، مورد تحلیل 12شدهاستخراجواریانس 
روایی همگراي پژوهش  0,5بودن این مقدار از  تربزرگ

 تلقی گردید. موردقبول

 پنهان يرهایمتغ يهاسازه ییایپا .7جدول 

 متغیر پنهان
 F P E C M پایایی سازه

 769/0 743/0 758/0 812/0 701/0 پایایی ترکیبی
 853/0 714/0 839/0 707/0 765/0 آلفاي کرونباخ

 
 :هاافتهبحث و تحلیل ی -5

 نهیشیپ رهمسویهمسو و غ يهادگاهید یو بررس لیتحل در
 يهاافتهینمود که  انیب توانیپژوهش م يهاافتهیو  قیتحق

و  اتیموضوع با نظر تیو کل تیماه ثیپژوهش حاضر از ح
دارند و  یرسته هماهنگ نینظران در اصاحب يهاشهیاند
. باشندیو تکامل آن م دنیدرصدد بهبود بخش یطورکلبه
تفاوت  يدارا اتیاز جزئ یممکن است در برخ نکهیا الح

 یرتیباشد اما در اصل و اساس موضوع مغا زین یاندک
به انطباق و  توانیراستا م نی. در اگرددیملاحظه نم

تنوع مصالح  ،يتنوع فضا و کاربر يهامؤلفه انیم یهماهنگ
آن با  یکنندگفضا و دعوت يریپذانعطاف ات،یو جزئ

                                                           
1 2 - AVE: Average Variance Extracted 

  مولفه ها
5 4 3 2 1 

0.207 0.007 0.048 -0.256 0.663 var007 
0.222 0.252 -0.024 0.104 0.815 var004 
-0.076 -0.133 0.146 0.439 0.634 var011 
-0.389 0.031 -0.147 0.371 0.742 var008 
0.165 0.19 0.039 0.785 -0.052 var006 
0.238 -0.312 0.215 0.565 0.078 var010 
-0.003 -0.035 -0.167 0.544 0.258 var003 
0.325 -0.156 -0.834 0.215 0.176 var001 
0.359 -0.014 0.771 0.21 0.238 var009 
-0.083 0.743 0.033 0.104 0.087 var002 
0.15 0.706 0.221 -0.526 0.055 var005 
0.72 -0.021 -0.021 0.205 0.134 var012 
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پرداخت.  قیتحق نهیشیمکان سوم در پ يبرا دهشانیب نیعناو
و مصالح  يمنظور و مقصود از تنوع فضا، کاربر قتیدر حق

و ظاهر ساده  یسهولت دسترس یژگیهمسو با و توانیرا م
 یعنیمکان سوم  صهیخص گرید یمهم دانست و در بررس نیا

نبودن  يجد رینظ يبه موارد توانیفضا م يریپذانعطاف
امکان  نیو همچن طیمح یسطح کنندگهمت یقابل ط،یمح

 تیخصوص تیارتباط و مکالمه اشاره نمود و درنها يبرقرار
از  گرید يریتعب توانیمکان سوم را م یکنندگدعوت

 .ثبات شدن به شمار آورد يدور از خانه و مشتر ياخانه

این موضوع که بر پایه تحلیل عناصر فضاهاي مستعد 
ي موجود در هاکافهبا محوریت مجاورت  پاتوق عنوانبه

ي فرهنگی و تجاري در پژوهش حاضر از زاویه هامجتمع
دید مخاطبان این فضاها نیز صورت پذیرفت و عوامل کلی 
مشابهی را باهدف انعطاف و کارایی ایمن فضا براي 
مخاطبان نمایان ساخت. البته ذکر این نکته حائز اهمیت است 

یی از فضاهاي هالیتمثهش با ذکر که این امر درروند پژو
مشابه در تهران همچون کتابخانه ایران مال، فضاهاي باز 
کتابخانه ملی و لمکده باغ کتاب از مخاطبان همین فضاها 

 .)9و  8(جدول شماره صورت گرفته است 
 از نگاه خبرگان ریپذاجتماعطراحی فضاهاي عوامل مؤثر بر اصول  نیترمهم . 8جدول 

 نام عامل تعریف عامل شمارگان

7 ،4 ،11 ،8 
ی کنندگدعوتتنوع و انعطاف در چینش و امکان دخالت و تغییر در فضا، رابطه فضا با بیرون و 

 ورودي
 کیفیت کالبدي

6 ،10 ،13 
دسترسی و کارایی در عین امکان چینش متنوع، عدم ضرورت پرداخت، انطباق با عملکرد اصلی 

 پاتوق یا کافه
 کیفیت عملکردي

 کیفیت ساخت تنوع مصالح و جزئیات، هویت داشتن و گرافیک محیطی طرح و زمینه 9، 1
 کیفیت فرهنگی و اجتماعی امنیت فضا و سیستم هوشمند و خلاقیت جریان ساز براي تعاملات 5، 2

 
 ي کاربرانهاپرسشنامهتحلیل عناصر طراحی مبتنی بر تحلیل  .9جدول 

 ي فضاهاي مستعدریپذاجتماعراهبردهاي طراحی در جهت  معماري يهامؤلفه 
ی کنندگدعوتارتباط فضاي باز و بسته و  کالبدي

 تنوع فضاي ذهنی و عینی واسطهبهکلی 
 مراتبسلسلهي محیط داخلی، بندمیتقسي از تنوع در دکوراسیون، ریگبهره

 کنترلقابلي مجزا و هایدسترسفضایی، 
یی فضا به نیازهاي اساسی در عین گوپاسخ عملکردي

ي جهت پذیرش تغییرات ریپذانعطاف
 مخاطب موردنظر

ي از یک عملکرد مستعد جهت نظام ریگبهرهي فضایی با امکان هايکاربراختلاط 
 بخشی معنایی به حضور مخاطبان

سادگی  واسطهبهکیفیت و بهداشت محیط  ساخت
رداري از و اجراي مناسب در عین برخو

 یسازمانتیهو

ي از مصالح همگن (بومی یا در مواردي مدرن)، برخورداري از نظام ریگبهره
 مشخص در انتخاب رنگ و مبلمان

 فرهنگی، اجتماعی
 و مدیریتی

ي از ریگبهرهبا  زیآممزاحمتکنترل غیر 
 مدیریت جریان ساز

تحقق یک عملکرد میانجی، پیشنهاد دهندگی  واسطهبهامنیت فضا  نیتأم
 ي متنوعهازمانرویدادها براي حضور مخاطبان فعال در 

 يریگجهینت -6
و کاربران  خبرگانآمده از پرسشنامه دستبه جیبا توجه به نتا

تا حدود زیادي گروه دوم  جیکه نتا شودیمشاهده م طورنیا

متخصصان هست.  جینتا رمجموعهیدر همان راستا و ز

مکان  کیعنوان خود به پژوهش موردبحثمستعد  يفضاها

 نیدارد، بر هم ياصول معمار يسر کی تیبه رعا ازیسوم ن

عنوان عامل به مرتبط کالبدي تیباقابل ییاساس خلق فضاها

تنوع و انعطاف و  لیاز قب یقیمصاد ياول شناخته شد که دارا

است که  تریعمومارتباطات فضایی عینی و ذهنی با فضاي 

گروه  يبندآمده از دستهدستبه جیها با توجه به نتامؤلفه نیا

فضاسازي و تعیین مرتبط با  يهادر گروه مؤلفه خبرگان

 .رندیگیقرار م دکوراسیون
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هاي انتخابی این نکته حائز توجه است که مکان
هاي هاي خاصی نسبت به سایر مکانژگیپژوهش از وی

دا جاند. این موضوع مشابه در تهران و ایران برخوردار بوده
 عی واز کیفیت و سبک معماري، بیشتر مرتبط با طبقه اجتما

 فرهنگی مخاطبان و نوع مدیریت و تعبیر فضا از امنیت
 شده که در شهر تهران در عواملاجتماعی بود. موارد مطرح

ها ون پوشش، نوع روابط، تعاملات و فعالیتمتنوعی همچ
ده ر بونمود یافته، ممکن است در نتایج این پژوهش تأثیرگذا

 باشد.

به جه شامل مباحث تو عملکردي يهارابطه با مؤلفه در
مباحث  يبندجزء دسته دسترسی، کارایی و ماهیت فضایی

ل شام ساختی يهاقرار گرفت. مؤلفه مرتبط با برنامه فیزیکی
 شرایطجز  یداخل يها در فضاهاو تأثیر آن يمصالح و فناور

نگی . ساماندهی بستر فرهردیگیقرار م کیفی ساخت و اجرا
ي هابرنامهو اجتماعی در فضا جهت برقراري امنیت و تحقق 

ماعی تعاملات اجت بسترسازنیز مشابه با عامل چهارم  مؤثر
 متوازن شد.

ذشته و گاز مطالعات  همدآدستبا توجه به نتایج به
 يفضاها بر يازیعنوان امتمکان سوم به ،پژوهش حاضر

نچه ارد. آمداوم د یوستگیپ یکیزیفرا ف ییهابا مؤلفه يکالبد
ع، بدون توجه به نو ياست که معمار نیا افتیدر توانیم
 ي خودکاربران بر فضا يگذار تیاهم يو نحوه زانیم

دهنده حس مکان باشد. درواقع  میتعم تواندینم
 يهاؤلفهمهمان اندازه که با  ي پایدارفضا کی يریپذاجتماع

 ازمندیتعامل دارد، ن یداخل تیفیباک یو طراح يشهر
. است زیخود ن یرساختیز يهاجامع بر مؤلفه يگذارهدف

 یو کالبد بخش يشهر يهااز مؤلفه کیمهم در هر  نیا
 یتیها در کلانسجام هدفمشهود است و  زین یداخل يفضا

 .سازدیم سریرا م تیمأمور نیا يریپذکپارچه تحققی

هاي مشابه وجه تفاوت نگارش حاضر با پژوهش
پذیري آن در فضاهاي پیرامون مکان سوم نیز، همین تعمیم

شود، داخلی بود. تعبیر اولیه از فضاي عمومی باعث می
فضاهاي داراي مدیریت مرکزي، غیرشبانه روزي و داراي 
کاربري مشخص، از فهرست فضاهاي عمومی شهري 

ها پیرامون آن ري اولدنبرگ شده و نظریه مکان سومخارج
آنکه پژوهش حاضر نمایانگر مشابهت این ورود نیابد. حال

کنندگان با مبانی نظري خبرگان ها در آراي استفادهویژگی
بود. به شکلی که در صورت پذیرش اهمیت نوع مدیریت و 

توان در فضاهاي نشستن غیررسمی در ارتباط با مخاطبان، می
تا حدود زیادي  مقیاسجاري بزرگهاي فرهنگی و تمجتمع

یافت. این موضوع که به حس یک مکان سوم دست
رود، ترین جنبه نوآورانه پژوهش حاضر به شمار میاصلی

هاي مشابه، شناخت هایی در محیطتواند با تکرار پژوهشمی
هاي تحقق این نوع مکان ها و واکنشبهتري نسبت به کنش

 رهنگی بیابد.هاي متنوع اجتماعی و فدر محیط

بر اساس آنچه گفته شد، فضاهاي نشستن غیررسمی 
کان گرا فضاهایی که ام عنوانبهها، ها و کافههمچون پاتوق

دید جو ارتباطات  هاتجربهو انتخاب گرا در پدید آمدن 
رف را به حضور در مکان و ص هاآنبراي مخاطبان است، 

ي ریگشکلدر  مؤثرو همین امر  دینمایموقت بیشتر تشویق 
. در گرددیممقدماتی بر پیدایش مکان سوم در این محیط 

یت ی فضا با توجه به ماهکنندگدعوتاین شرایط که 
ر ي کاربري در ادبیات شهر پایداریپذنقشعملکردي و 

شدن دو  ریپذامکانمعاصر محقق شده، در صورت 
 تواندیم، »تنوع«و » يریپذانعطاف« مؤثري دواژهیکل
نموده و در  ترپررنگي خود را در این موضوع ریرپذیتأث

ین ماهیت کالبدي، کاربري و ساخت استمرار یابد. لیکن ا
موفقیت یا شکست موضوع بسیار در وابستگی با شیوه 

 مدیریتی این معماري است.

این نکته حائز اهمیت است که تکرار و ادامۀ پژوهش 
ت واسطه زمان، تحولاتواند بههاي مشابه میدر محیط

ي هااجتماعی، ماهیت کارکردي فضا، مدیریت و مؤلفه
دیگر موردبحث، نتایج متنوعی را برخوردار باشد. این نکته 
خود در عین بیان احتمالی ناپایداري نتایج، نشانه تأثیر 

شده بر تحقق مکان سوم در شرایط کالبدي و هاي گفتهمؤلفه
ژه صورت منحصر و ویفضایی مطلوبی است که عموماً به

موردتوجه اکثریت پژوهشگران این حوزه در جامعه معماري 
 و شهرسازي بوده است.
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Influential Factors in the Realization of the Third Place in 
Informal and Sociable Urban Spaces (Case Study: Informal 

Sitting Spaces Inside Tehran's Cultural and Commercial 
Complexes) 

 
Maryam Mohammadi Salek1 3, Ali Asgari1 4 

 
Abstract: 
Problem statement: The reduction of modern human living space, the obliteration of old 
neighborhoods and their centers, and the large-scale areas inherited from the modern time 
have reduced sustainable social interactions and the active presence of people in modern 
cities. Consequently, it seems essential to generate spaces to answer the need for collaboration 
and thriving of community members and to create attachment and the emergence of a sense of 
place. So, large-scale urban spaces such as cultural and commercial complexes, which act as 
semi-public spaces, are responsible for offering such a platform. This issue can be associated 
with the idea of the third place in urban theorizing on a broad scale, which can be generalized 
to the bounds of architectural space. 

Research objective: Therefore, with the aim of improving the quality of informal spaces in 
large-scale urban buildings and homogeneous densely populated areas, this research tries to 
investigate the realization of this prominence in the closed and non-public physical spaces of 
the city by studying the factors affecting the strengthening of the place.  

Research methods: The current research with its exploratory nature, based on the theoretical 
background and survey data in a structure consists of three sections: documentary content 
analysis, Delphi survey, and questionnaire processing using the factor analysis method, aims 
to identify a meaningful mental pattern in the design process and present a strategy for 
adapting architecture to the needs of the place. 

Findings and conclusions: The results of the research questionnaires and their compatibility 
with the selected research experts’ theoretical opinions indicate a significant relationship 
between the increase in sociability and the sense of place in informal sitting spaces in cultural 
and commercial complexes in Tehran. The dimensions of this issue are not restricted to the 
physical quantity. The functional, structural, cultural, social, and management components 
can also increase the sense of satisfaction, reconciliation, and invitingness and increase the 
space's flexibility.  

Keywords: Third Place, Public Spaces, Sustainable Social Interactions, Modern Third Place 
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